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O Strukturdaten der Erhebung

O Verbreitung der Produktstandards auf Basis des EAN-Codes
O Allgemeine Durchsetzung der ILN
O Stammdatenmanagement im Bereich EDI
O EANCOM®-Nachrichtenstandards
O EDI-Hemmnisse

O Durchfuhrung von Projekten in Bezug auf die Prozessstandards
O Supply Side

O Status und Einschatzungen zu innovativen Technologien
O EPC/RFID
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O Die schriftliche Befragung wurde in dem Zeitraum von April 2008 bis Juli 2008
durchgefuhrt.

O Die Angaben von insgesamt 25 Unternehmen aus Industrie und Handel der
Bekleidungsbranche flossen in die Ergebnisse der Umsetzungsstudie 2008 ein:

Handel
(n=14)

Hersteller
(n=11)
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* ILN-Kennzeichnung der Anlieferungspunkte im Handel auf Basis Angaben der Industrie
Basis Textil: 10 Antworten

‘ Den Aussagen zur ILN-Durchsetzung bei Herstellern / Lieferanten liegen
ca. 17.000 Lieferbeziehungen des Handels zu Grunde

Brachenspezial FASHION Umsetzungsstudie 2008 | GS1 Germany | Oktober 2008 | 6



Illﬂaq

\\ G
O Anteil der Anlieferungspunkte mit eigener ILN aus Sicht der befragten
Handlern
98% 100% 95%
j I I 86%
|
Baumarkt Drogerie Food Textil
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Gebindeeinheit

EAN 1235 6 x EAN 1234

FIN Liefereinheit

EAN 1236 2 x 6 x EAN 1234

EAN 1237
NVE 783

EAN 1234

Produkteinheit
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O Anteil der Konsumenteneinheiten, die vom Handel empfangen wurden und mit einer
EAN8/EAN13 ausgezeichnet sind,

in %
98%
93%
(0)
85,4% 84%
I I
Gesamt SKU Baumarkt Drogerie Food Textil
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O Anteil der Konsumenteneinheiten, die vom Hersteller einer EAN8/EAN13 ausgezeichnet
wurden,
in %

100,0% 100,0% 97,8%
90,5%

91,2%

81,0%

Gesamt SKU Baumarkt Non-Food Fleisch Food Textil
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O Anteil der Anlieferungen beim Handel, die mit NVE ausgezeichnet sind

in Prozent

Food Drogerie

Handel gesamt

83%
[] Anlieferung mit NVE
. ' Baumarkt
L] Anlieferung ohne NVE e
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21%

43%

Handel gesamt Food Drogerie Textil Baumarkt

[ NVE mit DESADV [] NVE ohne DESADV [ ] keine NVE
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O Die Verbreitung der ILN kann noch intensiver vorangetrieben werden. Die
Durchdringung mit ILN im Textilhandel liegt mit nur 49%6 deutlich unter dem
Durchschnitt. Auch die Industrie hat mit einem Anteil von 57%b6 noch grol3en
Nachholbedarf.

O Die Entwicklung der EAN-Nutzung zeigt, dass der Textilbereich den
Handlungsbedarf erkannt hat und aktiv geworden ist. Jedoch besteht
weiterhin Potenzial zum Ausbau der Nutzung der EAN.

O Mit einer NVE-Auszeichnungsrate und DESADV-Integration von 726 sind
wichtige Voraussetzungen fur eine Optimierung der Supply Chain und
Wareneingangsprozesse (zum Beispiel mittels RFID) noch nicht geschaffen.
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O Der Nutzungsgrad von Stammdatenpools liegt unter 1%0. Mit 15,8%b der
Lieferanten werden jedoch 40,5%b6 der Stammdaten mittels standardisierter
Formate bilateral ausgetauscht.

45,4% 46,8%
71,1%

13,6% 14,4%
12,8% 40,5% 38,1%

0,3%~_ 15.8% 0,5% ~_ 0,8% ~__
Lieferantenanteil Stammdatenanteil Umsatzanteil
M Pool (z.B. SA2) standardisiert bilateral (z.B. PRICAT)
H nicht standardisiert bilateral (z.B. Excel-Datei) kein elektronischer Austausch
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Der Stammdatenaustausch mit dem Handel ohne Nutzung eines elektronischen
Datenaustausch konnte auf ca. 45 %6 reduziert werden, der Anteil

standardisierter Formate, die bilateral ausgetauscht werden, ist mit knapp

40,5%0 ahnlich grof3. Jedoch sind nur 15,8%0 der Lieferanten eingebunden.

Die effizienteste Form des Stammdatenmanagements, namlich der
Datenaustausch uUber einen Pool (wie bspw. SA2 Worldsync) findet nur

mit knapp 0,3 %06 der Lieferanten (ca. 0,8 2 des Umsatzanteils) statt.

Dies wird unter anderem mit den kurzen Lebenszyklen der modischen Artikel

begrindet.

Im Bereich des Stammdatenmanagements bestehen weiterhin Potenziale zur

Optimierung der Listungsprozesse!
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mEmm) Die Gesamtnutzung von EANCOM liegt im Handel bei 93% und in
der Industrie bei 100% (Basis: Handel 13 / Industrie 11)

- Die geringe Nutzung der INVOIC durch den Handel steht im deutlichen
Gegensatz zur Verfugbarkeit durch die Industrie.

Prozent der Unternehmen, die die

100% einzelnen Nachrichtenarten nutzen
919% 91% 91%

82%

7%

0% I
ORDERS INVOIC DESADV SLSRPT PRICAT INVRPT RECADV

B Industrie B Handel
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PRICAT

Lieferanten-

(o)
anteil 16%

Transaktions-

anteil 21%

Umsatzanteil 30%
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ORDERS INVOIC

Lieferanten- Lieferanten- o
anteil 11% anteil 11%

Transaktions-
anteil

Transaktions-

. 16%
anteil

37%

Umsatzanteil Umsatzanteil 259,
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DESADV

Lieferanten-

(o)
anteil 12%

Transaktions-

0,
anteil 26%

Umsatzanteil 32%

Brachenspezial FASHION Umsetzungsstudie 2008 | GS1 Germany | Oktober 2008 | 21



y—
Illﬂaql
\

==

Germany

SLSRPT INVRPT

Lieferanten- Lieferanten-
(0)
anteil 7% anteil 7%

Umsatzanteil 21% Umsatzanteil 20%
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PRICAT

Lieferanten-

(0)
anteil 25%

Transaktions-

anteil 37%

Umsatzanteil 51%
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ORDERS INVOIC

Lieferanten- Lieferanten- o
anteil 16% anteil 10%

Transaktions-
anteil

Transaktions-
anteil

29%

36%

Umsatzanteil Umsatzanteil 27%
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DESADV

Lieferanten-

(o)
anteil 17%

Transaktions-

(o)
anteil 36%

Umsatzanteil 46%
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SLSRPT INVRPT

Lieferanten- Lieferanten-
(o)
anteil 12% anteil 6%

Umsatzanteil 38% Umsatzanteil 289%
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EANCOM-Nachrichtennutzung

uber BTE-Clearingcenter

INVOIC
ORDERS
INVRPT
SLSRPT
ORDRSP
DESADV
PRICAT

15,5% Anteil der Textilhandler,
25.5% die die jeweilige Nachrichtenart
’ austauschen.

7,9%
,0%

0% 25% 50% 75% 100%

‘ 100 % der 819 teilnehmenden Textileinzelhandler empfingen PRICAT-Dateien

Die EANCOM-Nachrichten RECADV und SLSFCT werden von den Unternehmen
nicht genutzt

Quelle: BTE-Clearingcenter; Teilnehmer Ende Juli 2008:
819 Unternehmen des Textileinzelhandels
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Transaktionsanteile (Summe=100%)
im BTE-Clearingcenter

INVOIC Anteil der Nachrichtenarten
am Transaktionsvolumen, das mit

ORDERS den Textilhdndlern ausgetauscht

INVRPT wird.
ORDRSP

PRICAT
DESADV
SLSRPT 38,0%

I T 1
0% 25% 50%

38,0 % aller Transaktionen (= Dateien) des BTE-Clearingcenter sind
SLSRPT-Dateien

Quelle: BTE-Clearingcenter; Teilnehmer Ende Juli 2008:
819 Unternehmen des Textileinzelhandels
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EANCOM-Nachrichtennutzung
uber BTE-Clearingcenter

INVOIC 29,0% Anteil der Textilmarkenindustrie,
o die die jeweilige Nachrichtenart
INVRPT 48,6% austauschen.
ORDERS 57,3%
ORDRSP 59,8%
SLSRPT 83,6%
DESADV 92,3%
PRICAT ,0%
0% 25% 50% 75% 100%

‘ 100 % aller 286 Modemarken sendeten PRICAT-Dateien

Quelle: BTE-Clearingcenter; Teilnehmer Ende Juli 2008:
286 Modemarken
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O Im Vergleich zu anderen Branchen sind im Fashion Bereich die EANCOM®-Nachrichten
PRICAT, DESADV, INVRPT und SLSRPT starker verbreitet. Jedoch ist der Anteil der

angebundenen Partner eher gering und das Transaktionsvolumen liegt unter 40% im

deutlichen Gegensatz zur Verbreitung bei der Industrie mit 100%.

O Die Nutzung von INVOIC durch den Handel steht mit 43% im deutlichen Gegensatz zur

Verbreitung bei der Industrie mit 100%.

- Nur wenn eine wachsende Anzahl der Geschaftspartner die EANCOM®-
Nachrichten umfangreich nutzen und die Transaktionsanteile konsequent

ausgeweitet werden, kdnnen die vorhandenen Kostensenkungspotentiale

gehoben werden!
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30%

Datenprobleme

Kosten & Aufwand

Bereitschaft der Partner

Fahigkeit der Partner

Nutzenbetrachtung

Anpassungsbedarf

Abstimmungsprobleme der
Partner

Anteil der Nennungen
Basis: 240
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O Probleme mit der Datenkompatibiliat - unter anderem aufgrund individueller Abweichungen

vom Standard - sind weiterhin das gréf3te Hemmnis bei der Umsetzung von EDI-Standards

- Nur die Unternehmen, die die Instrumentarien des elektronischen

Datenaustausches nutzen, kobnnen auch die ECR-Potenziale effizient heben.

O Kosten & Aufwand werden wie im Vorjahr vor allem beim Handel als Hemmnis gesehen.

- Business Cases belegen jedoch, dass durch den Einsatz der EDI-Nachrichten

nach kurzer Zeit Kosteneinsparungen erzielt werden konnten.
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O Abholung spielt kaum eine Rolle. Der Handel plant eine Reduktion in Richtung
eines 0% -Anteils.

] ] ]
6% 10%

0
>2% 57%

2008 ZielgrolRe 2008 ZielgrolRe
Handel Industrie
M Lager Direct Store Delivery (DSD) B Abholung
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Wareneigentum (Umsatzanteile =100%)

Konsignation 2,9%
(Lagerdepot) |[0,8%

0,0%

Concessions I1’6%

Kommissionsgeschaft E’O%
6,0%

Konsignation 9,6%
(Filialdepot) 17,2%

Ware im 87,6%
Handelseigentum 74,4%

0% 25% 50% 75% 100%

E Angaben des Handels B Angaben der Industrie

- Mehr als 75% der Ware befindet sich nach der Lieferung sofort im Handelseigentum
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Wareneigentum (Umsatzanteile =100%)

Konsignation [|2,0%
(Lagerdepot) []2,5%

0,0%

Concessions 0.0%

0,0%
1 3,8%

Konsignation 19,0%
(Filialdepot) 25,8%

Ware im 79,0%
Handelseigentum 68,0%

0% 25% 50% 75% 100%

Kommissionsgeschéft

B Angaben des Handels E Angaben der Industrie

- Handel und Industrie streben mehr Konsignation (Filialdepots) an
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O Das vom Handler gesteuerte Bestandsmanagement (BMI) dominiert.

O Jedoch werden 18% des Industrieumsatzes tUber ein herstellergesteuertes
Bestandsmanagement (VMI) erwirtschaftet.

Handel: Umsatzanteil Industrie: Umsatzanteil
90,6% 82,0%

18,0%
9,4%
1 T
VMI BMI VMI BMI
BMI = Buyer-Managed Inventory ~ VMI = Vendor-Managed Inventory
Brachenspezia FASHION Umsetzundgsstudie 2008 | GS1 Germany | Oktober 2008~| 38
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O Handel und Industrie nutzen stark Zentrallagerlosungen. Jedoch ist ein Ausbau

der Direktbelieferung auf beiden Seiten geplant.

O Im Bereich des Bestell- und Bestandsmanagements bestehen noch grol3e

Potenziale fur kooperative Modelle des Bestandsmanagements.

- Vor dem Hintergrund der Veranderungen in einer zukunftigen Value
Chain werden kooperativen Modellen der Logistik und des Bestands-

managements eine zunehmende Bedeutung zukommen.
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Handel: Industrie:
__________________________________________________________________________ A
()
| -
L
@©
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Verkaufseinheit Versandeinheit Transporteinheit Verkaufseinheit Versandeinheit Transporteinheit
Verkaufseinheit = Item Tagging Versandeinheit = Packstiicke Cases Transporteinheit = Ladungstrager / Palette

B 2005 B 2008

Mit einem massenhaften Einsatz von EPC/RFID auf Itemlevel ist innerhalb der nachsten 10

Jahre zu rechnen — in Abhangigkeit von der jeweiligen Warengruppe auch fraher!
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O Insgesamt 19 %6 der befragten Handelsunternehmen planen oder fuhren EPC-

basierte Projekte durch — industrieseitig 36 26 der Unternehmen.

Handel Industrie

L

= Aktuell im Einsatz m Aktuell im Einsatz
m Geplant m Geplant
® Nein ® Nein
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O Insgesamt 50%b6 der befragten Handelsunternehmen haben Interesse an RFID

zur Prozessverbesserung — industrieseitig sind es 42 %26 der Unternehmen.

Handel Industrie

m keine Angaben ® keine Angaben
m Ja ®m Ja
® Nein ® Nein
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GS1 Germany GmbH
Maarweg 133

D-50825 Koln

Tel.: 0049-221-94714-0

iInfo@gsl-germany.de
www.gsl-germany.de
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