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DAS GRUNE HERZ OSTERREICHS

Apfelanbau in der Steiermark hat
eine lange Tradition. Schon die Kelten
wussten die besondere Qualitat
unserer saftigen Apfel zu schatzen.

Die Steiermark gilt als der Obstgarten
Osterreichs. Nahrstoffreiche Boden,
das besondere Klima und der verant-
wortungsvolle Umgang mit der Natur
schaffen ein Produkt hochster Gute.

Mit dem Steiermark Genussapfel
erleben Ihre Kunden die Natur

und die Qualitat einer einzigartigen
Region: Dem Apfelland in der
Steiermark.

Der Genussapfel kennzeichnet Sorten,
die zum jeweiligen Saisonzeitpunkt
besonders schmackhaft und von
ausgezeichneter Qualitat sind —

kurz gesagt: Naturgenuss, den man
sich gébnnen muss!

www.steiermarkapfel.at A’

Frutura Obst und Gemuse Kompetenzzentrum GmbH [i
FruturastraBe 1 | A 8224 Hartl bei Kaindorf | Tel. +43 3334418000 | www.frutura.at
LohstraBe 132 | D 46047 Oberhausen | Tel. +49 208 46795 430 | eMail ch.soly@frutura.at www.facebook.com/steiermarkapfel



WILLKOMMEN

Herzlich willkommen zum
Deutschen Obst & Gemuse Kongress 2012

Nach dem gelungenen Start im vergangenen Jahr [adt nun der 2. Deutsche Obst & Gemise
Kongress (DOGK) wieder die gesamte Fruchtbranche ein. Das zweite Mal ist bekanntlich manch-
mal schwerer als das erste Mal. Aber Ihr Zuspruch hat uns ermutigt. Deshalb: Herzlichen Dank an
alle, die zu einer erfolgreichen Premiere des Deutschen Obst & GemUise Kongresses im vergange-
nen Oktober beigetragen haben!

Jetzt geht’s in die zweite Runde!

Ein Blick auf die Anmeldungen zwei Wochen vor der Veranstaltung zeigt: Die Teilnehmerliste
verspricht noch mehr viele interessante Gesprachspartner — aus dem Einzelhandel, aber auch aus
der gesamten Wertschdpfungskette. Insgesamt haben sich Gaste aus 23 verschiedenen Einzel-
handelsorganisationen angekindigt. Alle Stufen des Handels sind also prominent vertreten.

Das Konzept war von Anfang an, der deutschen Branche eine Plattform zu bieten, auf der
Themen der gesamten Kette erortert werden, wo die Handelspartner miteinander ins Gesprach
kommen — vom Saatgut tUber die Produktion und den Frucht- bis hin zum Einzelhandel, ohne
eine nationale Nabelschau zu betreiben. Der mit mehr als 80 Millionen Verbrauchern grofte
Markt in Europa ist bekanntlich auch ein starker Importmarkt. So freut es uns als Veranstalter, dass
auch wichtige Lieferanten aus den Nachbarlandern den Weg nach Dusseldorf finden.

Das Programm bietet auch in diesem Jahr wieder zahlreiche aktuelle Themen: Zu einzelnen Pro-
dukten wie auch zu Marketing- und Logistikfragen. Naturlich steht am Ende aller Bemihungen
um optimale Qualitdten immer der Verbraucher im Fokus: Er muss fiir Obst und Gemdse
begeistert werden, er soll die Ware attraktiv finden und kaufen. Die Frage ist also: Wie kdnnen die
Konsumenten noch besser als in der Vergangenheit erreicht werden? Darauf wollen wir
gemeinsam mit allen Referenten und Gasten aus sdmtlichen Stufen der Handelskette eine
Antwort suchen, mogliche Ansdtze diskutieren und vorantreiben.

Deshalb freut es uns ganz besonders, dass alle Stufen so zahlreich und prominent vertreten sind,
dass alle wichtigen Einzelhdndler nach Dusseldorf kommen, auch aus dem Discount.

Die wirtschaftliche Lage ist zwar Ernst, aber der SpaR sollte nicht zu kurz kommen. Der Donners-
tagabend steht ganz im Zeichen des lockeren Gespréchs: In ungezwungener Atmosphare kon-
nen alte Freundschaften gepflegt oder neue Kontakte geknlpft werden. Dabei steht die Location
und die Getrankewahl symbolisch fir den Abend: Das Besondere, das Ungewdhnliche bietet
stets mehr Reiz als eingefahrene Gewohnheiten. Bei einem Kélsch im DUsseldorfer Medienhafen
freuen wir uns auf Sie!

®
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DIE REFERENTEN

Dr. Christian Gel3ner

Leiter, ZNU - Zentrum fiir Nachhaltige Unternehmensfiihrung

Dr. Christian Gef3ner leitet gemeinschaftlich mit Dr. Axel Kolle das ZNU-Zentrum fur Nachhaltige
Unternehmensfiihrung. Beide haben mehr als 10 Jahre Erfahrung im Thema. Das ZNU, gegriindet
Anfang 2009, ist in Forschung, Lehre, Weiterbildung und Konferenzen aktiv und wird von mehr
als 40 Unternehmen der Erndhrungswirtschaft geférdert und als Lernplattform genutzt. Seit acht
Jahren qualifiziert Dr. Christian Ge3ner zudem Fuhrungskrafte zu den Themen Nachhaltigkeit,
Marketing und Risikomanagement. Aktuelle Schwerpunkte: Entwicklung des ZNU Standards
Nachhaltiger Wirtschaften Food, Aufbau einer Hot-Spot-Plattform fir Nachhaltigkeitsrisiken ent-
lang der Wertschopfungskette Food, Nachhaltigkeit und Personal.

www.uni-wh.de/znu

Werner Gilcher

Geschéftsfiihrer, WASGAU Einzelhandels GmbH

Werner Gilcher, Jahrgang 1957, ist Grol3- und AuRenhandelskaufmann und hat BWL/Handels-
management studiert. Von 1978-1990 war er als Trainee und Marktleiter Grosso/Projektleiter
Frischegrosso bei Tengelmann. AnschlieSend hat er von 1991 bis 2003 verschiedene Positionen
bei der Metro bekleidet, u.a. als Geschdftsfihrer Metro Pasing, Regionaldirektor und erweitertes
Mitglied der Geschaftsfihrung Metro Deutschland, Sales & Operationsdirektor Metro Italien sowie
Vertriebsleiter Real. Seit 2003 ist er bei der WASGAU Produktions & Handels AG als Geschaftsfiihrer
der WASGAU Einzelhandels GmbH aktiv.

www.wasgau-ag.de

Uwe Groll

Geschiftsfiihrender Qualitaitsmanagementbeauftragter, GROW GmbH

Uwe Groll, 1965 in Mannheim geboren, studierte von 1985-1989 Betriebswirtschaftslehre der
Fachrichtung Management/Controlling an der FH-Ludwigshafen/Rhein. Von 1989-1992 schloss
er ein Studium der Wirtschaftsingenieurwesen mit den Erganzungsfachern UmweltmefStechnik,
Abwasser- und Abfallwirtschaft an der FHT Mannheim an. 1992 stieg er als Berater der Geschafts-
fuhrung bei der GROW GmbH Group Recycling of Wood ein. Seit 2005 ist er Geschaftsfiihrender
Qualitdtsmanagementbeauftragter der GROW GmbH fiir die Umsetzung der Vorschriften im
Lebensmittelkontakt von Holzsteigen und Spankérben sowie die Umsetzung der Vorschriften zur
Ruckverfolgbarkeit, Zertifizierung nach IFS International Food Standard und ISO 22000, Beratung
und Kontrolle der ordnungsgemal3en Verwertung gemaR VerpackV und AltholzV. Seit 2003 ist er
1.Vorsitzender des Bundesverbands der Altholzaufbereiter und -verwerter e.V. Koblenz
www.grow-deutschland.de

Christoph Hambloch

AMI - Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH

Christoph Hambloch beobachtet seit Gber 20 Jahren den Kartoffelmarkt in Deutschland und
Europa. Neben seiner Haupttatigkeit als Marktanalyst fuhrt er die Geschafte der Bundesvereini-
gung Erzeugergemeinschaften Kartoffeln. Beratend steht er zahlreichen Gremien der Kartoffel-
wirtschaft zur Verfligung. Das Angebot der AMI erstreckt sich fur den Kartoffelmarkt von einer
Tagesberichterstattung flr Speisefrihkartoffeln bis zur Jahresstatistik ,Markt Bilanz Kartoffeln”. Alle
Marktstufen und Teilbereiche werden in der zweimal wochentlich erscheinenden ,Markt Woche
Kartoffeln” transparent gemacht. Vortrage im In- und Ausland runden den Tatigkeitsbereich ab.
www.ami-informiert.de
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Andreas Hofermann

Chief Commercial Officer, mynetfair AG

Nach dem Studium der Wirtschaftswissenschaften an der Bergischen Universitat Wuppertal mit
dem Abschluss Diplom-Okonom und dem Studienschwerpunkt Marketing startete er seine be-
rufliche Laufbahn 1995 in der Bast-Bau Gruppe (bis 2000). Es folgten unter anderem Stationen bei
der Viterra Baupartner AG (bis 2003) und Siemens.

Seit 06/2008 ist Andreas Hofermann Chief Commercial Officer bei der mynetfair AG.

Die B2B-Online-Messe mynetfair — u.a. mit dem Shareholder Burda-Medien-Gruppe — adressiert
alle Teilnehmer der Wertschopfungskette: vom Rohstoff bis hin zum Endprodukt. Neben (Pro-
dukt-)Informationen fur den B2B-Bereich werden die Daten auch zahlreichen B2C-Anwendungen
und Portalen zur Verfligung gestellt.

www.mynetfair.com

Helmut Hubsch

Keyaccount Manager, GfK SE, Division GfK Panel Services Deutschland

Helmut Hibsch ist seit 1984 bei der GfK. Seit rund 10 Jahren verantwortet er innerhalb der GfK
Panel Services in der Division Food die Frische-Bereiche Brot, Fleisch, Obst/Gemdse u.a. Er schaut
gerne auch Uber den eigenen Tellerrand und hat die erste umfassende Bio-Studie veroffentlicht
sowie die Nachfrage nach gekuhlten Convenience-Produkten untersucht.

Helmut Hibsch ist aullerdem federfiihrend beteiligt an der Studie Shooper@POS. Dort werden
die Ergebnisse einer vom Fruchthandel Magazin in Auftrag gegebenen Studie prasentiert: Wie
bewertet aktuell der Verbraucher die Obst- und GemUseabteilungen der deutschen Lebensmitte-
leinzelhandelsgruppen? Welche Konzepte kommen am besten an?

www.gfk.com

Dr. Kurt Jager

Geschaftsfiihrer, Euro Pool System International (Deutschland) GmbH

Dr. Kurt Jager, geboren 1958, ist Geschdftsfuhrer der Euro Pool System International (Deutschland)
GmbH. Er ist verantwortlich fir die Regionen DACH und Skandinavien. Vor dieser Tatigkeit war er
Mitglied des Vorstandes der Raiffeisen Waren-Zentrale Rhein-Main eG, einem Agrar-Grof3handels-
unternehmen, wo er u.a. die Geschéftsbereiche Produktion, Vertrieb und Logistik fihrte. Davor
war er in mehreren Flihrungspositionen des Agrarbusiness tétig, v.a. in der Verantwortung fur
Handelsgesellschaften, Filialbetriebe, Vertrieb und Logistik. Dr. Kurt Jadger hat Agrarwissenschaften
an der Universitat in Bonn studiert.

www.europoolsystem.com

Schnell und einfach
finden —in lhrer Ndhe,
in ganz Deutschland.

Werden Sie Partner der deutschen Frischemarkte und K ¢
Né&here Informationen:

profitieren Sie von Vielfalt, Vernetzung und Veranderung.

Frische braucht Handelskompetenz
Auf den deutschen Grofmarkten versorgen 2.500 Er-
... zeuger, Importeure und GroBhandler rund 50.000 Kunden ..
aus dem freien Einzelhandel und der Gastronomie. FRISCHEMARKTE

DEUTSCHLAND
Frische braucht Vielfalt

3.500 Wochenmaérkte und 15.000 Obst- und Gemuse-

Fachgeschafte bieten ihren qualitdtsorientierten Kunden

individuelle Sortimente.

GFI — Gemeinschaft zur Férderung der

Frische braucht Menschen Interessen der Frischemérkte Deutschland e.V.
Unser gemeinsames Erfolgsrezept: Wir sind echte Geschéftstelle Berlin Beusselstr. 44 N-Q 10553 Berlin
® Marktplatze, auf denen abwechslungsreiche und hoch- Telefon +49 (0)30 398961-12 Fax +49 (0)30 398961-24
¥ wertige Frischeprodukte noch ihren wahren Wert haben. info@frischemaerkte.org www.frischemaerkte.org
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Tobias Keye

BioDirekt GmbH

Tobias Keye (26) hatte 2007 eine Vision, die sein damaliges Vorhaben, renommierter Schauspieler
zu werden, &nderte. Der gebiirtige Bochumer wollte Okologie und Okonomie modern und ge-
winnbringend zusammenfuhren. Nach einer Ausbildung zum Handelskaufmann griindete Keye
2010 Biodirekt, das Bioobst bundesweit und CO, neutral an Unternehmen liefern ldsst. Neben Ini-
tiativen wie der Work Health Balance steht der nachhaltig agierende Jungunternehmer dem Dus-
seldorfer Nachhaltigkeitstreff vor. Keyes Vision wurde in die “Dialogs Vision 2050" aufgenommen.
www.biodirekt.de

Konrad Kreuzberg

Geschaftsfiihrer, EDEKA Kreuzberg

Konrad Kreuzberg ist seit 42 Jahren ,Edekaner”. Seit 18 Jahren ist er selbstandig und betreibt heu-
te zwei Mérkte in Koblenz. Dafir ist er als,,Marke” in Koblenz und tber die Stadtgrenzen hinaus
bekannt. Insgesamt beschéftigt er in seinem familidr gefihrten Unternehmen 210 Mitarbeiter.

Er legt dabei sehr viel Wert auf Nachhaltigkeit. Als ideenreicher und emsiger Unternehmer hat er
frih das Potential regionaler Produkte erkannt und férdert deshalb ,als regionaler Handler diese
Produkte wann immer moglich” Seine Markte wurden mehrfach ausgezeichnet, u.a. erhielt er
2010 den Deutschen Frucht Preis fir seine exzellente Obst und Gemuseabteilung.
www.edeka-kreuzberg.de

Andreas Kuhnle

Marketingdirektor, Bonduelle Deutschland

Andreas Kuhnle ist nach BWL-Studium und verschiedenen Stationen bei Procter & Gamble sowie
Melitta Kaffee seit Ende 2005 bei Bonduelle Deutschland und Mitglied der Direktion des franzosi-
schen GemUseanbieters. Der gebiirtige Rheinlander gilt als ein ausgewiesener Marken-Fachmann
und verantwortet als Marketingdirektor fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz das gesamte
Markengeschaft im deutschsprachigen Raum. Dies umfasst die klassischen GemUsekonserven
sowie seit einigen Jahren auch frische, verzehrfertige Salate. Zu seinen Aufgaben zahlen neben
dem klassischen Marketing auch die Bereiche PR, Media, Marktforschung und Verbraucherservice.
www.bonduelle.de

Michael Radau

Vorstandsvorsitzender, SuperBioMarkt AG

Michael Radau ist seit fast 30 Jahren im Naturkosteinzelhandel aktiv. 1983 begann alles in der
munsterschen,Kornblume’, die er 1985 tbernahm. Michael Radau erkannte friihzeitig die
BedUrfnisse der Kunden abseits des klassischen Bioladens: Er entwickelte 1993 das Konzept des
SuperBioMarkt als Vollsortimenter und eroffnete den ersten SuperBioMarkt in Minster.
Dieses Konzept entwickelt er seitdem konsequent weiter: Schnell folgten die ersten Filialen
und inzwischen beschaftigt die SuperBioMarkt AG im Jahr 2012 Uber 450 Mitarbeiter an 17
Standorten in Nordrhein-Westfalen und Niedersachsen.

Zusatzlich betatigt sich Radau ehrenamtlich als Vizeprasident des Handelsverbands NRW,
Vorsitzender des Einzelhandelsverbands Westfalen-Minsterland und als Vorsitzender des
Handelsausschuss der IHK Nord Westfalen.

www.superbiomarkt.com
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Matthias Rensch

SanLucar, Geschaftsleitung der deutschen SanLucar Niederlassung in Ettlingen

Der 41 Jahre alte gebUrtige Libecker hat seine berufliche Karriere bei der Ferrero Deutschland
GmbH begonnen. Nach verschiedenen Stationen von 1994-2009, unter anderem als Merchan-
diser, Verkaufsgruppenleiter Feld, Trademarketingmanager und Regionsleiter NRW wechselte er
2009 zur SanlLucar Fruit Import GmbH, zundchst in der Position des Vertriebsdirektors. Im Januar
2012 hat Matthias Rensch die Geschéftsleitung der deutschen SanLucar Niederlassung in Ettlin-
gen Ubernommen.

www.sanlucar.com

Norbert Rohl

Leiter Zentraler Artikelstamm, Sondersortimente, EDEKA Zentrale AG & Co. KG, Hamburg
Seit 1999 fur die Stammdatenbeschaffung und -pflege im Rahmen des Zentralen Artikelstamms
der EDEKA-Gruppe in verschiedenen Sortimenten verantwortlich, leitet Norbert Rohl seit 2011
die nationale Pflege der Artikelstammdaten fur frisches Obst und Gemse.

Die Sortimentskompetenz in Obst und Gemuse erwarb er sich bei verschiedenen Fruchtagentu-
ren in Kehl und Offenburg. Die Kompetenz in Sachen EDI und Standards verdankt er den Erfah-
rungen, die er als Geschéftsstellenleiter bei der Seeburger AG machen konnte, wo er mafgeblich
an der Einfihrung von EANCOM im deutschen Handel beteiligt war.

Erist Mitglied in verschiedenen nationalen und internationalen GS1 Fachgruppen.
www.edeka.de

Prof. Dr. Claudius A. Schmitz

Fachhochschule Gelsenkirchen / Unternehmensberater

Prof. Dr. Claudius A. Schmitz ist seit 1991 Hochschullehrer fir die Themengebiete Handel,
Marketing, Vertrieb, Konsumverhalten, Trends, Kreativitat und Personlichkeitsentwicklung.
Gleichzeitig ist er Berater von Handels- und Dienstleistungsunternehmen, v.a. fir Marketing- und
Vertriebsthemen.

Wahrend er die Lehre an der Hochschule praxisorientiert gestaltet, sind seine Vortrage auf
zahlreichen Kongressen und Seminaren anschaulich und héchst amiisant, dabei immer aktuell
und theoretisch fundiert. Sein Lebensmotto:,Lust auf Zukunft”. Dieser Geist kommt beim
Publikum an: ,Meine Teilnehmer sollen etwas mitnehmen. Leicht verdaulich, motivierend, aber
inspirierend und umsetzbar.

www.claudius-schmitz.de

Michaela Schneider

Business Development Managerin, Fyffes BV

Michaela Schneider, Jahrgang 1972, startete ihre Karriere nach dem Studium der
Betriebswirtschaftslehre mit dem Abschluss Diplom Kauffrau im Juli 1998 beim Markenartikler
Chiquita als Account Manager. Im Januar 2000 Gibernahm sie die Position Marketing Manager
Deutschland. Von 2004 bis zu ihrem Ausscheiden im September 2007 erweiterte sich der
Verantwortungsbereich um die Marketingleitung fir Osterreich und strategische Sales-Aufgaben
fur beide Lander.

Seit Oktober 2007 verantwortet sie die strategische Entwicklung des Markengeschaftes bei der
Fyffes BV, Rotterdam als Business Development Manager Continental Europe.

www.fyffes.com
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Klaus Schnorr

Geschéftsfiihrer, DOEGO Fruchthandel und Import eG

Die DOEGO Fruchthandel und Import eG wurde 1956 als Dortmunder Einkaufsgenossenschaft
fur Obst und Gemise (DOEGO) gegriindet. Die Genossenschaft ist ein Tochterunternehmen der
Rewe Dortmund Gro3handel eG, die Hauptgenossenschaftsmitglied ist. Die DOEGO beliefert als
Grofthandelsunternehmen fiir alle Obst-und Gemuseprodukte rund 500 Einzelhandelsgeschafte
sowie andere Obst- und Gemisegro3handlungen, Handelsketten wie auch Verbrauchermarkte,
Kaufhauser. Die DOEGO unterhalt auch eine eigene Bananenreiferei.

www.rewe-dortmund.de

Andreas Swoboda

Geschaéftsleitung Qualitat und Umwelt, tegut... Gutberlet Stiftung & Co.

Andreas Swoboda ist seit 1995 bei tegut.... Seit November 2002 ist er Mitglied der Geschaftslei-
tung. Hier ist er insbesondere fr die Qualitdts- und Umweltarbeit sowie fur den Bereich Rohstoff-
management verantwortlich. Zusatzlich leitet er als Geschaftsfuhrer die tegut... Tochter ,Quant
Qualitatssicherung GmbH’, ein Beratungsinstitut fur Qualitats-, Erndhrungs- und Sicherheitsfragen
in der Lebensmittelbranche. tegut... betreibt 320 Lebensmittelmarkte und hat sich zum Ziel ge-
setzt, den Menschen gute Lebensmittel zu bieten.

www.tegut.com

Dr. Jochem Wolthuis

Geschaftsfiuihrer, Obst & Gemiise Biiro Niederlande

Dr. Jochem Wolthuis ist seit zwei Jahren internationaler Geschaftsfihrer des Obst- & GemUse-
biros und verantwortlich fir die internationalen Werbekampagnen der niederlandischen Frucht-
handelsbranche. Er vertritt die Obst- und Gemusebranche leidenschaftlich als Botschafter der
deutsch-niederldandischen Freundschaft. Als Hollandkorrespondent des Fruchthandel Magazin
und Projektleiter offizieller Handelsdelegationen im Auftrag des NL Landwirtschaftsministeriums
hat er in den letzten 13 Jahren die gesamte Obst- und GemUsebranche intensiv kennengelernt.
www.obstundgemuse.de

Mark Zwingmann

Leiter Traceability Solutions, GS1 Germany

Nach seinem Studium der BWL war er zundchst als personlicher Assistent von Clemens Ténnies
(GeschaftsfUhrender Gesellschafter der Tonnies Lebensmittel GmbH & Co. KG) tatig. Nach zwei-
einhalb Jahren in dieser Position wurde ihm die Verantwortung als kaufménnischer Leiter fir die
Schlacht- und Zerlegebetriebe der Tonnies Gruppe Ubertragen. In dieser Position war er bei der
Entwicklung der Traceability-Losung ,fTRACE” beteiligt. Seit April 2012 ist er Leiter Traceability
Solutions bei GST Germany und verantwortet die Etablierung und Weiterentwicklung von fTRACE
hin zu einem branchenUbergreifenden Standard im B2C Bereich.

www.gs1-germany.de

Frisches Obst und Gemiise aus der Region von lhrem Frischedienstleister

westirucht gmblh

cker
htig U1 ::n ! %
fl‘ufls Westfa
a Tel. 02 31/4 96 68 63
www.westfrucht.de




UNSERE PLATIN-SPONSOREN

V//:

BISON -~

Bison Schweiz AG - Bison Process

Bison ist spezialisiert auf Business Software fir Industrie, Dienstleistung und Handel —
insbesondere fur den Handel mit Obst & GemUse. Die Business Software Bison Process ldsst
sich flexibel an die Bedurfnisse des Unternehmens anpassen. In Bison Process flieen 30
Jahre Projekterfahrung ein. Bison kennt die BedUrfnisse und die Anforderungen der Branche.
Kontaktieren Sie uns — wir unterstitzen Sie gerne.

www.bison-group.com

Frutura Vertriebs GmbH - Steiermark-Apfel

Der Steiermark Apfel geht aus einer im Jahr 2011 ins Leben gerufenen Kooperation zwischen
der Steiermark Tourismus GmbH und der Frutura Obst und GemUse Kompetenzzentrum GmbH
hervor. Ziel dieser Kooperation ist es, der Apfelproduktion und dem Tourismus in der Steiermark
die ndtigen Impulse fir die Zukunft zu geben. Das griine Herz Osterreichs — die Steiermark

- steht als Marke fur Produkte hochster Qualitat und Urspriinglichkeit. Es ist damit der ideale
Namensgeber fir die steirischen Apfel und trégt der langen Tradition des Apfelanabaus in der
Steiermark Rechnung.

www.steiermarkapfel.at

Nunhems BV

Das GemUsesaatgutgeschaft von Bayer CropScience firmiert unter dem Namen Nunhems.
Nunhems ist weltweiter Spezialist im Bereich GemUsesaatgut und -serviceleistungen.
Unternehmensibergreifende Teams gewahrleisten eine optimale Kundenausrichtung und bieten
Produkte, Konzepte und Fachwissen fir die professionelle Obst- und Gemuseproduktion

und die Lebensmittelkette. Das Produktangebot umfasst 2.500 Sorten in 28 Gemusekulturen,
unter anderem: Gurken, Melonen, M&hren, Paprika, Porree, Salat, Tomaten, Wassermelonen

und Zwiebeln. Nunhems ist in allen groSen Anbaugebieten der Welt vertreten.
http://nunhems.com

UNSERE GOLD-SPONSOREN

LI Cpisr

BB Brandenburger Fruchthandel

Kerngeschaft der BB Brandenburger Fruchthandel GmbH ist die Lagerung, Verpackung und

der Vertrieb von Apfeln, Birnen, Pflaumen, Kirschen, Erdbeeren. Importe aus europdischen
Landern und aus Ubersee vervollstindigen das Sortiment. Qualitét, Frische, Liefertreue und
prompte Serviceleistungen werden garantiert durch Kompetenz und Fachwissen der Mitarbeiter.
Innovationen und neue Produkte sind dabei ein wichtiger Bestandteil. So ist der Brandenburger
Fruchthandel seit 2007 exklusiver Vermarkter der Apfelsorte Evelina® fir ganz Deutschland.
www.bb-obst.com

Bonduelle

Die Bonduelle-Gruppe mit Sitz in Villeneuve d’Ascq ist mit 8.400 Beschéftigten weltweit fiihrender
GemuUsespezialist. Die Bonduelle Deutschland GmbH wurde 1969 als erste Vertriebsstelle aufSer-
halb der franzosischen Landesgrenzen gegriindet und hat ihren Hauptsitz mit den Geschéfts-
bereichen Freshcut-Salate, Dosen- und Tiefkihlgemdise seit 2007 am Standort Reutlingen. An den
beiden deutschen Produktionsstandorten Reutlingen und Straelen am Niederrhein hat Bonduelle
im Geschaftsjahr 2010/11 15.000 Tonnen frische, verzehrfertige Salate verarbeitet.
www.bonduelle.de



UNSERE GOLD-SPONSOREN

Bundesvereinigung der Erzeugerorganisationen
Obst und Gemuse e.V.

Die Bundesvereinigung der Erzeugerorganisationen Obst und Gemduse e.V. (BVEO) ist ein

BVEO Zusammenschluss von 40 Mitgliedern der deutschen Obst- und Gemisebranche. Die BVEO ist
ein klassischer Lobbyverband und vertritt die politischen Interessen der Mitglieder, organisiert
Messe-, Kongressauftritte und PR- und MarketingmafBnahmen wie aktuell das trinationale generi-
sche EU-Werbeprogramm Frische ist Leben” zur Riickgewinnung des Verbrauchervertrauens.
Die BVEO kooperiert in vielen Fragestellungen mit internationalen Schwesterorganisationen und
Ubernimmt verschiedene Verwaltungsaufgaben. In der,Nach-CMA-Zeit" hat die BVEO ab Januar
2012 Werbeaufgaben und -inhalte der Obst- und Gemusewirtschaft auf eine eigene
Tochtergesellschaft — die Deutsche Obst- und GemUse-Marketing GmbH (DOG) - Ubertragen.
www.bveo.de, www.deutsches-obst-und-gemuese.de

® CSB-System AG
Die CSB-System AG ist seit 1977 in Beratung und Programmierung von branchenspezifischen
IT-Losungen ein sehr leistungsfahiger Partner. Dazu gehdren auch funktionelle und vorbildliche
CS B- System Losungen nach den GS1-Standards. Als erfolgreiche und weltweit aktive Unternehmensgruppe
INTERNATIONAL engagieren sich mehr als 450 Mitarbeiter in Gber 40 Landern aktiv fir die Kunden.

WWW.csb—system.com

Flandria Responsibly Fresh - VLAM Deutschland

Flandria Responsibly Fresh ist das belgische Prifsiegel fir Frischobst und -gemiise des
Auktionsverbundes LAVA und mit 500.000 Tonnen/Jahr die wichtigste Produzenten-
Frischgemusemarke Europas. 55 Obst- und GemuUsesorten tragen das Siegel. Flandria Responsibly
Fresh steht fur: - Garantierte und kontrollierte Produktqualitat « Umweltfreundlichen, nachhaltigen
Anbau - Sicherheitsgarantien nach modernsten internationalen Standards « Vorerntekontrollen,
HACCP-Monitoringsysteme « Llickenlose Rickverfolgbarkeit bis zur Anbauparzelle « Anbau in
Familienbetrieben mit anspruchsvollen sozialen Mal3staben
http://de.professional.mijnflandria.be

GfK Panel Services Deutschland

GfK Panel Services liefert Informationsservices, die auf kontinuierlichen Erhebungen und Analysen
von Einkaufsentscheidungen und -verhaltensweisen von Verbrauchern in 26 europdischen
Landern basieren. Die Informations- und Beratungsleistungen betreffen schnelllebige
Konsumguter sowie zahlreiche Gebrauchsgter und Dienstleistungen. Regelmallige Berichte
weisen u.a. Standardkennziffern zur Entwicklung des Konsums, zum Kéuferkreis der eigenen
Produkte und der von Wettbewerbern, zu Markenloyalitdt und Einkaufsstéattenpraferenz, zur
Wirkung von Preisveranderungen sowie Promotion- oder Werbeaktivitaten aus.

www.gfkps.com

IF:O %‘)‘RS\%I IFCO Systems GmbH
SPO
R\EE&\LITY Der internationale Logistikdienstleister IFCO bietet einen Pool von Uber 140 Millionen

umweltfreundlichen RPCs (Reusable Plastic Container), die zum Transport von Frischwaren vom
Produzenten zum Einzelhandel verwendet werden. Mit IFCO RPCs kann der Warenfluss Uber die
gesamte Lieferkette optimiert und eine signifikante Senkung der Logistikkosten sowie Steigerung
der Wettbewerbsfahigkeit erzielt werden. Durch Produktinnovationen wie der Caja de Oro™ fUr
Bananen bietet IFCO Mehrwegbehélter fir maximale Frische selbst bei empfindlichen Waren.
www.ifco.de




UNSERE GOLD-SPONSOREN

itrade

0BST&
GEMUSE

SICHER

Kontrollierte

KLASSE

Ipolvcrede

Rohstoffe- und Kunststoffprodukte-Handeis-GmbH

QS. Ihr Priifsystem
fiir Lebensmittel.

itradenetwork

itradenetwork betreibt das weltweit grof3te digitale Netzwerk fir den Handel mit frischen Lebens-
mitteln, mit einem Einkaufsvolumen von tber 200 Milliarden EUR und 6.500 Handelspartnern,
vom Produzenten von Obst & GemUse Uber Grof3- und Zwischenhandler und Logistikdienstleister
bis hin zum Einzelhandel oder dem Betreiber von Hotels und Restaurants.

Ein Schwerpunkt der Lésung ist die Reduzierung der Komplexitat in der Beschaffung und Logistik
von Obst & Gemuise durch Online-Kooperation in Echtzeit, von der Bedarfsplanung Gber Beschaf-
fung, Bestellung, Transport bis hin zum Reklamationsmanagement und der Rechnungstellung.
www.itradenetwork.co.uk/de/

Obst & Gemuise Buiro NL

Das Obst- & GemUsebdro ist die Marketing- und Kommunikationsagentur fur die niederlandische
Obst- und GemUsebranche. Mit zielgerichteten Kampagnen im In- und Ausland wird das

Image von Obst und Gemdse verbessert und der Verzehr geférdert. Das Biiro weifs alles Gber
natUrliche und sichere Anbaumethoden im Gewdchshaus, Qualitdtssicherungssysteme und den
kontrollierten Transport nach Deutschland zum Endverbraucher.

Jnformieren Sie sich genauer tber die Vorteile von holldndischem Gemise und Obst auf

unserer Website oder nehmen Sie Kontakt mit uns auf”

www.obstundgemuese.nl

OPST Obst Partner Steiermark GmbH

Die Organisation, die hinter der Marke, frisch-saftig-steirisch” steht, ist die OPST Obst Partner
Steiermark GmbH mit Sitz in Gleisdorf. Die OPST Obst Partner Steiermark ist eine nach der EU-
Marktordnung anerkannte Erzeugerorganisation fiir die Produkte Apfel, Birnen und Zwetschgen
in Osterreich. Somit halten die rund 800 Apfelproduzenten aus dem Gebiet der Ost-, West- und
Sudsteiermark die Vormachtstellung im gesamten 6sterreichischen Apfelanbau mit einer jahrlich
produzierten Apfelmenge von ca.130.000 Tonnen. Bereits 50 Prozent der Apfel werden von der
Fa. EVA — Export Vereinigung Apfel GmbH im Ausland vermarktet.

www.opst.at, www.eva.apples.at

Polytrade GmbH

»Wichtig ist, dass Ihr Produkt gut beim Kunden ankommmt«

Polytrade kombiniert Know-how und Innovationen aus den Bereichen Verpackungsmaterialien
und Verpackungsmaschinen., Wir optimieren das Shelflife Ihrer Produkte und reduzieren dadurch
verderbbedingte Abschriften. Mit ca. 1.000 t Folien und den Schalen der Guillin-Gruppe (Nespak,
Dynaplast, Veripack) sind wir einer der fihrenden Anbieter fur Verpackungen fir Obst und
GemuUse. Auf unseren ULMA Schlauchbeutelmaschinen verpacken unsere Kunden pro Jahr weit
Uber 60.000 Tonnen Obst und Gemuse”

www.polytra.de

QS

Das QS-Prufsystem steht fur Iickenlose Qualitats- und Herkunftssicherung entlang der gesamten
Lebensmittelkette — vom Feld bis zur Ladentheke. Das QS-Prufzeichen gibt Verbrauchern die
Sicherheit, dass es sich um kontrolliert erzeugte und vermarktete Produkte handelt. Das gilt

flr Erzeugnisse aus der Region ebenso wie fur auslandische Produkte. In der Systemkette

Obst, GemUse und Kartoffeln zahlt das QS-System aktuell rund 24.000 Systempartner. Davon
gehoren ca. 12.500 der Stufe Erzeugung, 690 der Stufe Gro3handel und knapp 10.800 der Stufe
Lebensmitteleinzelhandel an.

www.g-s.de



UNSERE GOLD-SPONSOREN

&=)SmurfitKappa SmurfitKappa

Smurfit Kappa ist mit Gber 300 Standorten in Europa und 27 Verarbeitungsstandorten in
Deutschland europdischer wie auch deutscher Marktfuhrer fir papierbasierte Verpackung

aus Voll- und Wellpappe. Aus beiden umweltfreundlichen Packstoffen werden Verpackungen

fUr die Obst- und Gemiise-Branche hergestellt. Das Produktspektrum beginnt bei Klein-
verpackungen wie Schalenzuschnitten, geht Gber vorgeklebte und handaufrichtbare Verpackun-
gen sowie maschinell aufgerichtete Trays und endet bei Palettencontainern. Maschinell
aufgerichtete Steigen werden als Systemverpackung (Maschine + Verpackung) angeboten.
www.smurfitkappa-neuss.com

UNSERE SILBER-SPONSOREN

A Euro Pool System International GmbH

EUROAPOOLYSYSTEM Euro Pool System ist Europas groter Logistikdienstleister im Bereich der Mehrwegverpackungen
VqA fUr Frischwaren. In Zusammenarbeit mit dem europaischen Einzelhandel konzentriert
sich Euro Pool System immer mehr auf optimale Logistiklosungen. Bei Euro Pool System
sind 278 Mitarbeiter in 15 Landern beschaftigt. Die Organisation verfligt blaue und griine
Mehrwegverpackungen, die jéhrlich mehr als 655 Millionen Mal rotieren. Das Unternehmen hat
45 Servicezentren in ganz Europa.
www.europoolsystem.de

Fruchtagentur Rheinland

Die Fruchtagentur Rheinland setzt neue Mal3stédbe im Obst- und GemUsegrol3handel. Das Team
um Daniel Honigl liefert dem Kunden noch am Tag der Bestellung Produkte aus Deutschland und
Europa. Durch ein speziell entwickeltes Logistiksystem entfallt eine Zwischenlagerung. Damit ist
eine qualitativ hochwertige und frische Ware stets garantiert.

Ein zuverldssiger und flexibler Service ist immer gewahrleistet. Die Fruchtagentur Rheinland

ist durch ihren hohen Qualitétsstandard und ihr kundenorientiertes Denken und Handeln ein
expandierendes Unternehmen mit Sitz in Rheinbach.

www.fruchtagentur.com

Rijk Zwaan Welver GmbH

Rijk Zwaan ist weltweit als GemUsezichter in der Entwicklung qualitativ hochwertiger

Sorten flr professionelle Gemuseanbauer aktiv, sei es im Gewachshaus, Folientunnel oder
RIJK ZWAAN Freiland. Unter den weltweit zehn groSten Gemuseziichtern halt Rijk Zwaan eine Position

im Mittelfeld. Die Rijk Zwaan-Gruppe ist tatig in den Bereichen Forschung und Entwicklung,
Produktion von Saatgut, Logistik, Qualitdtskontrolle sowie Marketing und Verkauf. Die Basis
fur den erfolgreichen Saatgut-Vertrieb sind die qualitativ herausragenden Sorten. Mit mehr
als 1.000 Sorten von 25 verschiedenen GemUsearten bietet Rijk Zwaan ein sehr umfassendes
Sortiment.

www.rijkzwaan.com

seeds & services




leadi
2013

Zeigen Sie lhre
Marke von der
Schokoladenseite!

Leading Brands prasentiert die fihrenden
Marken im internationalen Fruchtgeschaft

ng brands

Eine kluge Markenstrategie erfordert
eine kluge Markenkommunikation.
Leading Brands ist die perfekte Platt-
form fir die B2B-Marken-Prasentation.
Zielgruppe sind Entscheider im LEH.
Leading Brands hat sich als fiihrendes
Nachschlagewerk fiir Obst- und Gemi-
semarken etabliert. Imm November 2013
erscheint die 4. Auflage. In den bislang
veroffentlichten Ausgaben haben bereits
mehr als 120 Unternehmen ihre Marken
vorgestellt. Detaillierte Informationen
und die Online-Ausgabe finden Sie unter
www.fruchthandel.de/leading-brands

Preise
1-seitiges Markenprofil 1.950 €
2-seitiges Markenprofil 2.950 €

Die Veroffentlichung ist vierfarbig und be-
inhaltet Text, Markenlogo und Fotos und
ist in Deutsch und/oder Englisch maglich.
Die Gestaltung der Advertorials erfolgt
nach einem einheitlichen Layout-Raster
im Verlag. Fir die Gestaltung fallen
keinerlei Zusatzkosten an.

Auflage

10.000 Exemplare

(Abonnenten Fruchthandel Magazin,
zusatzlicher LEH-Verteiler, Verbreitung
auf Messen und Kongressen)

Termine
Erscheinungstermin 16. November 2012
Anzeigenschluss 16. Oktober 2012

Kontakt
Tel. +49-(0]211-99104-40
anzeigen@fruchthandel.de

FRUCHTHANDEL

SPECIAL



DIE TEILNEHMENDEN UNTERNERMEN

Vertreter der folgenden Unternehmen nehmen am Deutschen Obst &

Gemise Kongress 2012 teil (Stand 05.06.2012):

AFC Personalberatung GmbH

Agrarmarkt Informations GmbH

agro-TIP Handels- und Consultingges. mbH
AK Agrar Kontor GmbH & Co. KG

Andreas Kupfer & Sohn GmbH

BASF SE

Bayer Crop Science Deutschland GmbH
BayWa AG Sparte Obst

Behr AG

bekuplast GmbH

Beratung und Kommunikation — agriculture consulting service

and communication
Berning & Kruchen GmbH
Best Fresh Group B.V.
Biodirekt GmbH
Bonduelle Deutschland GmbH
BULITZ UND SCHOLZ EINZELHANDELS oHG

Bundesvereinigung der Erzeugerorganisationen Obst und Gemdse e.V.

Castang

CCA CASH + CARRY ANGEHRN
Chiquita Deutschland GmbH
Container Centralen GmbH

COOP eG

Cooperatieve Veiling Roeselare CVBA

Delbrouck GmbH

DePol-Frucht Handelsgesellschaft mbH
Deutscher Fruchthandelsverband e.V.
DOEGO Fruchthandel und Import eG
Dow AgroSciences GmbH

EDEKA AG

EDEKA Aktivmarkt Kirchner

EDEKA E-Center Kreuzberg

EDEKA E-Center Wilger

EDEKA Handelsgesellschaft Stdwest mbH
EDEKA Zentrale AG & Co. KG
Erzeuger-Grof3markt fiir Obst und Gemuse e.G.
ErzeugergroBmarkt Langférden-Oldenburg eG
Euro Pool System International Deutschland GmbH
Eurofins Dr. Specht Laboratorien GmbH
Eurofruit Magazine

Eurogroup ltalia s.r.l.

fischerAppelt relations GmbH

Frans Michiels & Zonen NV - FMB

FresQ

Frischekontor Duisburg GmbH

Frischemarkt Friedhelm Dornseifer
Fruchthandel Magazin Dr. Rolf M. Wolf Media GmbH
Fruchthof Berlin Verwaltungsgenossenschaft eG
Fruchtimport vanWylick GmbH

Frug | Com

Fruit de Monde GmbH

Frutas Caminito

frutura Vertriebs GmbH

Fyffes BV.

GALAB Laboratories GmbH
Gartenbauzentrale eG
Gartenbauzentrale Main-Donau eG
Gartenfrisch Jung GmbH

Gemisebau Schlosser

Gemuseland Eugen Schlereth
GemUsering Stuttgart GmbH

GfK SE Panel Services Deutschland

Ghetti Srl

GLOBUS SB-Warenhaus Holding GmbH & Co. KG
GroentenFruitBureau

GROW (Group Recycling of Wood) GmbH
Grundhofer GmbH

GS1 Germany GmbH

Hans Brocker KG
Hans Klotz GmbH

20

Hans-Willi Bohmer Verpackung & Vertrieb GmbH & Co. KG
Heilmann AG

Herbert Widmann GmbH

Hochschule fur Technik und Wirtschaft

IFCO Systems (Schweiz) GmbH

IFCO Systems GmbH

Initiative Fruchthandel C.D. Anderson Consulting
Internationale Fruchtimport Ges. Weichert GmbH & Co. KG
itradenetwork

KAISER'S TENGELMANN GmbH
Kronen GmbH Nahrungsmitteltechnik

L. Stroetmann Lebensmittel GmbH & Co.KG
Landgard Obst & Gemise GmbH & Co. KG
Landgard Obst & GemUse GmbH Kehl
Lebensmittel Zeitung Deutscher Fachverlag GmbH
Lehmann Natur GmbH

LIDL & SCHWARZ Stiftung & Co. KG

Lindner GmbH

Lorentzen & Sievers GmbH

Marktfruchtbetrieb Brosch
Marktvertrieb Dieter Schwerin GmbH
Maurer Parat GmbH

Messe Berlin GmbH

Mettler-Toledo (Albstadt) GmbH
MIGROS-Genossenschafts-Bund
mynetfair AG

NETTO Marken-Discount GmbH & Co. KG
Nunhems B.V.

Obst vom Bodensee Marketinggesellschaft mbH
OPST Obst Partner Steiermark GmbH

PENNY-MARKT GmbH
Perishable Center GmbH + Co. Betriebs KG
Polymer Logistics NV
Putz & Partner Unternehmensberatung AG

QS Quialitdt und Sicherheit GmbH

REWE Dortmund Gro3handel eG

REWE Markt GmbH Zweigniederlassung West

REWE Richrath Supermarkte GmbH & Co. KG
REWE-Foodservice GmbH

OHG REWE-Foodservice GmbH & Co.

REWE-Schroff Einzelhandel oHG

Riel Fruchthandel

Rohm and Haas Europe Services Aps

Roos Agentur fur Markenaktivierung

Rothenburger Marktfrisch Verarb.- u. Handelsges. mbH

San Lucar Fruit Import GmbH
Scherpenhuizen BV

Schmitz, Prof. Dr. Claudius A.
Seyfert Wellpappe

SGS Institut Fresenius GmbH
SUPERBIOMARKT AG
SWISSCOFEL

TEGUT... Gutberlet Stiftung & Co. KG

Tenrit FoodTec GmbH & Co. KG

The Greenery B.V.

TransFair e.V. Verein zur Férderung des Fairen Handels

Ubifrance Deutschland
UNIVEG Deutschland GmbH
Dr. Inge Uetrecht Qualitatsberatung Obst Gemdiise

VLAM

W. F. Marketing und Vertriebs GmbH
WASGAU Einzelhandels GmbH
Wiesenhof-Pilzland Vertriebsges. mbH
Wild Kartoffel- und Zwiebelmarkt GmbH

Zentrum fir Nachhaltige Unternehmensfiihrung



DER KONGRESS

Ziel des Deutschen Obst & Gemuse Kongresses

Unser Ziel ist es, alle Sektoren der deutschen Obst und GemUse-Branche in einer eintdgigen
Kongressveranstaltung zusammenzufiihren, mit optimalen Gelegenheiten zum
Gedankenaustausch, an einem leicht erreichbaren Ort.

Die Zielgruppe
Der Kongress ist konzipiert fur alle, die in den Bereichen Produktion, Beschaffung, Handel,
Warenmanagement, Marketing und Logistik engagiert und verantwortlich sind.

Veranstalter

Der Deutsche Obst & Gemtise Kongress wird vom FRUCHTHANDEL MAGAZIN gemeinsam
mit GS1 Germany veranstaltet. Aktuelle Informationen zum Kongress finden Sie stets unter
www.fruchthandel.de/dogk

www.gs1-germany.de/events

Kontakte
Kaasten Reh, kr@fruchthandel.de, Tel. +49-(0)211-99 10 4-10
Jorg Lamberg, lamberg@gs1-germany.de, Tel. +49-(0)221-947 14-536

Impressum

Verlag: Dr. Rolf M. Wolf Media GmbH, Lindemannstr. 12, 40237 Dusseldorf
Verantwortlich im Sinne des Presserechtes: Kaasten Reh

Verantwortlich fUr die Sponsoren- und Referenteneintragungen sind

die jeweiligen Unternehmen bzw. Personen.

Verantwortlich fur die Anzeigen: Hans-J. Fuhrmann

Druck: Central-Druck Trost GmbH & Co. KG, Heusenstamm

®
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UNSERE KOOPERATIONSPARTNER

FRUIT LOGISTICA - Messe Berlin

§ Die FRUIT LOGISTICA ist die Business-Plattform des internationalen Fruchthandels. Die ganze
\ Bandbreite der weltweiten Frischfruchtbranche — von der Produktion tber den Vertrieb,

i Marketing bis zum Point of Sale — die ganze Wertschopfungskette stellt sich auf der FRUIT
B LOGISTICA dar. Neu ab 2013 ist der Bereich Frische Convenience - Produkte und Maschinen.
B -|- Alle Informationen rund um die Messe finden Sie auf www . fruitlogistica.de.
RSN Nachster Termin: 6.-8. Februar 2013

www.fruitlogistica.de

Deutscher Fruchthandelsverband

Der Deutsche Fruchthandelsverband e.V. (DFHV) als Spitzenverband flr den Handel mit frischem
Obst und GemUse reprasentiert die Unternehmen der Direktvermarktung, des Imports und
Exports sowie des Grol3handels. Ebenso angeschlossen sind grol3e Filialketten des deutschen
Lebensmitteleinzelhandels. Als Fachverband des Fruchthandels deckt er das gesamte Leistungs-
spektrum der Vermarktungskette ab.

www.dfhv.de




DAS PROGRAMM

Donnerstag, 21. Juni 2012

14.00-ca. 18.00 Uhr

Exkursion: Nunhems (Fakultative Veranstaltung)
Nunhems, ein Tochterunternehmen von Bayer CropScience,
ladt ein, das GermUse-Saatgutgeschaft kennenzulernen.
Teilnahme nach Voranmeldung

Weitere Information unter www.dogkongress.de/programm

Ab 19.00 Uhr
Geselliger Abend im Diisseldorfer Medienhafen
Gastgeber: BVEO (Teilnahme nach Voranmeldung)

Freitag, 22. Juni 2012

Ab 9.00 Uhr
Registrierung - Kaffee - Networking - Marktplatz

10.00-10.25 Uhr — PLENUM

BegriiBung durch die Veranstalter

- Kaasten Reh - Fruchthandel Magazin

- Jorg Pretzel — GS1 Germany

Eroffnung

- Michael Radau — Griinder und Vorstand, SuperBioMarkt AG

10.25-10.50 Uhr — PLENUM

Qualitdtsmanagement - nur das Beste ist gut genug
Die Verbraucher gewinnen: Differenzierung durch Qualitat
- Matthias Rensch und Gunnar Brune — SanLucar

10.50-11.15 Uhr = PLENUM

Kreativ und aktiv — die Fruchtbranche gibt dem
Verbraucher Orientierung

- Jochem Wolthuis — Obst & GemUse Buro

- Frank Behrendt - fischerAppelt/BVEO-Verbraucherkampagne

11.15-11.45 Uhr
Kaffeepause - Networking - Marktplatz

11.45 Uhr
Verleihung Griiner Merkur durch das Fruchthandel Magazin

11.50-12.15 Uhr — PLENUM

0+G Konsum in Deutschland

Der deutsche Markt —Zahlen, Trends und Fakten
- Helmut Hibsch - Gfk Panel Services

12.15-13.00 Uhr — PARALLEL-FOREN

Podium 1 — PRODUKTION / MARKETING
Exportchancen fiir deutsche Produkte
Neue Markte bedeuten neue Chancen

Dr. Hans-Christoph Behr — AMI

Podium 2 - HANDEL

Infos im Quadrat - der QR Code am POS

Neue Medien erméglichen eine neue Kommunikation
Birger Exner — Behr AG

« Andreas Hofermann — mynetfair AG

Podium 3 - LOGISTIK
Nachhaltigkeit konkret - vom Leitbild zum
Management
Nachhaltiger wirtschaften — profitabel fur
Unternehmen, Umwelt und Verbraucher
Dr. Christian Gel3ner — Zentrum fir Nachhaltige
Unternehmensfihrung
+ Andreas Swoboda - tegut... Gutberlet Stiftung & Co.

13.00-14.00 Uhr — Mittagspause mit Buffet

14.00-14.45 Uhr — PARALLEL-FOREN

Podium 1 — PRODUKTION / MARKETING
Convenience - Gro8es Thema! Grof8e Umsétze?
Neue Impulse fUr ein starkes Segment

- Andreas Kuhnle — Bonduelle Deutschland

Podium 2 - HANDEL

Abschriften vermeiden - gewusst wie!

Kosten senken — Margen optimieren

- Werner Gilcher und Christian Deisenroth —
WASGAU Einzelhandels GmbH

+ Michaela Schneider - Fyffes

Podium 3 - LOGISTIK

Prozessoptimierung mit GS1

Neue Empfehlungen zur GTIN-Vergabe und fir die
Rickverfolgbarkeit mit fTrace

- Norbert Rohl - EDEKA Zentrale

- Harry Geelen — Frug | Com/The Greenery

« Mark Zwingmann - GS1 Germany

14.45-15.30 Uhr — PARALLEL-FOREN

Podium 1 — PRODUKTION / MARKETING

Kartoffeln - alles andere als Kellerkinder

Umsatze steigern: Die richtigen Sorten richtig prasentiert
- Christoph Hambloch — AMI

- Konrad Kreuzberg — EDEKA E-Center Kreuzberg

Podium 2 - HANDEL

B2C - neue Vertriebswege fiir moderne Konsumenten

Kommt der Verbraucher nicht zu Dir... gehst Du zum

Verbraucher!

- Tobias Keye — Biodirekt GmbH

- Dr. Nikolaus Eberhardt — Putz & Partner Unternehmens-
beratung AG

Podium 3 - LOGISTIK

Langer frisch am POS - Intelligentes
Behaltermanagement

Optimierung der Verpackungslogistik

- Uwe Groll - GROW

- Dr. Kurt Jager — Euro Pool System

+ Klaus Schnorr - DOEGO

15.30-16.00 Uhr — Kaffeepause - Networking - Marktplatz

16.00-16.15 Uhr
Verleihung Bonduelle Freshcut Salad Award

16.15-17.00 Uhr — PLENUM
Lieber fit & sexy - als trdge & langweilig!
Unsere guten Argumente und der Verbraucher
Die Message stimmt, kommt aber leider nicht immer an. Wie
sagen wir es also dem Konsumenten?
- Dr. Andreas Brigger — DFHV
- Prof. Dr. Claudius Schmitz — Fachhochschule Gelsenkirchen

17.00-17.15 Uhr = PLENUM
Zusammenfassung - Abschluss

Kongressmoderation
Kaasten Reh — Fruchthandel Magazin



Bison Process

Mit Bison Process haben Sie lhre Unternehmensprozesse
Business Losung fiir

den Friichte- und
Gemiisehandel

im Griff. Bison Process ist dynamisch, durchgdngig prozess-
orientiert und basiert auf modernster Technologie. Die
Softwareldsst sich bei Verdnderungen rasch erneuern —

fur rundum reibungslose Prozesse in Ihrem Unternehmen.

WWWw.hison-group.com

Flexibilitdt garantiert: einige Geschiftsprozesse von Bison Process im Uberblick.

Regelwerke: Flexible Gestaltung von Preisen und Konditionen.
Tourenplanung: Zuordnung von Lieferungen zu Touren nach diversen Kriterien.

Kontraktverwaltung: Vereinbarung mit Partnern, welche Produkte in welcher Menge, innerhalb von welchem
Zeitrahmen und zu welchen Konditionen bezogen bzw. geliefert werden.

Chargenmanagement: Durchgangige Verfolgung mit samtlichen relevanten Informationen (Haltbarkeit, Zu- /
Abgange), Hinterlegen von Anhangen und Zertifikaten direkt auf Charge.

Gebindeverwaltung: Aufbau von Gebindemodellen, flihren von Gebindekonten, verwalten von Gebindesaldi ftir Partner.
Identifikation: FUr rasche Identifizierung und beschleunigtes Handling werden EAN-Codes generiert und gedruckt.

Produktion: Umpacken, Trocknen, Veredeln von Produkten oder Erbringen von Dienstleistungen — Bison Process
unterstiitzt von der einfachen Verrechnung bis zur Ressourcenplanung.

Integration: Der Business Data Integrator unterstiitzt das schnelle Anbinden von Fremdsystemen wie Waagen,
Sortieranlagen, LIMS, Scanner usw.

vr/:

Leading Business IT Solutions B’SON Ve
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Dr. Hans-Christoph Behr

AMI - Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH

Dr. Hans-Christoph Behr wurde am 18. Juli 1958 in Hamburg geboren. Nach dem Gartenbaustudi-
um an der Universitat Hannover (Diplom 1983) arbeitete er als Assistent im Institut fir Gartenbau-
odkonomie und wurde dort 1987 zum Dr. rer. hort. promoviert. Im Februar 1990 wechselte Dr. Behr
zur ZMP (Zentrale Markt- und Preisberichtstelle) in Bonn. Dort war er als Referent fiir die Analyse
der nationalen und internationalen Obst- und Gemusemarkte und Kontakte zu ausldndischen
Organisationen zustandig. Nach 1996 leitete er die Abteilung Gartenbau zundchst zusammen mit
einem Kollegen und spater allein. Seit 2004 bis zur Liquidation der ZMP im Frihjahr 2009 leitete
er zusatzlich die Abteilung Oko-Landbau. Ab Juni 2009 ist Dr. Behr bei der Agrarmarkt Informa-
tions-GmbH (AMI) in Bonn als Bereichsleiter Gartenbau/Oko-Landbau/Verbraucherforschung
beschéftigt. Seit November 2011 ist Dr. Behr Prokurist der AMI. Er ist ein geschatzter Ansprech-
partner und arbeitet in vielen Gremien des Berufsstandes mit, u. a. im Bundesausschuss Obst und
Gemudse (BOG) und in der Bundesvereinigung der Erzeugerorganisationen (BVEO).
www.ami-informiert.de

Frank Behrendt

Vorstand, fischerAppelt AG / BVEO-Verbraucher-Kampagne

Frank Behrendt ist Vorstand der fischerAppelt AG und leitet als Sprecher der Geschéftsfihrung die
PR-Agentur fischerAppelt, relations. Der ausgebildete Journalist war zuvor lange Jahre Deutsch-
landchef der PR-Agentur KetchumPleon. Zuvor war er in leitenden Funktionen in der Werbeagen-
turgruppe BBDO, bei Universal Music und dem TV-Sender RTL tatig. Frank Behrendt ist verheiratet,
hat 3 liebend gerne Obst- und GemUse essende Kinder und lebt in K&In.

fischerAppelt ist eine der flihrenden Kommunikationsagenturen in Deutschland. An 7 Standorten
in Deutschland arbeiten rund 300 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in den Bereichen PR, Wer-
bung, Design, Digital/SocialMedia und Film fir Kunden wie Daimler, LEGO, Coca-Cola, TetraPak,
Deutsche Telekom und seit diesem Jahr auch fir die BVEO. Die Agenturgruppe wird fir ihre kre-
ative Kommunikationsarbeit regelmal3ig ausgezeichnet und wurde kirzlich zum 4. Mal in Folge
von den Journalisten zur besten PR Agentur in Deutschland gewahlt.

www.fischerappelt.de

Dr. Andreas Briigger

Geschaftsfihrer, DFHV Deutscher Fruchthandelsverband

Der Deutsche Fruchthandelsverband e.V. (DFHV) vertritt als nationale Spitzenorganisation der
Branche die Interessen von Unternehmen aus allen Handelsbereichen des Obst- und Gemuse-
sektors. Der Verband reprdsentiert die Unternehmen der Direktvermarktung, des Imports und
Exports, des Gro3handels sowie des Einzelhandels. Auf die DFHV-Mitgliedsunternehmen entfallen
ca. 70% aller Umsatze bei frischem Obst und GemUse in Deutschland.

www.dfhv.de

Gunnar Brune

Marketingberater, SanLucar

Gunnar Brune, geb. 1968, Dipl-Kaufm., ist Marketingberater und seit Marz 2011 verantwortlich

fur die Marketingstrategie und Planung flr SanLucar. Seine Expertise beruht auf langjahriger
- Tatigkeit in namhaften Werbeagenturen wie Zum goldenen Hirschen, Scholz & Friends und

als Geschaftsfiihrer von Lowe Deutschland. Er hat eine besondere Erfahrung in Marketing und

Kommunikation von Food-Marken und FMCG.

Gunnar Brune war Gastblogger des US-Werbefachmediums Advertising Age, ist Koautor des

Buches ,Virale Kommunikation” und Referent an der Handelskammer Hamburg zum Thema

,Lizenzmarketing”. DarUber hinaus ist er Mitinitiator des Neptun Crossmedia Awards.

www.sanlucar.com




W issen, worauf es ankommt.

90% unserer Leser sind Top-Manager oder im Einkauf/Verkauf tatig.
87% unserer Leser lesen jede Woche ihre Ausgabe ganz oder auszugsweise.

65% unserer Leser verbringen mehr als 15 Minuten bei der Lekttre.

87% unserer Leser beurteilen das Magazin als gut oder ausgezeichnet.

93% unserer Leser sagen, das Magazin sei fur ihre Arbeit eine wichtige Informationsquelle.

100% Chance, dass auch Sie von einem Abonnement des FRUCHTHANDEL MAGAZINS profitieren wiirden.

Alle Angaben, bis auf die letzte naturlich, stammen aus einer unabhangigen Abonnentenbefragung der Inquest-Institut Sieber GmbH, Hamburg.

Infos zu Probe- und Jahresabonnements:
Ingrid Bergmeister « T +49-(0)211-99 10 4-12
abos@fruchthandel.de - www.fruchthandel.de

FRUCHTHANDEL

MAGAZIN
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Christian Deisenroth

Vertriebsleiter Obst & Gemiise, WASGAU Produktions & Handels AG

Christian Deisenroth, geboren 1976, ist gelernter Einzelhandelskaufmann und hat seine Laufbahn
begonnen als Substitut bei Kriegbaum (1992-1995), bevor er von 1995-2001 zundchst Teamleiter
real und anschlieBend Marktleiter-Food real bei der Metro Group war. Dann legte er von 2001-
2004 einen Auslandsaufenthalt als Vertriebsleiter bei Ludy Howteh in Taiwan/China ein. Seit 2004
ist er bei der WASGAU Produktions & Handels AG, erst als Marktleiter, dann als Bezirksmarktleiter
und nunmehr als Vertriebsleiter Obst & Gemuse.

www.wasgau-ag.de

Dr. Nikolaus Eberhardt

Geschéftsleitung, Putz & Partner Unternehmensberatung AG

Dr. Nikolaus Eberhardt, geboren 1963, verantwortet bei Putz & Partner die Beratungsthemen
Kosten- und Sanierungsmanagement sowie das Projektmanagement. Sein Branchenschwerpunkt
ist der Handel. 1990 begann er seinen beruflichen Werdegang in der Otto Group im Bereich
Beteiligungscontrolling. 1997 Gbernahm er die Verantwortung fur das internationale Controlling
der bonprix Handelsgesellschaft. 2000 baute er flr bonprix das internationale Geschaft in den
USA auf und leitete es als Geschaftsfihrer. Seit 2005 gehért Dr. Nikolaus Eberhardt zum Team von
Putz & Partner. 2008 erfolgte die Ernennung zum Partner, woran sich die Wahl zum Partner-
sprecher Anfang 2010 anschloss. Im Mai 2011 wurde er in die Geschéftsleitung berufen.

Die Putz & Partner Unternehmensberatung AG mit rund 100 Mitarbeitern steht seit der Grindung
im Jahr 1989 fur Eigenstandigkeit, Unabhdngigkeit und eine kontinuierliche Unternehmensent-
wicklung. Das Leistungsspektrum umfasst die Top-Management-Beratung, das Management
komplexer Projekte sowie das Management auf Zeit. Wir begleiten unsere Kundenprojekte von
der Analyse Uber die Konzeption bis zur erfolgreichen Umsetzung.”

www.putzundpartner.de

Birger Exner

Leitung Marketing, Behr AG

Birger Exner absolvierte von 1996-1999 eine Berufsausbildung zum Gértner Fachrichtung Zier-
pflanzenbau. Nach dem Fachabitur Agrarwissenschaft studierte er von 2000-2004 an der Fach-
hochschule Osnabrick Gartenbau. Im Anschluss war er seit 2004 bei NBV/UGA (jetzt Landgard)
im Marketing tatig, bevor erim August 2009 zur Behr AG wechselte und dort seit November 2011
die Leitung des Marketings austibt.

www.behr-ag.com

Harry Geelen

Information Architect, The Greenery / Vorsitzender Frug | Com Standards Commitee

“The Greenery ist Uberzeugt, dass ein vollig transparenter Austausch von Informationen Gber
Ereignisse in der Supply Chain notwendig ist, um das Vertrauen der Kunden und Verbraucher zu
gewinnen. Dieser Informationsaustausch kann nur stattfinden durch die Anwendung von Stan-
dards. Deshalb beteiligt sich The Greenery an Frug | Com”

Frug | Com ist eine einzigartige Kooperation der niederléndischen Kartoffel-, Obst- und Gemuse-
sektoren. Das Ziel ist, einen elektronischen Informationsaustausch zwischen den Teilnehmern zu
ermoglichen durch die Nutzung einheitlicher Standards bei der Produktkennzeichnung. Diese
Standards ermoglichen den Unternehmen den bestmoglichen Informationsstand. So kénnen
Beschaffung, Ruckverfolgbarkeit, Logistik und Qualitat weiter optimiert werden. Das Ergebnis ist
eine effizientere Kette, die weniger fehleranfallig ist.

www.thegreenery.com, www.frugicom.nl




Besuchen Sie unsere neue Website
mit vielen neuen Features und Funktionen

Schneller wissen, worauf
es ankommt.

FRUCHTHANDEL ONLINE auf
__ www.fruchthandel.de

| Taglich aktuelle Nachrichten
| Kostenloser eNewsletter

| Marktpreise

| JobMarkt

| Eventkalender

| Natzliche Links

L_ Und vieles mehr!

FRUCHTHANDEL

ONLINE



WARENKUNDE

Das Fruchthandel Magazin verdffentlicht regelmafig eine Warenkunde
Obst und Gemuise, die in enger Kooperation mit der Bundesanstalt

fur Landwirtschaft und Ernahrung (BLE) erstellt wird. Eine Auswahl der
bislang erschienen Folgen wird im Sommer 2012 in einem Sonderheft

zusammengefasst.

« Mehr als 20 Produktprofile,
rund 100 Seiten stark

+ Gratis-Verteilung an alle
Abonnenten des
Fruchthandel Magazins

« Einzelverkaufspreis 19,80 €
zzgl. MwSt. und Versand

« Sammelbestellungen:
Preise pro Exemplar
zzgl. MwSt. und Versand:

ab 5 Exemplaren 16,80 €
ab 10 Exemplaren 13,80 €
ab 50 Exemplaren 9,80 €

Bestellungen: Ingrid Bergmeister

ib@fruchthandel.de
Tel. +49-(0)211-99104-12

Anzeigenwerbung in

Fruchthandel Warenkunde

Die perfekte Gelegenheit, eine nachhaltige
und effektive Werbewirkung zu erzielen
- thematisch passend bei,lhrem” Produkt

« Anzeigenschluss: 19.06.2012

Mediaberatung: Tel. +49-(0)211-99104-40

anzeigen@fruchthandel.de
Fax 49-(0)211-66 31 62

FRUCHTHANDEL
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IQW-

nunhems®

the global specialist

Kirene
SulRer Duft der
Tradition

Es gibt wenige Aromen, die mit geschlossenen Augen eindeutig
erkennbar sind. Das Aroma von Kirene ist eines davon. Der zarte
Duft der Melone erinnert an den Geschmack der traditionellen
Galia. An der schénen, genetzten Schale und leuchtend gelben
Farbe kann der Verbraucher leicht erkennen, wann Kirene
verzehrfertig ist.

Dank der eindeutigen Reifeindikatoren kann Kirene zum optimalen "
Reifezeitpunkt geerntet werden und wahrend der gesamten Optimale Genussreife - vom Feld
Lieferkette ihre volle StiRe bewahren. bis zum Verkaufsregal

© Nunhems BV, 2012.

Nunhems Netherlands BV | Postfach 4005 | 6080 AA Haelen | Niederlande
T. +31 (0) 641-546657 | E-mail: hans.renia@bayer.com

B
Part of Bayer CropScience www.nunhems.de
R
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