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1 Einleitung

1.1 Zielsetzung der Spezifikation

Die digitale Inszenierung von Produkten ist ein kritischer Erfolgsfaktor im OmniChannel.

Dieses Dokument beschreibt Spezifikationen zur Produktion von Produktbildern und Media Assets
sowie den Standard zur Benennung der Mediadateien. Die Anforderungen wurden gemeinsam mit
Experten aus den Bereichen Fotografie, Marketing, eCommerce, Print- und Asset-Management aus
Industrie und Handel erarbeitet. Anwendungsgebiete sind neben der einhéitlichen Erstellung und
Verarbeitung von Media Assets auch bspw. 360 Grad Ansichten fiir Webshops oder.Instore-TV,
Ansichten fir die Regaloptimierung und Werbebilder aus unterschiedlichsten, Perspektiven, fir die
Verwendung im Marketing.

1.2 Zielgruppe
Das Dokument wendet sich an alle Verantwortlichen aus Marketing und Informationstechnologie, die

eine Media Assets Versorgung fiir die strategische Markenfilhrung und das Content Marketing in den
Systemen ihrer Organisation sicherstellen.

1.3 Anwendungsbereich / Giiltigkeitsbereich

Das Dokument wurde zusammen mit Verantwortlichen aus der Konsumgiterwirtschaft (FMCG)
entwickelt und hat daher seine Gultigkeit fiir die.BereicheFood, Near-Food, Non-Food und DIY.

Version 4.0, Juni 2018 © 2018 GS1 Germany GmbH Seite 9 von 35


https://www.gs1-germany.de/gs1-consult/fachpublikationen/detailansicht/?tx_gs1publications[articlenr]=4000001022397&tx_gs1publications[uid]=69393&cHash=e587354927ba5815dc5157aa2264ed73

®

1

Germany

zur Publikation

Produktabbildungen und Media Assets - FMCG

2 Spezifikation zur Produktion von Produktabbildungen und
Media Assets fiir den deutschen Zielmarkt

Produktabbildungen werden in diesem Dokument synonym verwendet fiir die Begriffe Fotos/Bilder,
Planogramme, computergenerierte Abbildungen, Artworks sowie Montageabbildungen. Wenn sich
die Inhalte nur auf eine dieser speziellen Auspragungen beziehen, werden diese explizit genannt.
Das kdénnen beispielsweise Angaben zur Fotografie oder spezielle Produktabbildungen fir Web- und
eCommerce-Anwendungen (Montageabbildungen)sein.

2.1 Bild- und Dateispezifikationen

Sofern es sich bei der Produktabbildung um eine Fotografie handelt, sollte'zunachst eine sehr
gewissenhafte Auswahl der Produktmuster erfolgen. Es ist darauf.zu achten, dass die Muster sauber
und frei von Beschadigungen sind, keine Knicke, Risse, Beschadigungen, Fingerabdriicke,
aufgeklebte Etikette o0.a. enthalten. Ebenfalls sollten die Muster insofern produkttypisch sein, als
dass die gewogenen und vermessenen Werte den Anforderungen der Hersteller entsprechen.
Werden die Muster auf dem Post- oder Versandweg zugestellt, sind sie entsprechend geschuitzt und
unversehrt zu verpacken.

2.1.1 Vorderansicht

Die Vorderansicht eines Produktes stellt die Ausgangslage fir alle weiteren Produktabbildungen dar.
Diese wird fir die Konsumenteneinheiten mit Hilfe der Abmessungsregeln fir Verpackungen der GS1
(GDSN Measurement Rules) definiert.

Die Vorderseite einer Konsumenteneinheit ist laut:Abmessungsregeln die Seite mit der gréBten
Flache, die durch den Hersteller zum Anpreisen des Produkts an den Verbraucher verwendet wird,
das ist zum Beispiel die Seite mit der Angabe des Produktnamens. Ergédnzende Hinweise zur

Bestimmung der Vorderseite finden Sie in dem Dokument ,Abmessungsregeln fir Verpackungen®

(siehe Kapitel 2.4)«

Fur unverpackte Waren (z.B. Frische, DIY) existieren keine bzw. nicht rundum beschriebene

Abmessungsregeln.

Die Darstellung der Handelseinheiten kann aufgrund unterschiedlichster Anwendungsfalle
(Regaleinheiten, Trays etc.) variieren und sollte daher je Anwendungszweck durch den Hersteller
definiert werden.

Ausgehend von der definierten Vorderansicht des Produktes lassen sich alle weiteren Seiten sowohl

fur die Konsumenteneinheit als auch fir die Handelseinheit ableiten:
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