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Stephan Fiisti-Molnar \Vorsitzender des Aufsichtsrats

Erfolgsfaktor Digitalisierung.
Transform now!

,Transform Now!” war das Motto des ECR Tags 2015. Die Intention dahinter: Veran-
derung, Innovationskraft und Zukunftsfahigkeit. Angesichts einer sich massiv
verdndernden Wertschépfungskette mit einem mobilen, vernetzten und digitali-
sierten Kunden an ihrem Ende ergeben sich Veranderungsnotwendigkeiten fr
Unternehmen nahezu jeder Branche.

Das Informations- und Kaufverhalten der Konsumenten hat sich in den letzten
flinf Jahren stark verédndert — ebenso auch die Rollen und Strukturen der Akteure
innerhalb der Wertschopfungskette. Den daraus resultierenden Anforderungen
kann nur gemeinsam begegnet werden, und zwar auf der Plattform von GS1
Germany. Kooperation ist das Schliisselwort, und das Ziel ist es, mittels der Losun-
gen von GS1 die Verdnderungen sowohl in den global vernetzten Supply Chains
als auch in Richtung des Konsumenten bestmdéglich zu managen und eine maxi-
male Transparenz zu erreichen. Dabei erhélt die Investition in die gestiegenen
Informationsanforderungen des Konsumenten im Hinblick auf mehr Informations-
umfang bei gleichzeitig wesentlich erhohter Qualitat volle Prioritat.

GS1 Germany hat eine Schlisselrolle im Zusammenspiel aller Akteure der Wert-
schopfungsketten nicht nur in der Konsumgtterindustrie. Angesichts der
aktuellen Herausforderungen und Veranderungen einer digitalisierten und glo-
balisierten Welt ist der Beitrag des Unternehmens als Innovationstreiber und
Kooperationsplattform auch weit Gber die Konsumguterbranche hinaus von Frank Wiemer Stellvertretender Vorsitzender des Aufsichtsrats
groBer Bedeutung. Um eine neue Art der Zusammenarbeit zwischen allen Betei-
ligten der Supply Chain zu erreichen, sind alle gefordert, mehr Transparenz,
Klarheit und somit auch Verbindlichkeit zu schaffen!

S AN Foee —

Stephan Fisti-Molnar Frank Wiemer
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— Vorwort der Geschéftsfiihrung

Herausforderung Zukunft.
Angenommen.

Das Geschéftsjahr 2015 stand voll und ganz im Zeichen der Digitalisierung. Sie ist
mittlerweile Realitdt in allen Bereichen und durchdringt den gesamten Prozess
vom Rohstoff bis zum Verbraucher. So ist heute schon langst nicht mehr nur das
stationdre Ladengeschéft der einzige Informations-, Kommunikations- und Be-
schaffungsort fiir den Verbraucher. Denn er lebt digital und ist permanent online.
Jederzeit und an jedem Ort. Sein Informationsbedirfnis und -verhalten ebenso
wie sein Einkaufsverhalten haben sich maBgeblich verdndert. Damit verdndern
sich Geschaftsmodelle, Organisationen wie auch die bekannten Absatzkanalstruk-
turen. Die Folge ist einerseits eine gestiegene Komplexitat innerhalb der Wert-
schopfungsketten, andererseits erschlieflen sich aber sowohl fiir die Industrie als
auch fur den Handel vollig neue Potenziale. Fiir eine absolute Kundenorientierung
ist es zukinftig erforderlich, mehrdimensionale Wertschopfungsnetze und Multi-
Channel-Anséatze zu managen und sich von rein linearen Abldufen zu verabschie-
den.

Dienstleistungen, die diesen Herausforderungen in Form von Standards und
Services gerecht werden, bilden seit Jahren den Fokus unserer Geschéftstatigkeit.
Der Ausbau unseres Portfolios durch Lésungen, die die Lieferkette in Form von
Track-&-Trace-Losungen transparent machen, die Effizienz in der Supply Chain
erhdéhen und das Sortimentsmanagement im Omni-Channel analysieren, pragten
unsere Aktivitdten auch im vergangenen Geschaftsjahr.

Mit oberster Prioritat arbeiteten wir 2015 weiterhin an Lésungen, die die Transpa-
renz und Verldsslichkeit im B2B-, aber auch B2C-Kontext sicherstellen. Hervor-
zuheben sind hier die zielgerichteten Initiativen unseres Unternehmensverbunds.
Mit unseren Tochterunternehmen 1Worldsync und Smart Data One entwickelten
wir erste Anséatze fiir maximale Datenqualitdt. In Vorbereitung ist ein Pilotprojekt
zur Optimierung der Datenqualitdt im Austausch von Produktinformationen
Uiber die verschiedensten Branchen hinweg. Weitere erfolgreiche Beispiele daftir
sind die DIY-Stammdateninitiative, die wir gemeinsam mit 1Worldsync ins Leben
gerufen haben, und das erste Pilotprojekt im Bereich des Gesundheitswesens.
Die Ankiindigung liber das Ende des Excel-Wahnsinns zu Beginn des Jahres
brachte so bereits 2015 erste Erfolge.

L] — Vorwort der Geschéftsfiihrung

Fir verbraucherorientierte Produkttransparenz sorgt wiederum unser Rickver-
folgbarkeitsservice fTrace. Erfolgreich haben wir diese Lésung in den letzten
drei Jahren von einem reinen Verbraucherinformationstool zu einem umfassen-
den Service entwickelt, der Riickverfolgbarkeit (iber die gesamte Value Chain
,from Farm to Stomach” ermd&glicht. Damit haben wir als erste GS1 Organisation
nicht nur einen technologischen Standard, sondern vielmehr einen global ein-
setzbaren, standardkonformen Full Service entwickelt.

Digitalisierung ist eine Chance, die sich auch in der Entwicklung unseres Core
Product GS1 Complete niederschldagt. Neue Kommunikationsstandards fir den
E-Commerce-Bereich wie auch weitere Identifikationsstandards sind erste Ansatze
dieser Entwicklung. Des Weiteren ist es uns gelungen, mit unserem Produkt

GS1 Complete den Gedanken der Standardisierung von Wertschopfungsketten

in weiteren Branchen wie zum Beispiel der technischen Industrie zu verankern.

J ﬁf:/’{z/

Jorg Pretzel

Jorg Pretzel Geschiftsfihrer von GS1 Germany
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L] Wir sind die Zukunft. Mobile Commerce. Tracking. Forschung.

Es ist schwer, die Zukunft in Worte zu fassen. Deshalb
geben wir ihr ein Gesicht. Mit Standards und
Solutions, die dem modernen Handel, der Industrie
und dem Endverbraucher ungeahnte neue Moglich-
keiten bieten. Wir pushen Interkonnektivitat.

Wir treiben den E-Commerce voran. Und gestalten
dabei das Bild einer modernen Wirtschaft — mit

digitalen Losungen, die schon heute den Weg ins

Morgen bahnen.

LTI

Transform now!

ﬁ! Die Digitalisierung ist 2015 endgltig im Alltag der Menschen angekommen. Sie
e ’.-i‘-~ ,‘m
jll) i i

s lebt digital und ist permanent online. Immer mehr Dinge sind mit dem Internet

verandert das Informations- und Kaufverhalten rasant. Der moderne Konsument

vernetzt. Dadurch erlebt die Wertschopfungskette eine Revolution. Unterneh-
men, die im Wettbewerb mithalten wollen, miissen neue Wege, Strategien und
Losungen finden. Die Botschaft des ECR Tag am 23. und 24. September 2015 war
daher eindeutig: Transform now!

° Wir sind die Zukunft. Mobile Commerce. Tracking. Forschung.

Strategische Saule E-Commerce.

E-Commerce dominiert die Strategien in allen Branchen und Geschéftsbereichen.
Die Auswirkungen auf Wertschopfungsketten und Geschéftsprozesse sind enorm
und finden Ausdruck in der Ausrichtung von GS1 Germany - nicht nur tber eine
Verankerung im Branchenmanagement, sondern auch tber die Aufstellung im
Aufsichtsrat. So trat 2015 Amazon dem Gremium bei.

Weitere Schritte, wie der Eintritt in das Partnernetzwerk United E-Commerce,

die offizielle Partnerschaft mit der NEOCOM und die Veroffentlichung einer Vorab-
Leseprobe der Anwendungsempfehlung ,Auf dem Weg zum Omni-Channel
Retailing”, bilden eine gute Basis fiir GS1 Germany zur Entwicklung eines zukunfts-
fahigen Kompetenzfeldes sowie von Services und Standards im Jahr 2016. Einen
bereits wesentlichen Optimierungseffekt fiir Unternehmen auf dem Weg in die
Digitalisierung ihrer Geschaftsmodelle leistet der neue Standard GS1 SmartSearch.

Onlinehandel fordert
Artikelnummern.

Um das vielseitige Angebot fiir die Kdufer anwenderfreundlich zu présentieren,
fordern Amazon, eBay, Hitmeister, Hood.de, Rakuten und Google von ihren Hand-
lern eine eindeutige Produktidentifikation der angebotenen Waren. Bei Amazon
ist die globale Artikelnummer GTIN bereits seit 2009 Voraussetzung, damit Artikel
im Katalog gelistet werden. Den Produkten wird durch Amazon anschliefend eine
ASIN zugeordnet (Amazon Standard Identification Number). eBay fiihrt ab 2016
schrittweise eine verbindliche Produktkennzeichnung durch die GTIN ein.

GS1 SmartSearch - der neue
Standard fur das Internet.

Damit User im Internet Artikel finden und miteinander vergleichen kénnen, sollten
Suchmaschinen in der Lage sein, die GTIN und Produktattribute zu lesen. Daher hat GS1
im Jahr 2015 zusammen mit Suchmaschinenbetreibern und Internet-Standardisierungs-
organisationen eine Semantik definiert, mit der GS1 Idente, wie die GTIN und Angaben
zu Produkten, zum Beispiel Allergene, im Quellcode von Webseiten dargestellt werden
kdnnen: GS1 SmartSearch. Am Erscheinungsbild einer Webseite dndert sich fur den
Benutzer dadurch nichts.

Mit dem neuen Standard kénnen Daten zu einem Produkt oder Angebot strukturiert auf
Webseiten bereitgestellt werden, sodass sie maschinenlesbar sind und damit automatisch
auswertbar werden. Dies hilft Suchmaschinen, bestimmte Artikel trotz unterschiedlicher
Bezeichnung in verschiedenen Onlineshops als ein und dasselbe Produkt zu identifizieren,
und hat auch Auswirkungen auf das Ranking in Trefferlisten. Fiir 2016 sind mehrere Pilot-
projekte in Deutschland geplant. Auf internationaler Ebene befinden sich Pilotprojekte
mit Tesco in GroBbritannien und Casino in Frankreich in der Umsetzung.
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Stichwort Trusted Data -
Schlussel im digitalen Zeitalter.

Sichere Daten und hohe Datenverfiligbarkeit sind der Schliissel der Digitalisierung.
Mobile Endgerdte machen Informationen tiberall schnell und einfach verfugbar.
Zudem haben Konsumenten wie auch Gesetzgeber vor dem Hintergrund der
Lebensmittelskandale der vergangenen Jahre ihre Anforderungen an Transparenz
und Sicherheit deutlich gesteigert. Steigende Nutzerzahlen bei der Riickverfolg-
barkeits-App fTrace und Regelungen wie die EU-Lebensmittel-Informations-
verordnung sind die Konsequenz. Ziel aller Beteiligten: Klarheit bei Herkunft,
Nahrwerten, Allergenen und Imitaten. Die komplexen Herausforderungen eines
Datenmanagements, das diesen Anforderungen und Anspriichen gerecht wird,
standen daher auch 2015 fir GS1 Germany im Fokus.

FMCG-Branche beschlielst
GDSN Major Release 3.

Im Rahmen der Aufsichtsratssitzung Anfang Mai 2015 beschloss die Branche, das
neue Release des Global Data Synchronization Network (GDSN) nach internatio-
naler Zeitplanung mitzugehen. Das bedeutet, dass Hersteller und Handler erneut
an ihren Datenstrukturen fiir den Stammdatenaustausch arbeiten miissen. Nach
dem Kraftakt des letzten Jahres, in dem unter Hochdruck an den Produktinforma-
tionen gearbeitet wurde, um sie der Lebensmittel-Informationsverordnung
2011/1169 anzupassen, kam im ersten Quartal 2015 der ndchste Schritt in Richtung
Zukunftsfahigkeit. Die Umsetzung des Release soll bis Mai 2016 abgeschlossen
sein.

Das Release ist erstmals seit 2006 nicht riickwarts kompatibel. Daher unterstitzt
GS1 Germany gemeinsam mit den Tochtern TWorldsync und Smart Data One
Unternehmen dabei, die internen Geschéftsprozesse der mit dem Major Release
einhergehenden Datenmodifikationen, wie Angaben zu Nahrstoffen, zur Verpa-
ckung, zum Trade Item Unit Descriptor oder zur Steuer, anzupassen. Vorteile des
Updates liegen zum einen in einer optimierten Abbildung der Attribute im Hin-
blick auf aktuelle Gesetze (zum Beispiel LMIV) und zum anderen in der Méglichkeit,
vorlaufige Artikelinformationen zu nicht finalen bzw. noch nicht produzierten
Produkten friihzeitig bereitzustellen. Zudem werden Komponenten unterstiitzt,
die Uber keine eigene GTIN verfligen, zum Beispiel Multipacks mit verschiedenen
Geschmacksrichtungen.

° Wir sind die Zukunft. Mobile Commerce. Tracking. Forschung.

Initiative fUr Datenqualitat.

Eine optimale Datenqualitat ist nur mit moderner Verarbeitungstechnologie zu
schaffen. Hier bewéahrte sich im vergangenen Jahr erneut der Verbund von GS1
Germany, 1Worldsync und Smart Data One mit seinen komplementdren Dienst-
leistungen rund um Datenerfassung, -qualifizierung und -management. Zusatz-
lich initiierte GS1 Germany mit seinen Tochterunternehmen ein Pilotprojekt zur
Optimierung der Datenqualitdt im Global Data Synchronization Network (GDSN).

Ziel sind 100 Prozent richtige Informationen fiir die ERP-Systeme des Handels.
Uber einen Zeitraum von 12 Monaten soll das Projekt insbesondere zeigen, wie
die Sicherstellung héchstmoglicher Datenqualitdt organisiert sein muss. Auer-
dem wird gepruft, welche Fehlermuster im Datenbestand vorliegen, wie bereits
implementierte Validierungsregeln zur automatischen Priifung mit der manuellen
Sichtkontrolle zusammenspielen und welche Kennzahlen fiir Betrieb und Ausbau
eines Data Quality Gate zielfihrend sind. Es ist geplant, Anfang 2017 griines Licht
flr die Integration in die Standardprozesse der Produktdatensynchronisation fiir
Fast Moving Consumer Goods zu geben. Die Datenpriifung und -qualitatssicherung
wird dann schrittweise auf weitere Sortimente wie DIY und Non-Food erweitert.

Traceability- Produkt- Weitere

Daten (Stamm)-Daten Produktinformationen

Herkunft Handels- Gtesiegel/
bezeichnung Nachhaltigkeit

Fanggebiet Gewicht/ Gattungs-
Nettofullmenge beschreibung

Fang-/ Inhaltsstoffe/Allergene Bilder/
Herstellungsdatum

wie Nusse, Sellerie Videos

Los/Charge/MHD Nahrwert- Produktions-
angaben methode

WORLD
SYNC

SMART®
ONE

HIGH QUALITY PRODUCT INFORMATION

Traceability-Daten sind in der Regel

dynamisch, das heiBt, sie verdndern sich

mit jeder Charge.

Produkt-(Stamm)-Daten, etwa Gewicht oder

Nettofiillmenge, sind in der Regel statisch.

Weitere Produktinformationen kénnen aus

unterschiedlichen Quellen stammen,

zum Beispiel Bilder, Videos oder Bewertungen

aus Social-Media-Kandlen.
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fTrace.

Die Riickverfolgbarkeitslosung fTrace hat 2015 weiter Fahrt aufgenommen. Rund
250 Unternehmen aus mehr als 20 Landern nutzten zum Ende des Geschéftsjahres
das von GS1 Germany betriebene SaaS-System. Weitere Lieferanten befinden

sich im ,Onboarding”. Damit gemeint ist die Anbindung von Neukunden an das
System, damit sie kontinuierlich ihre Daten zu Produktchargen hochladen kdnnen.
Seit 2011 ist die Zahl der Artikel in fTrace von 30 auf rund 30.000 gestiegen.

Globale Warenstrome und die Anforderungen des Welthandels fiihrten auch im
vergangenen Jahr zu einer weiteren Internationalisierung des deutschen Riickver-

folgbarkeitssystems. Mittlerweile ist fTrace Gber die GS1 Ldnderorganisationen
Irland, Osterreich, Schweiz, Tschechien und Spanien bis nach China aktiv. Zudem
nutzte GS1 Germany die Messe Anuga 2015 fiir die weitere Internationalisierung.

Mit seinen Funktionalitaten hat sich fTrace zu einem ganzheitlichen Management-
tool fur transparente und lliickenlose Produktionsketten weiterentwickelt. Bei der
Erflillung gesetzlicher Bestimmungen - auch zukiinftiger - verringert fTrace das
Risiko von ungewollten VerstoBen. Das System basiert auf international giiltigen
GS1 Standards, die eine eindeutige Identifikation von Produkten tberall auf der
Welt sicherstellen. Skalierbarkeit ist gegeben. Derzeit wird fTrace flr Fleisch, Fisch
und Obst/Gemise intensiv genutzt. Weitere Losungen fiir Sortimente wie Fein-
kost und Textilien befinden sich in der Entwicklung.

Die Datensicherheit von fTrace ist ISO-zertifiziert. Der TUV Stid hat Anfang 2015
bescheinigt, dass GS1 Germany ein Informationssicherheitsmanagement-

system (ISMS) eingefiihrt hat und anwendet. Durch ein Audit wurde der Nachweis
erbracht, dass die Forderungen der ISO/IEC 27001:2013 erfillt sind. Das ISMS er-
streckt sich auf die fiir den operativen IT-Betrieb der fTrace Plattform notwendige
Organisation, auf die erforderliche Infrastruktur und auf die von den Partnern
gelieferten produktspezifischen Daten.

_ 150 27001

Kern der Riickverfolgbarkeitslésung fTrace ist die ,fTrace EPCIS engine”, ein

a hochmodernes Datenbanksystem, mit dem alle Ereignisse entlang der Wert-

v schopfungskette in Echtzeit ausgetauscht werden kdnnen. Als erste Software-
|16sung weltweit hat sie erfolgreich alle Testdurchldufe gemafl dem EPCIS-1.1-
Standard bestanden. GS1 Germany verfligt damit tiber eine Losung, deren
100-prozentige Standardkonformitat offiziell durch das GS1 Global Office und
EPCglobal bescheinigt wurde und damit gleichberechtigt neben den Systemen
namhafter Anbieter wie Microsoft, Samsung, SAP oder T-Systems steht. Die
fTrace EPCIS Engine basiert auf modernsten Technologien, unter anderem auf
einer No-SQL-Datenbank, und ist fiir maximale Skalierbarkeit ausgelegt.

18
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GS1 Germany ist ,Top Supplier Retail 2015".

Das EHI Retail Institute vergab 2015 zum achten Mal die retail technology awards
europe fir IT-Losungen im Handel. Erstmals wurden im Rahmen der IT-Fachmesse
EuroClS auch die Dienstleister und Zulieferer mit dem Award ,Top Supplier Retail”
geehrt. Zu den Preistragern gehort GS1 Germany. Das Unternehmen hat maf3geb-
lich zu den Siegerprojekten der Metro Group und der Migros Ostschweiz in

der Kategorie ,Best Enterprise Solution” beigetragen. Metro bietet ihren Kunden
mit einer App liickenlose Riickverfolgbarkeit auf Basis von fTrace an - in Echtzeit.

fTrace im Einsatz.

Eine Vielzahl von
Unternehmen setzt fTrace

bereits erfolgreich

in der Praxis ein:

Unternehmen bei
fTrace:

2 5 O live dabei
in mehr als ZO Landern

Artikel in fTrace:

30.000

19
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Mobile Payment:
NFC City Berlin.

Mit einer Pressekonferenz in der Hauptstadt fiel am 15. April 2015 der Startschuss
fur die gro3te Mobile-Payment-Initiative Deutschlands ,NFC City Berlin” mit

dem Slogan ,zahl einfach mobil”. Unter dem Dach von GS1 Germany wurde diese
Initiative von allen deutschen Mobilfunknetzbetreibern - Deutsche Telekom,
Telefénica Deutschland (mit den Marken Base und O2)und Vodafone - sowie den
acht Handelsmarken Galeria Kaufhof, Kaiser’s, Obi, Real (ein Unternehmen der
Metro Group), Rewe, Penny, Temma und-Oh Angie (Rewe Group) angestoRen.
GS1 Germany ist nicht nur Initiator des Projekts, sondern wahrend der gesamten
Laufzeit von 12 Monaten die neutrale Plattform fir alle Teilnehmer.

Z-:EJI"I'
—|"W}einfach™y
= MODIl.de,

° Wir sind die Zukunft. Mobile Commerce. Tracking. Forschung.

Die Kooperationspartner setzen im Rahmen der Initiative auf die Nahfeldkommu-
nikation (Near Field Communication, NFC). Dies ist ein internationaler Standard
fiir den Datenaustausch per Funk Gber sehr kurze Strecken (bis 4 Zentimeter).
Digitale Produkte und digitale Dienste bereichern und vereinfachen den Alltag
der Konsumenten. Diese Botschaft im Land zu verbreiten ist das Ziel von

,NFC City Berlin”. Zum Ende des Jahres stie Rossmann als erste Drogeriemarkt-
kette mit gut 130 Hauptstadtfilialen dazu. Insgesamt stehen den Berlinern in
liber 2.000 Geschaften Terminals flir das Bezahlen mit dem Smartphone zur
Verfligung. Allein 1.000 Filialen riisteten reichweitenstarke Partner wie Aldi Nord,
Esso, Real und Rewe zusétzlich zu den 500 Startfilialen auf. Hinzu kamen Akzep-
tanzpartner wie Douglas, das KulturKaufhaus Dussmann oder die digitalaffine
Buchhandlung Ocelot.

BAsE
0,

6

vodafone

e

KAISER'S )
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Wir sind die Zukunft. Mobile Commerce. Tracking. Forschung.

Studien und Umfragen
definieren Mobile Payment
als anhaltenden Trend.

Die wachsende Bedeutung von Mobile Payment am POS belegten auch Studien
von GS1 Germany. Die Untersuchung ,Mobile in Retail 2015", durchgefiihrt vom
EHI, bescheinigt, dass Mobile Payment im Handel angekommen ist und die
NFC-Technologie dabei ist, sich als Bezahlstandard zu etablieren. Eine Studie der
htw Saar zeigte, dass 70 Prozent der Kunden Mobile Payment im stationdren
Handel nutzen wiirden. Und gemeinsam mit Barcoo ermittelte GS1 Germany, dass
fur Erstanwender vor allem Benutzerfreundlichkeit wichtig ist und Mehrwerte, wie
etwa Rabatte, Konsumenten lberzeugen kdnnen, mit dem Smartphone zu zahlen.

GS1 Germany veréffentlichte zwei Praxisleitfaden: ,Mobile Couponing - Distribution
und Targeting auf Basis mobiler Reichweiten” und ,Mobile Couponing - Die Ein-
|6seproblematik am POS". Sie sollen Durchblick im Begriffs- und Anbieterdschungel
schaffen, Investitionsentscheidungen erleichtern und dabei unterstiitzen, Mobile-
Couponing-Kampagnen optimal zu planen. Mit dazu gehdoren eine aktuelle
Couponing-Anbieter-Matrix und eine Technologie-Anbieter-Matrix. Entwickelt
wurden die Dokumente und Inhalte durch die Arbeitsgruppe Mobile Couponing
von GS1 Germany, in der unter anderem Beiersdorf, Coca-Cola, Metro, Intersnack,
Krombacher, Procter & Gamble, Rewe und Rossmann mitgewirkt haben.

Wann kommt NFC?
Breite Etablierung bis 2017.

56% der Handler sagen,
dass in 2017 all ihre Terminals
mit NFC ausgestattet sind.

Alle Mobilfunknetzbetreiber
sagen, dass deutlich tiber
50% aller Smartphones in
2017 NFC-fahig sind.

Mobile Payment — Hype oder Trend?
Auf dem Weg zur Etablierung im Handel.

* . ¥
/ * * \ der Handler beschreiben
/ 2 o o \ Mobile Payment

% L A als echten Trend.

Quelle: Mobile in Retail 2015, GS1 Germany

° Wir sind die Zukunft. Mobile Commerce. Tracking. Forschung.

Forder- und Forschungs-
projekte.

GS1 Germany hat 2015 sein Engagement in der Forschung intensiviert. Ausdruck
dessen ist vor allem die Teilnahme am Konsortium NexTrust fiir den Aufbau eines
Kooperationsnetzwerks mit dem Ziel einer effizienteren und umweltgerechteren
Logistik. Das europaische Forderprojekt ist Teil des EU-Forschungsprogramms
Horizon 2020.

Die EU-Kommission bringt hier iiber 30 Unternehmen aus der gesamten Wert-
schépfungskette zusammen - vom Rohmaterial bis zur Ubergabe des fertigen
Produkts an den Konsumenten. Zu den Teilnehmern geh&ren namhafte Hersteller
und Logistikunternehmen, die zusammen ein Frachtvolumen von gut einer
Million Lkw-Transporten pro Jahr in Europa bewegen. In das Netzwerk bringt

GS1 Germany sein Know-how zu Standards und Lésungen in der Logistik, Nach-
haltigkeit und Prozessoptimierung ein. Konkret unterstiitzt GST Germany das
Projekt durch den Einsatz der GS1 Standards in den Piloten, in der Koordination
und mit der Schaffung eines Beirats, der samtlichen Kooperationspartnern mit
seiner Expertise zur Seite steht.

Innerhalb von 42 Monaten soll in 21 Pilotprojekten die Anzahl der genutzten Lkw
um 50 Prozent sowie der Lieferwagen um 15 Prozent und die Menge der Kohlen-
dioxidemissionen um 70 Prozent gesenkt werden. Dies soll durch eine intelligente
Kombination der Verkehrswege Luft, Schiene, Stralle und Wasser, durch die
Blindelung von Frachtvolumina und durch die Nutzung innovativer Technologien
erreicht werden. Die gewonnenen Erkenntnisse dienen dem Aufbau einer skalier-
baren Matching-Plattform flr Logistikdienstleister. Als Partner aus der Wissen-
schaft validieren Universitaten aus Belgien und den Niederlanden die Ergebnisse.
Die ersten Resultate werden fiir 2016 erwartet. Das Projekt lauft bis Mitte 2018.

Daruber hinaus hat GS1 Germany im vergangenen Jahr mehrere Projekte erfolg-
reich weitergefiihrt. Zu nennen sind hier die drei Forschungsvorhaben ToolCloud
(geférdert vom Bundesministerium fir Bildung und Forschung), Smart Logistic
Grids (Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie) und Flspace (EU-Kommis-
sion), auBerdem die Transferprojekte eStep Mittelstand (Bundesministerium fur
Wirtschaft und Energie) und myEcoCost (unter anderem EU-Kommission).

Ne(TruUst

sustainables tusied collaborats rebworks
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Wir pushen Standards. Identifikation. Kommunikation. Prozesse.

In einem grol3en SB-Warenhaus findet man bis zu
160.000 Artikel. Jeder mit einer eigenen Geschichte.
Jeder mit einem einzigartigen Weg — oft um die

halbe Welt. Als ganzheitlicher Dienstleister bietet

GS1 Germany Orientierung fur Produzenten, Handler und
Kunden. Mit Produktinformationen, die europdischen

Richtlinien gerecht werden, lange bevor sie Uberhaupt

in Kraft treten.

° Wir pushen Standards. Identifikation. Kommunikation. Prozesse.

Mit Kommunikations- und Prozessstandards,
die es ermoglichen, Prozesse unternehmensibergrei-
fend und effizient zu steuern. Und mit integrativen
Gesamtlosungen, die Wertschopfungsketten an

allen Punkten produktiver und transparenter machen.

41012345 123432||
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Wir pushen Standards. Identifikation. Kommunikation. Prozesse.

GS1 Complete.
Der Standard der Wirtschaft.

Produktentwicklung fiir die Value Chain 4.0.

Ein Nummernsystem, ein Standard, eine Losung: Das Komplettpaket von

GS1 Germany konnte sich auch 2015 weiter durchsetzen. Uber 5.200 Neukunden
im Geschaftsjahr 2015 belegen die anhaltend positive Umsetzung und damit
Durchdringung von GS1 Complete als Standard der Wirtschaft. Damit setzt sich
die Erfolgsgeschichte der GS1 Standards und Prozesse mit einer Steigerung von
mehr als 18 Prozent von 2010 bis 2015 fort.

Das Allroundpaket bietet Losungen fiir die mehrdimensionalen Wertschopfungs-
netze der digitalisierten und globalisierten Wirtschaft. Damit lag der Fokus

in der Produktentwicklung in 2015 vor allem darauf, den Anforderungen der
Value Chain 4.0 nachzukommen. So wurden neben dem neuen Standard

GS1 SmartSearch weitere Produktelemente in das Losungspaket integriert. Wie
etwa NGPI (New Generation Product Identification) und zahlreiche Anwendungs-
empfehlungen fiir Prozessstandards.

Einzelhandel

Shopper

GS1 Identifikationsstandards

GLN GTIN NVE/SSCC
4012345 000009 4012345123432 340123450000067898
GIAl GOl  GSIN GCN

GS1 Datentragerstandards
UL g

GS1K

EANCOM® GS1 XML WebEDI

GS1 Prozessstandards

Supply Chain Management Category Management

Produktion

L] Wir pushen Standards. Identifikation. Kommunikation. Prozesse.

NGPI (New Generation Product Identification).

Die Anforderungen an die Produktidentifikation verdndern sich durch den
Onlinehandel. Daher haben 2015 neun Handler und zehn Markenhersteller
des Lenkungskreises GS1 Technologien zwei Optionen fir die Identifikation
von geringfligigen Produktvarianten gepriift. GemaR den gliltigen GTIN-
Vergaberegeln wird in solchen Féllen die GTIN beibehalten.

Die erste Moglichkeit sah die Vergabe einer neuen GTIN fiir jede geringfligige
Verdnderung eines Produkts vor. Bei der zweiten Variante wurde eine bestehende
GTIN durch einen Informationstrager erganzt. Beide Optionen wurden als nicht
praktikabel identifiziert; entweder waren sie zu teuer oder die Betriebsablaufe
wurden unverhaltnismaBig stark gestort.

Jetzt sollen die GTIN-Vergaberegeln im Jahr 2016 vereinfacht werden, sodass die
meisten Falle von geringfligigen Produktvarianten im digitalen Handel abgedeckt
werden konnen. Zudem wird gepriift, wie die Kommunikation tiber Daten zu
Produktvarianten in B2C-Prozessen verbessert werden kann. Diese Aktivitaten
werden 2016 unter dem neuen Titel GS1 Unique ID global weitergefiihrt.

GPC.

Im Jahr 2015 hat GS1 Germany erneut zwei Versionen der Global Product Classifi-
cation (GPC) ins Deutsche Ubersetzt. Dabei wurden die fiir den deutschen Markt
angebotenen Services wie das Mapping-Tool und die Attributempfehlung
angepasst. Nun dienen beide Dokumente Unternehmen als Hilfestellung fir den
reibungslosen Wechsel von der nationalen Standard-Warenklassifikation zur
globalen GPC. Hintergrund: Seit Anfang 2015 befinden sich Unternehmen in der
Migrationsphase auf die GPC. Ziel ist es, die Standard-Warenklassifikation komplett
abzul6sen. Die GPC gilt als Pflichtangabe beim Artikelstammdatenaustausch

Uber das GDSN.

Anwendungsempfehlungen 2015 auf einen Blick.

nwendungsempfehlung

Cash Logistics EDI-Guideline CashCom V2.0
DIY DIY-Anwendungsempfehlung fiir GDSN
Healthcare EDI-Anwendungsempfehlung fiir das Gesundheitswesen - erweitertum

Konsignationsprozesse

Fashion/Schuhe/Sport EPC-based RFID Item Level Tagging - Implementation Guideline for Companies of
the Apparel, Fashion and Footwear Sector

Fleisch Riickverfolgbarkeit von Fleisch und Gefliigel

ECR/Supply Chain Management Kennzeichnung von Handelseinheiten mit der GTIN und zusétzlichen Produkt-
attributen

ECR/Supply Chain Management Effizienter Wareneingang

ECR/Category Management Auf dem Weg zum Omni-Channel Retailing (Vorab-Leseprobe)

Veréffentlichung
Update

Mai 2015

Februar 2015

November 2015
September 2015
September 2015
Dezember 2015

September 2015

i
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EU-Lebensmittel-Informationsverordnung 1169/2011 -
Vertikalverordnungen.

Konsumenten und Gesetzgeber stellen hohe Transparenzanforderungen an die
Beteiligten in den Wertschopfungsketten. Ausdruck dieses Verbraucherwillens ist
die EU-Lebensmittel-Informationsverordnung 1169/2011 (LMIV), die sukzessiv in
Kraft tritt. Seit dem 1. April 2015 sind etwa Herkunftsangaben auf SB-Packungen
von frischem, gekiihltem und gefrorenem Schweine-, Schaf-, Ziegen- und Gefligel-
fleisch gegeniiber dem Verbraucher oder im Fernabsatz Pflicht. Die Anforderungen
sind in der LMIV-Durchfiihrungsverordnung (Nr. 1337/2013) geregelt. GS1 Germany
hat 2015 sein Augenmerk auf das Mapping solch vertikaler Verordnungen gesetzt,
um die Unternehmen der Lebensmittelwirtschaft in der Durchfiihrung zu unter-
stltzen. Dafilir wurden gemeinsam mit den Akteuren in der Erndhrungsbranche
drei neue Publikationen rund um Herkunftskennzeichnung und Riickverfolgbarkeit
erarbeitet. Sie sollen es Unternehmen der Fleischbranche leichter machen, bereits
verfligbare Standards wie die GS1 Barcodes oder EPCIS anzuwenden, um die
Anforderungen der LMIV zu erfiillen.

FMCG-Umsetzungshilfen zur Verordnung LMIV, Meat and Poultry Traceability
Guideline.

EU-Lebensmittel-Informationsverordnung 1169/2011 - Liicken in der Umsetzung
mit GS1 Standards schlieBen. Drei Publikationen helfen dabei:

,Ruckverfolgbarkeit Fleisch und Geflligel” - diese Anwendungsempfehlung klart
Uiber die Herkunftskennzeichnung entlang der Lieferkette auf. In tabellarischer
Form werden den gesetzlichen Anforderungen entsprechende Datenelemente
wie Herkunftsland, Datum der Schlachtung usw. zugeordnet. AnschlieBend werden
Méglichkeiten zur Produktidentifikation Gber die Lieferkette sowie die Weitergabe
von Produkt- und Herkunftsinformationen mit GS1 Standards auf den einzelnen
Prozessstufen vorgestellt. Welche Lésung zur Anwendung kommt, hdngt von der
[T-Infrastruktur und von den Daten, die ein Unternehmen bereitstellen muss,
sowie von den Kundenanforderungen ab.

Informationsbroschiire ,GS1 DataBar in der Fleischwirtschaft”.

Der Barcode stoBt in den Prozessketten der Fleischbranche an seine Grenzen.
Unternehmen stehen vor der Herausforderung, immer mehr Produktinformationen
bereitstellen und in den Strichcodes verschlisseln zu missen. Zudem muss die
Ware verfolgbar sein. Eine Losung: GS1 DataBar Expanded. Die Broschiire gibt einen
Uberblick tiber die Einsatzméglichkeiten dieses Strichcodes und seine Vorteile.

,Schlacht- und Einfrierdatum” — Beides muss laut LMIV liickenlos dokumentiert
werden. GS1 Germany hat zwei neue Datenbezeichner entwickelt. Sie ermdglichen
es, das Schlachtdatum und das erste Einfrierdatum strichcodebasiert im GS1-128
oder GS1 DataBar auf dem Etikett bis zum Verkauf zu Gbermitteln. Das ist die Basis
fir eine fehlerfreie Weitergabe der Informationen.

(] Wir pushen Standards. Identifikation. Kommunikation. Prozesse.

GS1 Standards -
Entwicklungen im Jahr 2015.

AutolD

AutolD - Aktualisierung der AutolD-Handbiicher durch die Einarbeitung der GenSpecs-Anderungen

(GTIN/GLN, GS1-128, GS1 DataBar/GS1 DataMatrix, EPC/RFID)

AutolD - Entwicklung und Dokumentation eines Standards zur Identifikation und Kennzeichnung in Bezug auf
Direct Part Marking (DPM), Human Readable Interpretation (HRI), Kit Identification, Configurable Item and Software
Identification

GLN - international glltige Definitionen aller beteiligten Parteien (Owner, juristische Person) in Bezug auf die
GTIN-Vergabe

NGPI - Entwicklung einer internationalen ,Next Generation Product Identification” zur Synchronisation physischer
und digitaler Produktinformationen im Web oder tiber Smartphones

GS1 SmartSearch - Entwicklung eines Standards fiir den Einsatz im Onlinehandel.

EPCIS

Version 1.1 - weltweite Zertifizierung als hundertprozentig standardkonform

Sensorik - Erstellung DIN zur standardisierten Ubermittlung von Sensorikdaten

(zum Beispiel Temperaturinformationen)

GTS - Erweiterung des Global Traceability Standard um EPCIS fur mehr Interoperabilitat

Hands-on Tool - Entwicklung eines webbasierten Tools zur Unterstiitzung bei Implementierung und Start
des EPCIS-Standards

E-Business

WebEDI - Erstellung eines Mappings WebEDI/EANCOM® als neuer Anhang der GS1 WebEDI-Empfehlungen

EDI

- Vereinheitlichung der EDI-Nachrichten im Gesundheitswesen auf internationaler Basis inklusive
Prozessbeschreibungen und Nachrichtendokumentation (EANCOM®, GS1 XML)

- Entwicklung einer GS1 Germany Prozessempfehlung inklusive Nachrichtenbeschreibungen auf Basis von
GS1 XML 3.x fiir E-Schlésser

- Entwicklung weitergehender Logistiknachrichten inklusive Prozessbeschreibungen, unter anderem fiir
elektronische Ubergabequittung, Bestandsmeldungen fiir Geldautomaten

Stammdaten

GDSN

- Abgleich von Anforderungen an bestehende Attribute beztiglich verschiedener Produktkategorien im Kontext
der LMIV

- Entwicklung eines Standards zur kontinuierlichen Verbesserung der Datenqualitat

- Vorbereitung auf den Major Release 3 im Mai 2016

DIY - Erarbeitung eines Attributesets zum Austausch von B2C-relevanten Daten

ECR Prozessstandards

Supply Chain

- Bereitstellung einer Best-Practice-Empfehlung bezliglich der Wareneingangsabwicklung zwischen Hersteller
und Handel

- Definition einer Cross-Docking-Variante fir konsolidierte Sammelbestellungen auf GroBhandelsebene
mit Filialbezug

Multi-Channel - Anwendungsempfehlung Omni-Channel Retailing
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Weltweit erste Zertifizierung
gemals EPCIS V. 1.1.

Als weltweit erste Softwareldsung hat die ,fTrace EPCIS Engine” 2015 eine
Zertifizierung gemdB dem EPCIS-1.1-Standard erhalten - ein wichtiger Qualitats-
stempel fiir EPCIS-basierte Systeme. GST Germany verfligt damit tiber eine Lésung,
deren 100-prozentige Standardkonformitét offiziell seitens des GS1 Global Office
bescheinigt wurde und taucht gleichberechtigt neben Systemen namhafter
Anbieter wie Microsoft, Samsung, SAP oder T-Systems auf.

EPCIS Hands-On Tool.

Die Website von GS1 Germany bietet bereits eine Vielzahl webbasierter Services,
die Unternehmen und Solution Provider bei der Anwendung der GS1 Standards
unterstitzen - beispielsweise den Prifziffernrechner, den EPC-Konverter oder
den EDI-Checker. Seit 2015 bietet GS1 Germany ein weiteres, interaktives Werk-
zeug mit vielen hilfreichen Funktionen an - das EPCIS Hands-On Tool.

Es hilft Unternehmen sowohl in der Startphase entsprechender Projekte als auch
im laufenden Betrieb, beispielsweise im Hinblick auf Designentwicklung, Fehler-
Uberprifung/-analyse, Sicherstellung der Standardkonformitat der Datensatze
und Verwaltung von Testdaten.

° Identifikation. Kommunikation. Prozesse.

Der Standard EPCIS.

GS1 Standards lassen sich in drei technische Layer unterteilen:

» ldentifikation — zum Beispiel Global Trade Item Number (GTIN)

- Datentréger - zum Beispiel Barcode oder RFID

- Datenaustausch — zum Beispiel EANCOM® Nachricht

EPCIS gehort zur Gruppe des Datenaustauschs und definiert eine Schnittstelle
fiir die Erfassung und Verfligbarkeit von Prozessereignisdaten (beispielsweise
Herstellung, Kommissionierung, Ein- bzw. Auslagerung, Warenein- bzw. ausgang,
Verladung usw.). Unternehmen kénnen mit EPCIS eine zusammenhangende Reihe
von Leseereignissen fiir beliebige Objekte generieren, die effektives Tracking and
Tracing méglich machen. Gemeinsam mit EANCOM® (Transaktionsdaten) und
GDSN (Stammdaten) komplettiert es das EDI-Portfolio.

Zustandsiiberwachung in Echtzeit.

Lebensmittel verderben und Medikamente dirfen nicht mehr verkauft werden,
weil die Temperatur unterwegs Uber einen kritischen Wert steigt, wertvolle
Elektroartikel verschwinden nachts auf unbeleuchteten Rastplatzen. Die finanziel-
len Folgen sind in allen Fallen erheblich. Gemeinsam mit Oracle hat GS1 Germany
deshalb eine Lésung entwickelt, mit der sich der Zustand der Ware in Echtzeit
Uberwachen lasst, um sofort handeln zu kdnnen. Dabei ist fiir jeden Artikel hinter-
legt, welche Parameter (beispielsweise Temperatur und Lichteinfall) Gberwacht
werden sollen und was passiert, sobald die vorgegebenen Werte verfehlt werden.
Wird ein kritischer Zustand erreicht, meldet ein Minicomputer dies per WLAN an
das Smartphone des Fahrers oder an ein IT-System. Als Ubertragungsformat dient
hierbei EPCIS. Seit September 2015 testet GS1 Germany die Losung mit Bosch,
Meljo Network Logistics und Oracle im Rahmen eines Pilotprojekts.

/

/

. 4

Ein Minicomputer wertet permanent
die Messdaten der Sensoren aus.
Erreichen sie einen kritischen Wert,

Ein Magnetschalter registriert,
dass die Tur gedffnet wird,

und dient als Diebstahlschutz fur
teure Guter wie Medikamente
und Elektroartikel.

Im System lassen sich Temperatur-
korridore fur die transportierten
Artikel hinterlegen. Werden sie
verlassen, wird der Fahrer alarmiert.

Zu hohe Luftfeuchtigkeit hat
ebenfalls Einfluss auf Qualitat
und Haltbarkeit von Lebens-
mitteln wie zum Beispiel Kaffee.

meldet er dies per WLAN an das
mobile Endgerit des Fahrers. Uber
das Mobilfunknetz kann die zentrale
IT benachrichtigt werden.

‘

© tournee / Fotolia.com
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Efficient Consumer
Response-Prozesse.

Endlich Klarheit an der ,,Schnittstelle Rampe”.

Taglich docken in Deutschland tausendfach Lkw zum Be- oder Entladen an einer
Rampe an. Das Nadel6hr Rampe sorgt dabei oftmals fuir Diskussionsstoff zwischen
allen Beteiligten. Hier ist folgerichtig nach wie vor Optimierungspotenzial vorhan-
den. Diesem Bedarf haben GS1 Germany und Experten aus Handel, Industrie und
Logistikdienstleistung mit der im Dezember veroffentlichten Handlungsempfeh-
lung ,Effiziente Wareneingangsabwicklung im FMCG-Bereich” Rechnung getragen
und gemeinsam Lésungen fiir eine effiziente Wareneingangsabwicklung entwickelt.
Sie zeigt praxisnah, wie mit Lieferabweichungen umgegangen oder die Stéran-
falligkeit entlang der Transportkette reduziert werden kann.

Beispielsweise machen die llickenlose Statusverfolgung von Sendungen auf Basis
der Nummer der Versandeinheit (NVE/SSCC) und eine Dokumentation des Waren-
Ubergangs an allen Prozessschnittstellen die Transportlogistik effizienter und
sicherer. Ein konkretes Fallbeispiel demonstriert den idealen Prozess der durch-
gehenden Sendungsverfolgung. Es zeigt, wo und wie der Prozess gestort werden
kdnnte, aber auch, welche Voraussetzungen geschaffen werden missen, um
elektronischen Datenaustausch zu erméglichen.

Category Management + Shopper Marketing = Omni-Channel.

Im Rahmen des ECR Tag am 23. und 24. September kiindigte GS1 Germany eine
Anwendungsempfehlung fiir Omni-Channel Retailing an, die im April 2016 ver-
offentlicht wird. In der Publikation, die gemeinsam mit GS1 Schweiz sowie Experten
aus Handel, Industrie und Dienstleistung, entwickelt wurde, werden die Faktoren
fur eine erfolgreiche Umsetzung von Omni-Channel Retailing definiert und be-
schrieben. Ein Glossar schafft Klarheit im Begriffsdschungel.

Die Empfehlung erweitert den Category Management-Ansatz und hilft Handlern
und Herstellern auf ihrem Weg in die Omni-Channel-Welt. Hier steht der Shopper,
genau wie im bisherigen stationar geprdagten Category Management 8-Schritte
Prozess, im Mittelpunkt. Entscheidend ist, dass die aus Sicht des Shoppers relevan-
ten Produkte, aber auch Services und Kommunikation, im jeweils fiir ihn passenden
Kanal angeboten werden. Dadurch erfahrt auch das Category Management in
seiner bisherigen Form eine Weiterentwicklung. Die Sortimente sollten tber

alle Kandle aufeinander abgestimmt werden und jederzeit den Bedurfnissen der
Kaufer entsprechen.

L] Wir pushen Standards. Identifikation. Kommunikation. Prozesse.

Solution Provider:
Synergien durch Partnerschaft.

Die Standards kommen von GS1 Germany - erfahrene Dienstleister unterstitzen
ihre Etablierung, Verankerung und Verbreitung im Markt. Dies ist der Gedanke
des Solution Provider Programms von GS1 Germany. Im Jahr 2015 engagierten
sich 168 Partner, womit das Programm erneut durch eine positive Entwicklung
seine Bedeutung unterstreichen konnte.

Solution Provider - Wachstum

35 /9 110 144 168

2011 2012 2013 2014 2015

Treiber des signifikanten Wachstums sind vor allem die Branchen Healthcare und
Technische Industrien mit ihren gesetzlichen Anforderungen. Solution Provider
sind dabei auf die Losungsfelder Serialisierungs- und Track & Trace-Losungen sowie
Direktmarkierung spezialisiert. Gemeinsame Initiativen waren unter anderem eine
Roadshow im Healthcare-Bereich mit dem Thema ,Get ready for Anti-Counterfei-
ting” mit rund 190 Teilnehmern und Pilotprojekte zum Thema EPCIS in Kihllogistik
mit Meljo, Oracle und Bosch. Einen maRgeblichen Beitrag leisteten die Partner zu-
dem in der Weiterentwicklung von praxisnahen Use Cases fiir die Innovationsplatt-
form Knowledge Center, zum Beispiel mit der gekiihlten Abholstation ,emmasbox”
in der Livekomponente des GS1 Germany Knowledge Center ,Point of Sale live!”,
mit dem Verifier zur Verifizierung von direkt markierten Codes in ,Healthcare live!”
oder einer Losung zu Schuh-Compliance und RFID based Online Fulfillment in
,Fashion live!”.

Als traditionelle Plattform fiir den Erfahrungsaustausch fanden 2015 auch wieder
zwei Solution Provider Tage statt. Rund 240 Teilnehmer nutzen die Expertentreffs
fr Austausch, Networking und neue Kooperationsansétze.

®
@1
Germany

SOLUTION PROVIDER

35



0100001110101000
010000111010100008160690 101383

ll101(]1000001010101010001010101003&]0101@15’]]1]1]]11]}{%%
01000011
IIHIC' i
4

@!H

o100

010000111010100008189913 14 P44 1018 sf-wr-.u Sy
0101000001010101 1000101 (UARDIHEDER TR mnlunul

()l()()()()lll()l(}l() ‘
. 011101(9163(%)(?

Hﬁ

%Pa%f?éﬁa%?@ i

0100001110101000001010101010001« nl:@ulnﬂlﬁ

B0 |d P63 0P A Ond
RGN T TP RIS

- ™
L ()

0108 0@11 ,

-Rﬂ

el T 110101 Y10 A GTNO

-

) 000011 1000‘ G
00111_]0101 N, 00101 H g’clu‘ (

% i (Y OB I
¢ 010840 1ig nuuu alildy (%1&)1‘1
X3 01 011101()100000101010101000101010

PR g 1000011 1010180008 19090 147060 ARSI Al Guges
BT00001 110101 00010101010100010101010(1mmmm11m 0

QLAQ00 11 101@an0n0 e

* p 3 0100001) 1010100008911 16 60 HRRIGH DL
; 0100001 101010000010801 0101000101010 100N IR

3 / 0111010 00eHY RS YT

W . 01600011101010 0001010101010001011010(@ mmmnw.‘.‘.
; - { 010050111010100 0B19P8Pd 14 Pd m.u,n.n e
/ : 0100001110 01000901010101010 1010101 00B0REDET . AR

i ) }os! 0100001 1§0 f
_/_ _. 0100001 1101010008010 10%%%%%31 i)

01000011101016000010101010 10001
) 61 0001110101000 1IPOPA 10 PO OTOBGHEH
i 010004f111010400§0010101010100p101010 1 OGDEBURIIHY
\ }
" ; ¢
i\ \ . 4 ol R
. / O1000011101010000010AN 0101000
‘ A 004 B0 . R. IQ ' '
! : 0100001118 °'ui' 'm!. :
\ 1000011101010008010101010 DLRI0Y owumnmmmnn A
ﬂlooo%uolomooo@ﬂ@?@%ﬂd%@d Sy DODE RGN
\ \ . 010000111010§600001610101010001010101 6QRLBAEEITLT
e ; AT
o g ‘ \ 01000011161\5’[’\%3#3?&["0[&67 :
/ 0700001 11630106808
‘ \ OlOOOOl&MIWﬁ%g%’%%?
; 01000011130 0000010} 1
/ ‘. 0100001110
\ \ 0100001110101000667096 %89888%?&98&’9

010000111010100 LR EXEA LA B r,'
, \ \ / Tlﬂ@%%bb%wmm@% IR
y : 01000011101 010000818PON 1 PAGH PETEEIED Srl SSH SHbd



Wir pushen Branchen. FMCG. Finance. Logistik. Und viel mehr.

Der Stoff, aus dem die Zukunft ist, heil3t Daten. In
Zusammenarbeit mit Unternehmen aus unterschied-
lichsten Branchen entwickelt GS1 Germany Losungen,
die speziell auf spezifische Notwendigkeiten und
Prozesse zugeschnitten sind. GS1 Standards unter-
stUtzen Modelabels beim Kampf gegen Produktpira-
terie, sorgen fUr optimale Warenverflgbarkeit und
Ruckverfolgbarkeit von technischen Ersatzteilen bis
zum Medizinprodukt im Operationssaal und sind

mal3geblicher Erfolgsgarant in fast allen Branchen.

L] Wir pushen Branchen. FMCG. Finance. Logistik. Und viel mehr.

Geschaftsentwicklung
in den Branchen.

Auch im Jahr 2015 hat GS1T Germany durch fokussierte Branchenarbeit die
GS1 Standards weiter verankern kdnnen. So unterstiitzte GS1 Germany Unter-
nehmen aus verschiedenen Sektoren dabei, auf die Herausforderungen der
Digitalisierung zu reagieren, Gesetzeskonformitat sicherzustellen und auf
gestiegene Sicherheitsanspriiche zu reagieren. Es galt, gemeinsame Lésungen
zu erarbeiten, die gleichermafen branchenspezifische Prozesse optimieren
und veranderten Verbraucherbedirfnissen gerecht werden.

Branchenkennzahlen -

Neukunden

Stand: 30. Dezember 2015
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Schlaglichter in den Branchen.

Konsumgiiter

LMIV - Mapping-Tabelle zur Umsetzung der Lebensmittel-Informationsverordnung (LMIV) inklusive Abgleich vertikaler
Verordnungen fertiggestellt

GDSN -MaBnahmen zur Optimierung der Stammdatenqualitét ergriffen, Data-Quality-Analytik in Zusammenarbeit mit den
GS1 Germany Tochtern TWorldsync und Smart Data One entwickelt

eStep Mittelstand - Self-Assessment Tool zur Feststellung der E-Business-Readyness fiir die Konsumglterwirtschaft
entwickelt

Category Mangement - durch neue Anwendungsempfehlung den bisherigen Category Management Ansatz in Richtung
Omni-Channel erweitert

Healthcare

UDI - Prifservice fir direkt auf Produkte markierte Barcodes eingefiihrt (Direct Part Marking)

EU-Richtlinie Arzneimittelfdlschung - Informations-Roadshow an 4 Standorten durchgefiihrt

Riickverfolgbarkeit - Kommentierung und Einbringung der GS1 Standards, insbesondere EPCIS, und GST Anwendungen
in die DIN-Spezifikationen erfolgt

Kooperation - Bundesverband Materialwirtschaft, Einkauf und Logistik (BME) und GS1 Germany mit gemeinsamer
Konferenz Healthcare live! gestartet

Auszeichnung - erster Healthcare Award fiir Kooperation zum Wohle des Patienten verliehen

EDI - Anwendungsempfehlung um ,Elektronische Nachrichten und Prozessbeschreibungen fiir die Konsignationsprozesse”
erweitert

Technische Industrien

Produktpiraterie — Livedemonstration verschiedener Merkmale zum Produktschutz auf Hannover Messe prasentiert
Riickverfolgbarkeit

- Prufservice fir direkt auf Bauteile markierte Barcodes eingefiihrt (Direct Part Marking)

- zwei Projekte im Schienenverkehr, ein Projekt in der Autozulieferindustrie realisiert

eStep fiir den Mittelstand - Self-Assessment Tool zur Feststellung der E-Business-Readyness fiir den Maschinen- und
Anlagenbau entwickelt

Fashion/Schuhe/Sport

Multi-Channel - existierende Empfehlung um neue online- und Multi-Channel-spezifische Geschafts-

modelle inklusive Dokumentation der zugehérigen EANCOM®-Nachrichten erweitert

RFID - Anwendungsempfehlung fiir international einheitliche RFID-Etikettierung ,EPC-based RFID Item Level Tagging”
umgesetzt

(] Wir pushen Branchen. FMCG. Finance. Logistik. Und viel mehr.

Logistik

Lean and Green Award - vier Unternehmen wurden im Rahmen der Initiative zur Reduktion von CO,-Emissionen
in der Logistik ausgezeichnet

Competence Center MTV (Mehrweg-Transport-Verpackungen) - Initiative Getranke-Mehrweg gestartet

NVE - Open Postal Alliance (OPAL) hat sich auf den Einsatz des GS1 Standards geeinigt
Ladungstragermanagement - Weiterbildungsangebot durch Kooperation mit EPAL Academy gebtindelt

Frische

LMIV

- EU Meat and Poultry Traceability Guideline zum Einsatz der GS1 Standards entlang der gesamten Meat Value Chain fur
Riickverfolgbarkeit und Weitergabe von Herkunftsinformationen veréffentlicht

- Umsetzungshilfen fur die Fleischbranche zur Etikettierung des Schlacht- und Einfrierdatums sowie zur Anwendung des
GS1 DataBar in der Fleischbranche veroffentlicht

fTrace - internationaler Roll-out in fiinf Landern erfolgt

Obst und Gemiise

- Pilotprojekt zur Anwendung von fTrace gestartet

- Anwendungsempfehlungen im Hinblick auf die Basisbausteine GDSN/Stammdaten sowie Barcodes und Labelling
entwickelt

Finance

NVE - Solution Provider hat erste standardkonforme Umsetzung des GS1-128 auf Safebags bewiesen

E-Schldsser - Hersteller von elektronischen Schliesystemen und weitere Akteure des Bargeldkreislaufs haben sich auf
,Einmal-Code-Verfahren” und elektronische Nachrichten auf Basis der GS1 Standards geeinigt

EDI-Guideline CashCom - Update der englischsprachigen Anwendungsempfehlung zum Einsatz von GS1 Standards in der
Bargeldlogistik abgeschlossen

Do-it-yourself

Stammdaten

- Branche hat sich auf gemeinsamen GS1 Standard zum Stammdatenaustausch geeinigt

- breitangelegte Produktdaten-Umsetzungsinitiative und Pilotprojekte gestartet

GDSN - Anwendungsempfehlung fiir GDSN inklusive der Basisattribute fur das Listungsgeschéft veroffentlicht
Multi-Channel - Projekt zur Standardisierung von B2C-Daten fiir die Sortimente Tapeten, Gartenbedarf und Elektro
umgesetzt
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Fast Moving Consumer Goods.

Frische - Fleisch und Gefliigel:

Guidelines und Umsetzungshilfen zur Herkunftskennzeichnung.

2015 hat GS1 Germany vier Publikationen veroffentlicht, die Unternehmen aus der
Branche bei der Umsetzung der Lebensmittel-Informationsverordnung 1169/2011
(LMIV) und der Durchfiihrungsverordnung 1337/2013 mithilfe von GS1 Standards
unterstitzen. Die Anwendungsempfehlung ,Riickverfolgbarkeit von Fleisch und
Gefliigel” klart Gber die Herkunftskennzeichnung entlang der Lieferkette auf und
erldutert Einsatzmoglichkeiten zur Weitergabe von Herkunfts- und Produktinfor-

(]
mationen mit GS1 Standards. FI na nce e
Die Broschtire ,GS1 DataBar in der Fleischwirtschaft” wiederum beschreibt die Ba rg e I d | Og IStl k Wl rd d |g |ta | s

Einsatzoptionen des GS1 DataBar Expanded. Der Strichcode kann auf weniger

Raum viele Informationen abbilden und ist trotz sehr kleiner Abmessungen ein- Die ,Cash Community”, ein Netzwerk aus Kreditinstituten, Handel und Dienst-
wandfrei lesbar. Die Publikation ,Erfolgsfaktor Schlacht- und Einfrierdatum” nennt leistern mit dem Ziel, die Bargeldlogistik in das digitale Zeitalter zu tiberfiihren,
Anwendungsbeispiele fiir 2 von GS1 Germany entwickelte Datenbezeichner. Sie prasentierte 2015 eine von allen Parteien nutzbare Prozesslandkarte. Sie zeigt,
ermdglichen den sicheren Transfer der Daten — automatisch auslesbar per Barcode wie durch den Einsatz von GS1 Standards Prozesse liber einheitliche Schnittstellen
auf dem Etikett. verkniipft werden konnen. Elektronische Schritte ersetzen manuelle Tatigkeiten.
So werden Rechen- und Eingabefehler vermieden. Auftrdge lassen sich einfach
Frische - Obst und Gemiise. innerhalb des Netzwerks weiterleiten. Letztlich profitiert jeder Akteur von mehr
Das Projekt Barcode & Labelling wurde 2015 intensiv weiterverfolgt. Inzwischen Effizienz, Transparenz und Sicherheit.
sind die Leitfaden zu den Standards GTIN und GLN sowie zur Produktklassifizie-
rung international anerkannt. Nun gehen sie verstarkt in die Anwendung. Kurz vor Mehr Schutz fiir Geldautomaten.
ihrer Veroffentlichung bzw. Verabschiedung stehen die Anwendungsempfehlung Ein Code, der nach einmaligem Gebrauch erlischt und daher zur weiteren Nutzung
flr die Endverbrauchereinheit bzw. die Richtschnur zum Stammdatenaustausch. eines Systems neu generiert werden muss, ist sicherer als ein immer gleicher
Damit offnet sich die Tir flir die ndchsten Meilensteine, Prozesse und EDI, mit deren Code. Der Einmal-Code selbst muss zudem jedes Mal sicher zugestellt werden.
branchenspezifischer Spezifikation im Verlauf des Jahres 2016 begonnen wird. Daher haben sich im vergangenen Geschaftsjahr Hersteller von elektronischen

SchlieBsystemen und weitere Akteure im Bargeldkreislauf unter dem Dach von

GS1 Germany auf die Ubermittlung von Einmal-Codes mittels elektronischer
Nachrichten auf Basis der GS1 Standards geeinigt. Seit Jahren sind elektronische
Schldsser an Wertschutzschranken im Einsatz. Fast all diese Systeme verwenden
statische Code-Kombinationen. Indes gibt es immer wieder Falle, in denen unbe-
kannte Tater durch Insiderwissen an die statischen Codes gelangen und sie nutzen,
um illegal Geldautomaten zu entleeren. Das Einmal-Code-Verfahren bietet hier
mehr Sicherheit.
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Daten-und
Informationsfliisse

beim Stammdatenaustausch
tiber GDSN-Pool.

Wir pushen Branchen. FMCG. Finance. Logistik. Und viel mehr.

DIY -
Ende des Excel-Wahnsinns.

Um die DIY-Branche fit fiir das Omni-Channel-Zeitalter zu machen, startete im Mai
2015 eine Produktdaten-Umsetzungsinitiative unter dem Dach von GS1 Germany.
Maoglich wurde der VorstoB durch einen gemeinsamen B2B-Standard fiir den
elektronischen Austausch von Informationen inklusive Gefahrgut- und Gefahr-
stoffangaben. Eine Arbeitsgruppe aus DIY-Handlern und Industrieunternehmen
einigte sich auf den Austausch der Daten liber den Datenpool von 1Worldsync.
Die Veroffentlichung der DIY-Anwendungsempfehlung fir GDSN inklusive

der Basisattribute flr das Listungsgeschaft rundete das Jahr fiir die Branche ab.

Projektstart fiir B2C-Daten.

Der Datenpoolverbund GDSN ist in der Lage, Daten in Echtzeit weiterzugeben.

Um dieses Potenzial zu nutzen, begann Ende 2015 ein Projekt zur Standardisierung
von B2C-Daten. Es geht darum, gegeniiber Kunden kommunizierbare Produkt-
eigenschaften zu erfassen und sie in standardisierte Datenblatter zu Gberflhren.

In einem ersten Schritt werden die Attribute der Sortimente Tapeten, Gartenbedarf
und Elektro zusammengetragen und standardisiert. Am Bereich Tapeten arbeiten
die Firmen Gebrider Schlau, Rasch und Zeus mit; fiir den Bereich Gartenbedarf

die Firmen Obi, Tengelmann und Gardena und fiir den Bereich Elektro die Firmen
Black & Decker, Bosch und Toom.

GS1 Germany rechnet damit, dass rund 2.300 Attribute zusammengetragen wer-
den. Bis Mitte 2016 soll eine Anwendungsempfehlung vorliegen. Die Umsetzung
einer Lésung durch 1Worldsync ist fiir das dritte Quartal 2016 geplant. Zudem soll
ein harmonisiertes europdisches DIY-Profil erarbeitet werden. Hierzu hat es auf
dem GS1 Europe Forum im November 2015 einen ersten Austausch gegeben.
Zuvor fand im September unter der Fiihrung von 1Worldsync auf dem Annual User
Congress ein europdischer Workshop von DIY-Handlern und -Lieferanten statt.
Dort haben GS1 Germany und GS1 Benelux ihre Stammdateninitiativen vorgestellt;
ebenso OBl und Intergamma. Robert Bosch stellte als global agierender Lieferant
dar, wie die Produktdaten von Deutschland aus an europdische und amerikanische
Héandler Gbermittelt werden.

Héndlerportal

Fiir einen Handelspartner
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Datenerfassung durch einen
externen Dienstleister
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Fashion, Schuhe, Sport -
Einzelteilkennzeichnung pusht
Omni-Channel.

Immer mehr Handler und Hersteller nutzen die Vorteile der elektronischen Einzel-
teilkennzeichnung. Dabei wird auf dem Etikett eines Kleidungsstticks ein RFID-
Chip angebracht, also ein Sender-Empfanger-System. Auf dem Chip ist die GTIN,
erweitert um eine Seriennummer, gespeichert. So lasst sich jedes Produkt exakt
identifizieren. Auch Regularien lassen sich mit Serialisierung erfillen.

Zudem ist Serialisierung Voraussetzung fiir den Omni-Channel-Handel. Um etwa
Mehrwertdienste wie Click and Collect, Return in-Store usw. anbieten zu kénnen,
muss ein Handler wissen, wo welcher Artikel in welcher GréB3e verfligbar ist.
Konzerne wie C&A, Macy's, Marks & Spencer und Zara, die RFID-Chips einsetzen,
berichten Gber Umsatzzuwachse auf Basis der erhéhten Verfligbarkeit — bei redu-
ziertem Lagerbestand. Handler haben jederzeit Informationen Gber ihre Bestande -
selbst innerhalb einer Filiale. Auch die Handhabung von Retouren wird wesentlich
vereinfacht.

RFID ist auch ein essenzieller Ansatz in Sachen Transparenz, Riickverfolgbarkeit,
Warenverfuigbarkeit und Falschungssicherheit. Das Problem: Unterschiedliche
Implementierungsvarianten und verschiedene Schulungsformate fir die jeweiligen
Mitarbeiter der Akteure entlang der Wertschépfungskette fihren zu Ineffizienz.
GS1 Germany hat daher 2015 zusammen mit Experten aus Industrie und Handel
sowie Solution Providern und weiteren GS1 Landerorganisationen eine Anwen-
dungsempfehlung und ein entsprechendes Training entwickelt, deren Format und
Inhalt speziell fir den internationalen Einsatz konzipiert sind. Guideline und Training
werden in einen internationalen GS1 Prozessstandard tberfuhrt. Auf dieser Basis
werden GS1 Germany und GS1 Hongkong im Jahr 2016 im Rahmen eines Kunden-
projekts ein Onboarding fiir rund 500 Lieferanten weltweit durchfiihren.
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Der GS1 DataMatrix-Code wehrt Félscher ab.
Er wird auf eine Verpackung gedruckt und
tragt eine individuelle Identifikationsnummer,
die in einer Datenbank hinterlegt ist.

Durch Datenabgleich wird

jede Verpackung zum Unikat.

~Nach dem Vorbild des ECR Award, der seit Langem
als Oscar der Konsumagtiterwirtschaft gilt, wollen
wir mit dem neuen Wettbewerb gezielt Unternehmen
der Gesundheitsbranche motivieren, ihre
Geschdftsprozesse durch innovative Technologien
und Kooperationsformen zu optimieren’; sagt

Jorg Pretzel, Geschdiftsfiihrer von GS1 Germany.

Die Preistréiger des GS1 Healthcare Award 2015,

v. 1. n.r. Jorg Pretzel, Geschiftsfiihrer GS1 Germany,
Dr. Ina Trapp, Global UDI Change Control Manager
bei Roche Diagnostics, Dr. Thomas Rothe,
Projektleiter am Uniklinikum Dresden,

Sylvia Reingardt, Branchenmanagerin Healthcare,

GS1 Germany.
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Healthcare - Direktmarkierung
von Medizinprodukten.

Als erster Anbieter hat GST Germany 2015 einen Priifservice fiir Direktmarkierun-
gen entwickelt: den Direct Part Marking-Test. Dabei werden Produktcodes auf
Qualitat und Konformitdt mit GS1 Regeln hin kontrolliert. Hersteller stellen sicher,
dass die Codes auf den Produkten gut lesbar sind. Der Hintergrund: Die UDI-Richt-
linie verlangt, dass etwa Medizinprodukte, die in einen Kreislauf eingebracht
werden, markiert werden mussen. Dies kann durch einen Laser auf der Oberfliche
geschehen. Die Direktmarkierung kann bei Fehlern nicht erneuert werden. Im
Zweifelsfall ist das Produkt nicht verwendbar. Bevor eine Charge vernichtet wird,
empfiehlt es sich, die Direktmarkierung an Einzelstlicken priifen zu lassen.

Roadshow: EU-Richtlinie zur Arzneimittelfalschung.

Die Roadshow ,Get ready for Anti-Counterfeiting” stief3 das Jahr 2015 iber
durchweg auf grof3es Interesse. Die Auftaktveranstaltung fand am 20. Januar bei
GS1 Germany statt. Die Reihe vermittelte Unternehmen aus der Gesundheits-
branche praktische Hilfe zur Serialisierung. Schlief3lich miissen Arzneimittel ab
2019 bestimmte Sicherheitsmerkmale tragen und bei der Abgabe an den Patienten
auf Echtheit gepruft werden. AuBerhalb Europas gelten noch friihere Fristen.

Kooperation mit dem BME.

Im vergangenen Jahr hat GS1 Germany den Bundesverband Materialwirtschaft,
Einkauf und Logistik (BME) als strategischen Partner gewonnen. Ziel der Zusam-
menarbeit ist es, Krankenhdusern und ihren Partnern Wege hin zu mehr Effizienz
und damit zu Kostensenkungen im Einkauf aufzuzeigen.

Healthcare Award 2015 verliehen.

Im Rahmen der Konferenz ,Healthcare live!” verlieh GS1 Germany erstmals den
Healthcare Award fiir Managementleistungen. Die Auszeichnung ging an das
Universitatsklinikum Carl Gustav Carus Dresden und an Roche Diagnostics fiir ihre
beispielhafte Zusammenarbeit bei Laborprozessen.

° Wir pushen Branchen. FMCG. Finance. Logistik. Und viel mehr.

Anwendungsempfehlung fiir Konsignationsprozesse in Krankenhausern.
Um ihren Aufwand bei Konsignationsware zu senken, haben die Branchenakteure
unter dem Dach von GS1 Germany die ,Anwendungsempfehlung fiir Konsigna-
tionsprozesse im Gesundheitswesen” entwickelt. Gemeinsam sollen Prozesse
effizienter und sicherer gestaltet werden. Der Leitfaden konzentriert sich auf die
Modelle Vendor-Managed Inventory und Buyer-Managed Inventory. Beim ersten
Modell steuert der Hersteller das Lager, beim zweiten das Krankenhaus.

Technische Industrien -
Ruckverfolgbarkeit ein grol3es
Thema.

2015 hat GS1 Germany die MTU Aero Engines AG als Kunden gewonnen. Auch in
den Bereichen Bahn, Maschinen- und Anlagenbau sowie Windindustrie ging

es weiter voran - insbesondere bei den Datentragerpriifungen. Beispiele aus der
Praxis fiir die Anwendung von GS1 Standards:

HFG Transport-Technik GmbH

Der Spezialist fiir die Wartung und Aufbereitung von Walzlagern fiir Schienen-
fahrzeuge setzt fortan auf die serialisierte Global Trade Iltem Number (GTIN)

von GS1 Germany. Der Code wird im laufenden Instandhaltungsprozess auf das
Bauteil aufgebracht. So stellt HFG sicher, dass sich die Bauteile im ,Rolling Stock”
flaichendeckend nach- und riickverfolgen lassen.

ContiTech Luftfedersysteme GmbH

Die Tochtergesellschaft der Continentale AG stellt Produkte fir die Bahn- und
Fahrzeugbranche her. 2015 startete sie ein Pilotprojekt zur Riickverfolgbarkeit ihrer
Erzeugnisse auf Basis der serialisierten GTIN von GST Germany. Um die Nummer
aufbringen zu kdnnen, entwickelte ContiTech eine Art Vignette, die jedes Produkt
bereits im Produktionsprozess erhélt und die mehrere Jahre am Objekt verbleibt.
Die hinterlegten Daten sind von allen Akteuren in der Lieferkette per Scanner
abrufbar.

BLS AG

Um sicherheitsrelevante Bauteile von der Herstellung bis zur Verschrottung
zurtickverfolgen zu kénnen, setzt die Schweizer Privatbahn BLS AG seit

2015 auf RFID und eine Identifizierung mit dem serialisierten Global Individual
Asset Identifier (GIAI) von GS1 Germany. Mithilfe eines Handgerats konnen
die Mitarbeiter am Gleis alle Daten lesen. Erledigte Arbeitsschritte registriert
das System automatisch, papierbasierte Zwischenschritte entfallen.

Im Jahr 2015 trat GST Germany dem
Aktionsbiindnis Patientensicherheit e. V.

als ordentliches Mitglied bei.
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Logistik — GST Germany
bundelt Logistik-Know-how.

Bereits 2015 hat GS1 Germany begonnen, die Kompetenzen bei den Themen
Supply Chain Management und Logistik, Verpackungslogistik und Nachhaltigkeit
zu biindeln. Unter dem Dach des neuen Competence Center Supply Chain
Management wird ab 2016 nun verstarkt auf die Herausforderungen wie die
Gestaltung flexibler Lieferketten bis hin zu Wertschopfungsnetzwerken tber alle
Branchen reagiert. Damit verbunden sind auch die Einbindung des bereits seit
2013 bestehenden Competence Center Mehrwegtransportverpackungen und
die Eingliederung der Initiative ,Lean and Green”.

Workshop zu offenem Branchenstandard im Marz 2015 bei GS1 Germany.
Der Markt der Kurier-, Express- und Paketdienstleistungen wachst: Uber 2,6 Milliar-
den Sendungen wurden laut einer Studie im Auftrag des Bundesverbands der
Kurier-Express-Post-Dienste (BAKEP) allein 2013 in Deutschland transportiert. Der
wachsende grenziiberschreitende Handel ist unter anderem der Ausldser daftir.
Dieser Treiber hat aber zugleich auch neue Herausforderungen fiir die KEP-Branche
im Gepack: Zum Beispiel erwarten die Kunden neben neuen Serviceangeboten
auch gleichméfBig hohe Zuverldssigkeit, Qualitat und Wettbewerb auf dem Post-
markt. In einem Workshop bei GST Germany haben die KEP-Anbieter im Marz 2015
ihre Arbeit aufgenommen und erarbeiten Lésungen, wie sie auf Basis der GS1
Standards ihre Prozesse besser vernetzen und so auf diese Herausforderungen
abstimmen kdnnen.

In weiteren Workshops haben Unternehmen, unter anderem DHL, DPD, Hermes,
Transoflex und TNT, sowie der BAKEP, das Deutsche Institut fir Normung (DIN) und
die Bundesnetzagentur eine Richtlinie verabschiedet, die Anfang 2016 veréffent-
licht wird. Dies ist ein wichtiger Meilenstein fiir die Interoperabilitdt von Systemen
und Lésungen.

Initiative Getranke-Mehrweg gestartet.

Gemeinsam mit Brauereien, Brunnen und Unternehmen aus dem LEH startete

GS1 Germany 2015 die Initiative Getrdnke-Mehrweg. Sie will eine Losung erarbeiten,
die die Komplexitat in Material- und Informationsfliissen fiir das Mehrwegsystem
bei Bier und alkoholfreien Getranken reduzieren kann. Erklartes Ziel ist es, das
Mehrwegsystem zu starken und fiir mehr Effizienz zu sorgen. In einem nachsten
Schritt wird der Lebensmitteleinzelhandel die Anforderungen an ein zukiinftiges,
verbessertes System formulieren. Diese Arbeit findet ebenfalls auf der Plattform
von GS1 Germany statt, um Sortier- und Riickfuhrprozesse spater in entsprechende
Standards zu Uberfuhren.

° Wir pushen Branchen. FMCG. Finance. Logistik. Und viel mehr.

Sustainability — Nachhaltigkeit
richtig vermitteln.

Das Jahr 2015 stand ganz im Zeichen der Nachhaltigkeit. Gemeinsam mit Vertre-
tern aus Wirtschaft und Wissenschaft entwickelten die Experten von GS1 den
Ratgeber ,Nachhaltigkeit von Produkten richtig bewerben - ein Leitfaden von

A bis Z". Unternehmen verwenden gern ,griine” Begriffe zur Beschreibung ihrer
Produkte. Doch oft bleibt der zusatzliche Nutzen des Produkts unklar. Was steckt

1“

wirklich hinter Slogans wie ,0kologisch”, ,klimaneutral” oder ,kompostierbar”?

Welche der Begriffe sind fiir die Kommunikation geeignet?

Hier setzt der Leitfaden an. Er erleichtert die Kundenansprache und die Kommu-
nikation zwischen Geschaftspartnern. Er definiert Begriffe und Aussagen, die

zur Beschreibung von Nachhaltigkeit bei Produkten verwendet werden. Er zeigt,
wo sie zum Einsatz kommen und was Marketingmanager beachten sollten, damit
ihre Botschaften verstanden werden. Neben den Definitionen gibt es jeweils
Hinweise auf gdngige Zertifikate und auf die rechtliche Grundlage fiir die Begriffs-
verwendung. An dem Werk mitgewirkt haben unter anderem dm-drogerie markt,
Metro Group, Lorenz Snack-World und das Zentrum fiir Nachhaltige Unterneh-
mensfiihrung (ZNU) an der Universitat Witten/Herdecke.

Lean and Green Award - weitere vier Unternehmen ausgezeichnet.

Wer seine Logistik auf Okoeffizienz trimmt, schont das Klima und senkt seine
Kosten. Ansatzpunkte dafiir gibt es in jedem Unternehmen. Im vergangenen Jahr
haben dies vier weitere Gesellschaften erkannt. In einem Aktionsplan verpflichten
sie sich, innerhalb von fiinf Jahren jeweils 20 Prozent Kohlendioxid einzusparen.
Fir ihre Konzepte erhielten sie 2015 den Lean and Green Award. Die Unternehmen
sind: BLG Handelslogistik, Eckes Granini Deutschland, Lidl und Wepa.

,Die Gewinner demonstrieren, wie Unternehmen sich auf die Herausforderung Klima-
schutz einstellen und ihre Kosteneffizienz verbessern kénnen.” Christophe Campe,

Vice President Chep Deutschland und Botschafter von Lean and Green in Europa.

Beispiel 1:

,Okologisch”. Der Begriff impliziert eine besondere
Umweltqualitdt, sagt aber nichts iiber Art und
Umfang der Umweltentlastung aus. Empfehlung:
Angaben auf der Verpackung verdeutlichen, worin
die Entlastung besteht. Die Aussage , 6kologischer
Landbau” wire durch Hinweise wie ,Verzicht auf

chemische Pflanzenschutzmittel” zu ergénzen.

Beispiel 2:

,Klimaneutral”, Jede Ressourcennutzung nimmt
Einfluss auf das Klima. Der Begriff greift daher zu
kurz. Empfehlung: Stattdessen die Aussage
klimaneutral gestellt” verwenden. Gemeint ist die
Kompensation aller Treibhausgasemissionen
durch Einsparung, Vermeidung oder Ausgleich

nicht vermeidbarer Emissionen derselben Menge.
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GS1 Academy. Trainings. Consulting.

Wer die Zukunft vorantreiben will, muss im gleichen

Atemzug in sie investieren und sein Wissen weitergeben.

Mit einem breit gefacherten, themenspezifischen
Weiterbildungsangebot, erfahrenen Trainern und
hochkaratigen Veranstaltungen mit ausgewiesenen
Experten fordert GS1 Germany die Vernetzung von
Unternehmen und die Verzahnung ihrer Prozesse durch
einen intensiven Wissenstransfer. Im GS1 Germany
Knowledge Center und in der GS1 Academy treten

wir in direkten Kontakt mit den Anwendern unserer
Standards und unterstltzen sie dabei, sich umfas-

send weiterzubilden, neue Kontakte zu kntpfen und

zukunftsfahige Ideen umzusetzen.

° GS1 Academy. Trainings. Consulting.

Die GS1T Academy.

Die GS1 Academy hat auch 2015 ihr Weiterbildungsangebot ausgebaut.

Digitale Angebote, individuelle Inhouse-Konzepte und Zertifikatslehrgéange
standen im Fokus der Entwicklung, jedoch auch marktrelevante Themen wie
Innovationskraft (Design Thinking) und Patientensicherheit im Healthcare-
Bereich. Die Konsequenz: Das Portfolio der 2014 gegriindeten Wissensplattform
wachst stetig.

Neues Angebot: Professionelles Palettenmanagement.

Als einen ersten Schritt in Richtung Weiterbildungsangebote rund um das
Ladungstragermanagement hat die GS1 Academy in Zusammenarbeit mit der
European Pallet Association (EPAL) eine gemeinsame Schulung auf den Markt
gebracht. Im Seminar Professionelles Palettenmanagement kdnnen Mitarbeiter
im Wareneingang in einer kompakten und praxisnahen Weiterbildung Wissen
zum Palettenmanagement erlangen und vertiefen. Damit entwickeln die Mitar-
beiter Expertise zur Qualitatssicherung und -priifung von Paletten sowie zur
Standardisierung in der Wertschopfungskette. Seit Anfang 2015 findet dieses
praxisnahe Seminar regelmagig statt.



Gdsteentwicklung

Knowledge Center

,Omni-, Multi-, Cross: Alles Channel, oder was?

Wie der Handel sich veréndert” — unter diesem Motto
diskutieren die Teilnehmer der Jahrestagung 2015.
Rund 100 Mitglieder der Akademischen Partnerschaft
und Gdiste informierten sich (iber verschiedene
Aspekte des Supply Chain Management: von der
Steuerung von Multi-Channel-Prozessen bis zu

Zukunftsentwicklungen bei mobilen Technologien.
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Think Tank wachst weiter.

Mit 20.000 Besuchern setzte das Knowledge Center 2015 eine neue Bestmarke.
Trainings, Veranstaltungen sowie Produktprasentationen und Expertentreffen
machten den GroBteil der Belegung aus. Kern waren die praxisnahen Livekompo-
nenten, deren Ausbau 2015 konsequent vorangetrieben wurde, um den Anspruch
einer innovativen Trainings- und Entwicklungsumgebung gerecht zu werden.

4000 11.000 13.000 15.000 20.000

2008 2009 2013 2014 2015

Akademische Partnerschaft.

Im Februar 2015 vergaben GS1 Germany und die EHI-Stiftung zum achten Mal den
Wissenschaftspreis zu den Themen Retouren, Kundenorientierung und Kunden-
bewertung flr wissenschaftliche Arbeiten im Handel. Die beste Dissertation
schrieb Dr. Bjorn Asbeck, Universitat Bamberg. In der Kategorie Master gewann
Marco Schwenke, Ruhr-Universitdt Bochum, die beste Bachelor-Arbeit kam von
Markus Dollmann, Universitdt Paderborn, und in der Kategorie Kooperationen
gewann Wirtschaftsinformatiker Professor Dr. Freimut Bodendorf von der Fried-
rich-Alexander-Universitat Erlangen-Nirnberg. Das Projekt will den Einkaufspro-
zess im Laden durch die Verkniipfung der realen Umgebung mit der virtuellen
Welt elektronischer Medien zu einem fesselnden Erlebnis werden lassen.

GS1 Germany und das Institut fiir Handelsforschung der Universitat Koln
haben 2002 die Akademische Partnerschaft ECR Deutschland ins Leben
gerufen. Das Netzwerk verbindet Universitaten und Hochschulen mit
Handels-, Industrie- und Dienstleistungsunternehmen. Gemeinsames Ziel
ist es, unternehmensiibergreifende Strategien und Instrumente rund um
ECR (Efficient Consumer Response) starker in der Wissenschaft zu verankern
und neue Erkenntnisse schnell in die Praxis zu iiberfiihren.

L] Wir pushen Wissen. GS1 Academy. Trainings. Consulting.

GS1 Consulting.

GS1 Standards und Prozesse wertschopfend zu implementieren stand auch
2015 im Mittelpunkt der Consulting-Angebote von GS1 Germany. Mit flexiblen
Leistungsangeboten werden alle Projektstufen von der Evaluierung bis zum
Risikomanagement begleitet. Zu Schwerpunkten haben sich die FMCG-/DIY-
Branche, die Technischen Industrien sowie Fashion und Healthcare entwickelt.
Weniger als 10 Prozent unserer Auftrdge kommen nicht aus diesen Branchen.

GS1 Consulting begleitete die BLS bei der Einflihrung dieser neuen Technologie.

Riickverfolgung - Schweizer Privatbahn setzt auf GS1 Standards.

Die BLS kennzeichnet sicherheitsrelevante Bauteile wie Bremsen mit der seriali-
sierten GIAI (deutsch: Globale Anlagegut-ldentnummer). Die Wartung und
Instandhaltung von Ziigen, Lokomotiven und Waggons ist eine Herausforde-
rung. Die Produktlebenszyklen betragen nicht selten Jahrzehnte. Um einzelne
Teile wie Brems- oder Steuerteile jederzeit zurlickverfolgen zu kdnnen, setzt
die groB3te Schweizer Privatbahn, die BLS AG, seit 2015 auf Radiofrequenztech-
nologie (RFID) und GS1 Standards. Sicherheitsrelevante Bauteile im Bestand
werden bei der Wartung kiinftig systematisch mit einem RFID-Transponder
und einer GlAl versehen. Neue Bauteile kennzeichnet die BLS direkt am Waren-
eingang.

Bausteine des Beratungsangebots:

> PROJEKT- UND PROGRAMMLEITUNG <

> KONZEPTERSTELLUNG <
> BUSINESS TRANSFORMATION <
> QUALIT, UND RISIKOMANAGEMENT <

> PROZESSBERATUNG <
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Category Management
Beratung und Trainings.

Trainingsprojekte Category Management.

Der Bereich Category Management Beratung und Training (CMBT) schaut auf
sein bisher erfolgreichstes Jahr zuriick. 2015 konnten mehr als 100 Neukunden
gewonnen werden. Der Lehrgang zum zertifizierten ECR D-A-CH Category
Manager fand mit mehr als 40 Teilnehmern zum 50. Mal statt. Seit 2003 hatten
rund 1.800 Absolventen das Zertifikat erhalten — jeder vierte Absolvent kommt
aus dem Handel. Die Zahl der internationalen Lehrgénge nahm weiter zu, und
in den Basistrainings Category Management und Shopper Marketing wurden
in diesem Jahr zahlreiche europdische Entscheider geschult. Dies zeigt die
zunehmend internationale Ausrichtung des Bereichs. Darliber hinaus werden
die bestehenden Trainingsformate weiter ausgebaut und individuell auf die
Bedurfnisse der Kunden zugeschnitten.

Platzierungsstudie mit Kerry Foods und Bormann & Gordon.

Eine Studie von Kerry Foods in Zusammenarbeit mit dem Marktforschungs-
unternehmen Bormann & Gordon und GS1 Germany ging 2015 der Frage nach,
wo und wie man Kadsesnacks am besten in den SB-Regalen der Supermarkte
platzieren sollte. Neben Miittern mit Kindern zwischen 7 und 12 Jahren befragten
die Marktforscher 170 SB-Kasekaufer direkt am Verkaufsort. Fazit: Die Shopper
wiinschen sich ein Kaseregal, in dem sich alle Snacks in einem Block befinden
und nach Marken sortiert sind. Jedes Produkt soll mit mindestens 2 Frontseiten
platziert werden, und zwar bei Hart- und Schnittkase.

Beratungsprojekt CAP-Markte.

GS1 Germany leitete im vergangenen Jahr die Umsetzung eines Category
Management Projekts bei der Genossenschaft der Werkstatten fiir behinderte
Menschen Siid eG (GDW Sid). Die GDW Sud betreibt als Franchisegeberin

mehr als 100 CAP-Markte mit insgesamt rund 1.400 Mitarbeitern — davon etwa
800 Menschen mit einem Handicap. Zunéchst wurden 4 Méarkte auf Optimierungs-
potenziale hin analysiert, die gewonnenen Ergebnisse wurden dann in MaBhahmen
umgesetzt. Die Testphase lief von Dezember 2014 bis April 2015. Ein Ergebnis:

Mit einer teilweise reduzierten Artikelanzahl konnte der Umsatz deutlich gestei-
gert werden. Zum Zuwachs beigetragen haben ein optimiertes Sortiment sowie
bessere Sichtbarkeit und Struktur im Regal. Zu den Industriepartnern gehérten
Intersnack mit salzigen Snacks und CFP Brands mit Zuckerwaren. Im Jahres-
verlauf folgte ein weiterer Test mit dem Partner Bahlsen fiir StiBgebéck. Die
Entwicklungen sind so positiv, dass seit Ende 2015 die Vorbereitungen fir die
bundesweite Einflihrung laufen.

° Wir pushen Wissen. GS1 Academy. Trainings. Consulting.

Ergebnisse aus den CAP-Testmarkten.

+ +

+
Salzige § Zucker- Salzige j§ Zucker- Salzige j§ Zucker-
Snacks Snacks | waren Snacks | waren
Testmarkt 1 Testmarkt 2 Testmarkt 3

Testzeitraum Dezember 2014 bis April 2015

Brancheninitiative Tiefkiihlabteilung.

Auf Initiative des Deutschen Tiefkihlinstituts (dti) in Zusammenarbeit mit

GS1 Germany sowie Mitgliedern aus Industrie und Technik startete 2015 die
Initiative ,Mehr Attraktivitat fur die TKK-Abteilung”. Ziel ist es, in der kalten Zone
eine geflihlt warmere und angenehmere Atmosphére zu schaffen. Die Initiative
wird von fihrenden Unternehmen der Branche unterstiitzt — von A wie Agrarfrost
bis W wie Wagner. Das dti bietet jedem Handler Best-Practice-Beispiele und
einen TKK-Baukasten mit bedarfsgerechten Bausteinen fiir den individuellen
Erfolg an. Los geht es mit der Basisvariante, in der zum Beispiel die optimale
Platzierung des Preisschildes behandelt wird, bis hinauf zum Premiumpaket mit
ausgekllgelten Beleuchtungskonzepten. Was zu seinem Laden passt, muss jeder
Handler selbst entscheiden. Die Initiative gibt nur Anstof3e und Empfehlungen.

Zudem verlieh das dti auf der Erndhrungsmesse Anuga im Oktober 2015 zum
ersten Mal den ,Tiefkihlstar”, einen Preis fir vorbildliche shopperorientierte Tief-
kiihlabteilungen. Die Gewinner in den insgesamt vier Kategorien (bis 2.000 gm, bis
4.000 gm, bis 10.000 gm, Gber 10.000 gm): E-Center Egert in Selb, Edeka Dietrich
in Chemnitz, Real in Hannover-Isernhagen und Kaufland Dallgow.

Umsatzentwicklung Regalgeschaft in % vs. Vorjahr.
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Veranstaltungen.

ECR Tag 2015 -

»Transform now! Channel Management in der Value Chain 4.0".

An zwei Kongresstagen diskutierten rund 800 Topentscheider, Vordenker,
Hersteller, Hindler und Dienstleister der Konsumgiterbranche im World
Conference Center Bonn tber die Herausforderungen der Value Chain 4.0.

Unter dem Motto ,Transform now! Channel Management in der Value Chain 4.0"
widmeten sich Unternehmensgréfen wie dm-Chef Erich Harsch, Rocco Bréuniger
von Amazon EU und Franz-Olaf Kallerhoff, Vorsitzender der Geschéftsfiihrung von
Procter & Gamble DACH, den Herausforderungen einer total vernetzten Welt,
digitalen Zukunftstrends und Strategien fiir erfolgreiches Channel Management.
Uber 60 Vortrage, zahlreiche Fachforen und ein Networking-Abend luden zu
Diskussion und Austausch ein.

Die Gewinner des ECR Award 2015.

Zum 13. Mal verlieh GS1 Germany am 23. September 2015 den ECR Award an
ausgewdhlte Unternehmen und Persénlichkeiten. Die Gewinner aus Industrie und
Handel haben eines gemeinsam: herausragende Konzepte fur Efficient Consumer
Response (ECR), also fiir partnerschaftlich optimierte Wertschépfungsketten im
Sinne der Verbraucher. Die Gewinner 2015 sind in der:

Kategorie Unternehmenskooperation - Supply Side

Netto Marken-Discount und Edeka Nordbayern-Sachsen-Thiringen, die Liefe-
ranten VION, Friki, Euro Fine Fish, ERICH GEIGER Gruppe und Artland Convenience
sowie die Speditionen EUROFRESH und G&P haben gemeinsam die Lieferkette
fur 2 °C-Produkte flichendeckend optimiert.

Kategorie Unternehmenskooperation - Demand Side

Seit 2008 kooperieren die Rewe Group und Lorenz Snack-World bei salzigen
Snacks. Die Partner haben die Warengruppe konsequent an den Bediirfnissen der
Shopper ausgerichtet.

Kategorie Einzelunternehmen

Mars Deutschland zahlt zu den Wegbereitern des ECR-Konzepts. Der Hersteller
von Lebensmitteln und Tiernahrung setzt auf eine Partnerschaft mit anderen
Herstellern und dem Handel.

Kategorie Unternehmenspersonlichkeit
Mark Rosenkranz, Vorstandssprecher von Edeka Minden-Hannover. Sein
ECR-Commitment macht die Einkaufsgenossenschaft zu einem ECR-Vorreiter.

° Wir pushen Wissen. GS1 Academy. Trainings. Consulting.

Konferenzen.

Mobile in Retail Conference.

Unter dem Motto ,zahl einfach mobil” startete im April 2015 die gro3te Mobile-
Payment-Initiative Deutschlands: NFC City Berlin. Sie wurde von GS1 Germany ins
Leben gerufen. Partner sind alle deutschen Mobilfunknetzbetreiber und eine
wachsende Zahl von Handelspartnern. Aus dieser Projektkooperation entstand
ein begleitender Fachkongress: die Mobile in Retail Conference 2015 am 29. und
30. September 2015 in Berlin. In insgesamt 80 Vortragen berichteten die Projekt-
partner und zahlreiche weitere Unternehmen von ihren Erfahrungen, dem span-
nenden Hauptstadtprojekt und mobilen Strategien in verschiedensten Branchen.

Healthcare live!

Fortan arbeiten GS1 Germany und der Bundesverband Materialwirtschaft und
Logistik (BME) noch enger zusammen. Der Startschuss fur die Kooperation war die
gemeinsam durchgefiihrte Konferenz ,Healthcare live!”. Sie fand im Oktober 2015
beim Krankenhauskonzern Vivantes in Berlin statt. Nun planen der BME und

GS1 Germany weitere gemeinsame Schritte. Zum Beispiel wollen die beiden neuen
Partner ihre Zusammenarbeit bei der Fachgruppenarbeit, bei Publikationen, in
der Weiterbildung und allgemein in der Logistikbranche ausweiten.

Eventkalender 2015 - Zahl der Teilnehmer:

300 150 330

ECRTag Bargeldlogistik Kongress Log 21. Handelslogistik

Kongress

250 /0 40

Traceability Conference

Mobile in Retail Conference Sustainability
Healthcare live! Praxistag elektronische Deutscher Obst- und
Rechnung Gemiisekongress

60

Branchentag Fleisch und
Wurst

160

ECR live!

60

heit und Plagiatschutz

Praxistag Falschungssicher-
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Die Digitalisierung beeinflusst nicht nur die Produkte

und die Arbeit von GS1 Germany, sondern hat auch Handel: Industrie:
unsere Strukturen nachhaltig gepragt. Neue Kompe- FMCG FMCG
Frank Wiemer Stephan Fiisti-Molnar,
tenzbereiche brauchen neue Partnerschaften und Stellv. Vorsitzender Vorsitzender
Rewe Group Henkel Wasch- und
Personlichkeiten, die im Spannungsfeld digitaler Her- Christian Bodi Reinigungsmittel GmbH
dm-drogerie markt GmbH + Co. KG Matthias Fleischer
ausforderungen neue Impulse geben und den Weg Rocco Brauniger Nestlé Deutschland AG
Amazon EU s.a.r.l. Franz-Olaf Kallerhoff
in die Zukunft weisen —in Tochterunternehmen, Silvester Macho Procter & Gamble Germany GmbH
Metro Group Kai Konecke
in unseren Gesellschaften und im Aufsichtsrat. Kay Schiebur Unilever Deutschland GmbH
Lekkerland AG & Co. KG Matthias Kootz
Markus Tkotz Mondelez Deutschland
Markant AG Services GmbH & Co. KG

F Dr. Michael Wulst Michael Christoph Litzke
. ' ’ Edeka AG Dr. August Oetker Nahrungsmittel KG
Stefan Schult

Hela Gewlirzwerk
Hermann Laue GmbH

Neue Spitze im Aufsichtsrat —

branchenubergreifendes

Consumer Electronics
Dr. Stefan Miiller

Consumer Electronics
Dr. Stefan Schwinning

G rem | U m expert AG Miele & Cie. KG

Healthcare Healthcare
Im Mai 2015 |16ste Stephan Fisti-Molnar, Geschaftsfiihrer Henkel Wasch- und Wilfried E. B. Winzer Dr. Meinrad Lugan
Reinigungsmittel, den Vorsitzenden der Geschéftsfiihrung von dm-drogerie markt, Universitatsklinikum B. Braun Melsungen AG
Erich Harsch, als Aufsichtsratsvorsitzenden ab. Auf die Position des stellvertreten- Carl Gustav Carus Dresden
den Aufsichtsratsvorsitzenden folgte im September Frank Wiemer, Vorstandsmit- Textil
glied der Rewe Group. Wahrend des Berichtszeitraums, Stand 31. Dezember 2015, Thomas Dalsa8 Dr. Karl-Heinz Severing (¥19. Mdrz 1927) -
begriBte der Aufsichtsrat die neuen Mitglieder Christian Bodi, dm-drogerie markt, Brax Leineweber GmbH & Co. KG Griindungsvater des EAN-Systems —
Rocco Brauniger, Amazon, Dr. Stefan Miller, expert, und Stefan Schult, Hela verstarb am 21. Juni 2015.
Gewirzwerk Hermann Laue. Den Aufsichtsrat verlassen haben Christian Buben- Do-it-yourself Do-it-yourself Als Griindungsvorsitzender des
heim, Amazon, und Erich Harsch, dm-drogerie markt. GS1 Germany dankt Jochen Ludwig Tobias M. Koerner Aufsichtsrats der CCG (Centrale fiir
den ausscheidenden Mitgliedern fiir ihr groBes und nachhaltiges Engagement. Obi Corporate Center GmbH Gardena Deutschland GmbH Coorganisation, wie GST Germany bis 2005

hief3) hob Severing unter anderem die Artikel-

Strategie Review fiir Wachstum. Dienstleistung nummerierung, das Barcoding und den
In Strategieklausuren und -Workshops tberpriften der Aufsichtsrat und die Alfred Miller elektronischen Datenaustausch mit aus der
Geschiftsleitung gemeinsam die strategische Ausrichtung des Unternehmens. Dachser GmbH & Co. KG Taufe. Von 1975 bis 1977 war er Mitglied des
Der Ausbau des Portfolios angesichts der wachsenden Globalisierung und Dr. Thomas Ogilvie internationalen Ad-hoc Council zur Entwick-
Digitalisierung der Wirtschaft ist oberste Prioritat. Fur eine verstarkte Verzahnung DHL Vertriebs GmbH lung des EAN-Systems und gehérte zu den
mit Industrie und Handel ist Public Affairs als Funktionseinheit nun etabliert. Unterzeichnern des legenddren Memoran-
Entscheidende Impulse fuir Ergebniseffizienz und Umsetzbarkeit gibt die Einflih- Stand: 31. Dezember 2015 dum of Agreement zur Einfiihrung des
rung eines Projektmanagements bei Entwicklungsvorhaben, das die Einbindung EAN-Systems im Jahr 1977.
von Anwendern und GS1 Germany Fachexperten vorgibt. Dr. Karl-Heinz Severing ist damit in die

Geschichte der Entstehung der EAN

eingegangen.
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Gut aufgestellt -
Beteiligungen.

®

1

Germany

\
| t
SMART" [
|E BT e HUT =

EECC RESERVIERUNGS- UND .managgment
WORLD HIGH QUALITY PRODUCT INFORMATION uopean MANAGEMENT GmbH [l consulting
ompetence
SYNC
40% GS1 Germany 100% GS1 Germany 40% GS1 Germany 33% GS1 Germany 33% GS1 Germany
60% GS1 US 30% DHL 339% EHI Retail Institute 33% Ingendo
30% Metro 33% HDE 33%S. Engel-Flechsig

Auch 2015 konnte 1Worldsync seinen Wachstumskurs mit einer Umsatzsteige-
rung von 15 Prozent und der Ausweitung des Kundenstamms auf nun 17.000
fortsetzen. In 54 Landern werden damit tiber 15 Millionen Produktdatensatze in
den Datenpools gemanagt, was dem beeindruckenden Anteil von ca. 90 Prozent
am GDSN-Datenpool entspricht. Einen wesentlichen Beitrag bilden dabei die
Durchdringung der DIY-, Healthcare- und Food-Service-Branchen sowie internati-
onal agierende Unternehmen wie Amazon, McDonald’s, Subway und Philips als
Neukunden.

Smart Data One.

Optimale Datenqualitdt stand 2015 im Fokus aller Geschéftsaktivitaten der
100-prozentigen Tochter. Im Verbund mit GST Germany und 1Worldsync konn-
te die Smart Data One erneut mit ihren komplementéren Dienstleistungen
Rundum-Datenerfassung, -Qualifizierung und -Management Gberzeugen.
Ebenso wurde der Anfangspunkt fiir eine Initiative fir Datenqualitat gesetzt.
Ziel: 100 Prozent korrekte Produktinformationen.

Das EECC hat im Jahr 2015 den Wandel hin zum fiihrenden EPCIS-Full-Service
Anbieter vollzogen und sich mit den drei Sdulen ,EPC-Daten sammeln”,
,EPC-Daten verarbeiten” und ,EPC-Daten nutzen” klar positioniert. Der Fiihrungs-
anspruch auf dem EPCIS-Markt wird durch die Neuentwicklung der weltweit
ersten zertifizierten EPCIS-1.1-Losung EPCAT als Cloud-Service unterstrichen. Das
EECC erhofft sich, dadurch entscheidende Eintrittsbarrieren flr die Nutzung

des GS1 Standards abgerdaumt zu haben.

L] Wir sind GS1 Germany. Beteiligungen. Gesellschafter. Aufsichtsrat.

Die ferd m&c ist ein Beratungs- und Losungshaus mit Fokus auf Férderung und
Einflhrung elektronischer Rechnungsprozesse in und zwischen Unternehmen,
Organisationen und 6ffentlichen Behdrden. Unter dem Begriff ,Management”
biindelt die ferd m&c alle Leistungen im Umfeld transaktionsbasierter Anwendun-
gen fir elektronische Rechnungsprozesse. Der Begriff ,Consulting” fasst alle
Geschaftsaktivitaten im Bereich ,Beratung und Projektmanagement” zusammen.

Die H.U.T. Hotelreservierungs- und Tagungsmanagement GmbH schaute auch
Ende 2015 auf ein erfolgreiches Geschéftsjahr zurlick. Der Anbieter fir Messe-

und Eventmanagement baute dabei seine Geschéftsaktivitdten auch zunehmend
international aus, wie etwa durch Healthcare-Konferenzen in Dubai und Peking
sowie GSMP-Events in New Jersey und Brissel.

Starkes Fundament -
die Gesellschafter.

Das EHI Retail Institute ist das Forschungs-, Beratungs- und Bildungsinstitut fur
den Handel und seine Partner. Zu den rund 600 Mitgliedern zahlen internationale
Handelsunternehmen und ihre Branchenverbénde, Konsumgdterhersteller

und Dienstleister. Wichtige Zukunftsthemen des Einzelhandels - von Zahlungs-
systemen Uber Logistik- und Verpackungskonzepte bis hin zu E-Commerce -
stehen im Fokus seiner Forschungstatigkeit.

Der deutsche Markenverband vertritt die Anliegen der Markenartikelindustrie
gegeniiber Politik, Marktpartnern und Offentlichkeit. Seine knapp 400 Mitglieder,
die fir einen Markenumsatz im Konsumgtiterbereich von tiber 300 Milliarden Euro
und im Dienstleistungsbereich von circa 200 Milliarden Euro in Deutschland
stehen, sind wesentliche Akteure effizienter Wertschépfungsketten mit maximaler
Kundenausrichtung.

M

MARKENVERBAND
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Interne Entwicklungen im
Unternehmen.

HR Excellence fiir mehr Kundenorientierung.

Im Rahmen der Wachstumsstrategie schloss GS1 Germany 2015 das Change-Projekt
,Fit for Future” ab. Ziel: Einfihrung von bereichsiibergreifenden Prozessen fir
eine verstarkte Kundenorientierung. Begleitend zur Umsetzung organisatorischer
MaBnahmen widmete sich ein Teilprojekt den Verhaltensaspekten als wesentli-
chem Erfolgsfaktor eines Verdnderungsprojekts. Interne und externe Kunden-
orientierung im Denken und Handeln aller Mitarbeiter zu verankern war die Ziel-
setzung und der Erfolg des Projekts. Unter der Metapher einer Bergexpedition
machten sich alle Mitarbeiter und Flihrungskréfte von GS1 Germany gemeinsam auf
den Weg, um in unterschiedlichen Formaten notwendige Verhaltenséanderungen
zu definieren, zu konkretisieren und einzuliben und im Tagesgeschaft zu veran-
kern. Konzept und Umsetzung liberzeugten die Jury des HR Excellence Award. Sie
zeichnete GS1 Germany als Sieger in der Kategorie ,KMU Change-Management
und Transformation” aus.

Mitarbeiterentwicklung GS1 Germany* 400

* Inklusive Tochterunternehmen und Beteiligungen.

Arbeitgeber GS1 Germany.

2015 waren rund 180 Mitarbeiter bei GS1 Germany beschéftigt; im gesamten
Unternehmensverbund betragt die Mitarbeiterzahl rund 400. Dies bedeutet mehr
als eine Verdreifachung der UnternehmensgréB3e seit 2010; ein Wachstum, das
konsequente Nachwuchsforderung erfordert. Als IHK-zertifizierter Ausbildungs-
betrieb verzeichnet GS1 Germany konstant einen Anteil von 10 Prozent Auszubil-
denden, Trainees und Praktikanten in seiner Belegschaft.

Neben der hohen Qualitdt im Recruiting-Prozess waren auch im vergangenen
Geschéftsjahr die Mitarbeiterqualifizierung und -bindung sowie der Know-how-
Aufbau wesentliche Saulen im HR-Management. Im mehrstufigen Qualifizierungs-
programm sicherten externe und interne Weiterbildungen das hohe Expertenle-
vel. Allein 2015 standen rund 30 Seminare fiir die Mitarbeiterqualifizierung zur
Auswahl. Das Prinzip ,Kollegen trainieren Kollegen” sicherte den durchlédssigen
und zukunftsgerichteten Wissenstransfer.

° Wir sind GS1 Germany. Beteiligungen. Gesellschafter. Aufsichtsrat.

Fort- und Ausbildungsschwerpunkte:

> AUSBILDUNGS- UND ONBOARDING-PROGRAMME <

> EINZELQUALIFIKATIONEN AUF EXPERTENNIVEAU <
> PRAXIS-ONSITE-TRAININGS <

> PRODUKT-KNOW-HOW <
> SOFT-SKILL- UND METHODEN-TRAININGS <

Innovationsfahigkeit als Zukunftsbasis.

Als Know-how Company verpflichtet sich GS1 Germany, die treibende Kraft bei
der Entwicklung von Technologien fiir eine effiziente Wertschépfungskette zu
sein. Dem Kernprozess Innovationsmanagement fir ein zukunftsfahiges und ins-
besondere kundenorientiertes Portfolio kommt damit eine bedeutende Funktion
zu. GS1 Germany stellt sich damit der Herausforderung, das gesamte Wissens-
potenzial der Mitarbeiter zu nutzen, und etabliert daher integrative und
interaktive Tools wie eine Wissens- und Ideenplattform. Crowdsourcing fiir

mehr Know-how kombiniert mit systematischen Trendscouting und einer konse-
quenten prozessualen Verzahnung der relevanten Bereiche sind die Erfolgsfakto-
ren der Innovationskraft des Unternehmens.

GS1 Germany Innovation Hub.

Als weiteren Baustein des Innovationsmanagements etabliert GS1 Germany ein
Angebot fir kollaborative Trendforschung. Auf der Plattform ,GS1 Germany
Innovation Hub” erforschen Unternehmen und akademische Partner Trends und
testen Prototypen in kleinen praxisorientierten Inkubatoren. Dabei werden inhalt-
liche Synergien aus den Arbeitsgruppen- und Gremienstrukturen genutzt und in
die Entwicklungsarbeit einbezogen.

GS1 Germany mit Innovationspreis ausgezeichnet.

Seit Juni 2015 gehort GS1 Germany offiziell zu den innovativsten Unternehmen

in Deutschland. Im Rahmen des Deutschen Mittelstands-Summit in Essen gewann
GS1 Germany das ,Top 100“-Siegel, das Mittelstandler flir Innovationskraft und
-erfolge auszeichnet. Uberzeugt hat GS1 Germany mit Neuerungen, die Menschen
durch den Alltag begleiten, und seinem ,ausgeklligelten Ideenmanagementsystem,
das auf dem Ideenreichtum aller Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter beruht”, so

das Urteil der Jury.

Erste Innovation als Produkt am Markt: RFID Content Check.

Mit dem ,RFID Content Check” ging 2015 nicht nur ein neuer Service an den
Markt. Er ist auch das erste Produktangebot, das auf einer Idee aus dem

GS1 Germany Wissensmarkt entstanden ist. Weitere Ideen befinden sich in
der Umsetzung.

GS1 Germany

INNOVATION

HUB
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