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1 Vorwort

Dieses Dokument dient als Ergdnzung des formalen GS1 Global Data Synchronisation Network
(GDSN) Standards. Es enthalt Hinweise zur Umsetzung sowie den anschlieBenden Betrieb. Dieses
Dokument hat keinen Anspruch auf Vollstandigkeit und ist kein Standard. Es dient lediglich als eine
Art Hilfestellung flir schwierige Fragestellungen, die méglicherweise bei der Implementierung des
GDSN-Standards auftreten kdnnten. Durch Anmerkungen zum Standard und die Bereitstellung
realer Praxisbeispiele tragt diese Empfehlung zur Erhéhung der Konsistenz und einer leichteren
Umsetzung bei.

1.1 An wen richtet sich dieses Dokument

Alle Anwender, die den GDSN-Standard umsetzen, kénnen dieses Dokument verwenden;um den
formalen GDSN-Standard mit zusatzlichen Hinweisen zu erganzen. Dieses Dokument richtet sich in
erster Linie an Anwender, die sich mit Inhalten oder Daten des‘Standards auseinandersetzen. Einige
ausgewahlte Themen kénnen auch fir technische Anwender von Bedeutung sein.

1.2 Anwendungsbereich

Das Dokument zielt auf die Daten und Prozesse innerhalb der'GDSN-Stammdatensynchronisation
ab.

Diese Ausgabe beschrankt sich auf Themen; die aufgrund ihrer Komplexitdt durch die GDSN
Business Requirements Group mit einer hohen Prioritat versehen wurden. Fir zuktlinftige Versionen
sind aber weitere Themen angedacht, dielausfiihrliche Erlduterungen und Beispiele verlangen.

Solange dieses Dokument noch unvollstandig.ist und Informationen zu Ablaufen oder Attributen
bendtigt werden, sollten sich Anwender auf den,formalen Standard beziehen. Dieser ist in der
Version 3.x im ,GDSN Trade Item for Data Alignment Business Message Standard" (BMS)
verdffentlicht und steht auf der GS1-Webseite unter: Attp.://www.gsi1.org/gdsn/3-1 zum Downlaod
zur Verfligung.

Sollten Sie zusatzlich Trainings oder Beratungen bendtigen, kontaktieren Sie bitte Ihren Solution
Provider, Daten-Pool oder ihre lokale GS1 Mitgliedsorganisation.
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2 Uberblick

2.1 Was ist GDSN

Das Global Data Synchronisation Network (GDSN) ist ein internet-basiertes Netzwerk; bestehend
aus interoperablen Datenpools und der global Registry. Dieses Netzwerk erméglicht Unternehmen
den weltweiten Austausch von standardisierten und synchronisierten Supply Chain-Daten..Das
GDSN stellt sicher, dass die zwischen den Handelspartnern ausgetauschten Daten korrekt und mit
den allgemein unterstiitzten Standards kompatibel sind.

Das GDSN setzt sich aus der Global Registry, GDSN-zertifizierten Datenpools, dem GS1:Data Quality
Framework und der GS1 Global Product Classification (GPC) zusammen. Im Zusammenspiel bieten
diese eine leistungsstarke Plattform fiir die sichere und durchgédngige Synchronisation korrekter
Daten. Handelseinheiten werden unter Verwendung des eindeutigen GS1 Identifikationsschliissel
GTIN (GlobalTrade Item Number) identifiziert. Geschaftspartner und Lokationen werden unter
Verwendung des eindeutigen GS1 Identifikationsschllissel GLN (Global Location Number)
identifiziert. Eine Kombination von GTIN, GLN und Zielméarkten (dem geographischen Gebiet, indem
beabsichtigt wird, den Artikel zu verkaufen) ermdglicht eine. gemeinsame Nutzung der Information
im Netz.

GDSN ermdglicht Handelspartnern, immer auf aktuelle Informationen in ihren Systemen
zuzugreifen, denn jegliche Anderung von Daten wird automatisch und unverziglich an alle anderen
Geschdaftspartner weitergeleitet.

Wenn Lieferant und Kunde dieselben akkuraten und aktuellen Daten verwenden, fihrt dies auf
beiden Seiten zu einer reibungsloseren, schnelleren und preiswerteren Abwicklung der
Geschéftsprozesse. Das GDSN.bietet eine zentrale Stelle flir Produktinformationen.

Wie funktioniert das GDSN?

Es gibt sechs einfache Schritte, diesHandelspartnern den Abgleich von Artikel-, Lokations- und
Preisinformationen ermdglichen:

Daten einstellen: Der Verkdufer stellt in seinem Datenpool Produkt- und Partnerstammdaten ein.

Daten registrieren: Die Schlisselinformationen dieser Datensdtze werden an die GS1 global
Registry Ubermittelt.

Daten anfordern: Der Kaufer fragt Uber seinen eigenen Datenpool Informationen des Verkaufers
an.

Daten veroffentlichen: Der Datenpool des Verkaufers gibt die angefragten Informationen an den
Datenpool des Kaufers heraus.

Bestdtigen und informieren: Der Kaufer sendet Uber die beteiligten Datenpools eine Bestatigung
an den Verkaufer. Der Lieferant wird von seinem Pool Uiber die Aktion des Handlers informiert, der
die Informationen nutzt.

Updates: Der Verkaufer stellt Updates flir den Artikel Gber den gesamten Lebenszyklus des
Produktes ein. Der Kaufer sollte dann sein System aktualisieren, um die Artikelinformationen
synchron zu halten.

Zusatzliche Informationen

m  Weitere Informationen zum GDSN-Standard und dessen Implementierung finden Sie auf der
GDSN-Website unter: www.gs1.org/gdsn

o Funktionsweise des GDSN: http://www.gsl1.org/gdsn/start

o GDSN-zertifizierte Datenpools: gsi.org/docs/gdsn/gdsn _certified data pools.pdf

o GS1 Data Quality Framework: gsi.org/productssolutions/gdsn/dqgf/index.html
o GS1 Global Product Classification: gsi.org/gpc
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= Weitere Informationen zu den Identifikationsschliisseln GTIN und GLN finden sie auf der GS1
Barcodes & Identification Website unter: www.gs1.org/barcodes

2.2 Gestaltungs-Richtlinien

Das ,Data Sync Trade Item"“-Modell wurde auf Basis des GDSN-Synchronisationsprozesses gebaut.
Dieser Prozess wurde von der GDSN Business Requirements Group (vormals die Align Data BRG)
entwickelt.

Die Voraussetzung fiir die Uberfithrung dieser Arbeit in das Modell ist, dass bei der Ubermittlung von
Produktinformationen von einem Provider zu einem Datenpool und von Datenpool zu Datenpool
(innerhalb des GDSN) die gesamte Artikel-Hierarchie Ubertragen werden muss.

So umfassen zum Beispiel Artikel-Hierarchien in der Lebensmittelbranche'in der Regel den Point-of-
Sale des Handlers, den Karton, die Paletten und mdoglicherweise.andere Ebenen. Jedes Bindeglied
zwischen diesen verschiedenen Ebenen wird als ein Teil der Nachricht betrachtet.

2.3 Erlauterung der Kern-Attribute der CIN-Nachrichtws. CIN-Extension

Die GDSN-Katalognachricht (Catalogue Item Notification - \CIN).enthalt eine Gruppe von Attributen,
die den Status ,verpflichtend", ,optional® oder ,abhangig® haben. Gelegentlich werden diese auch
als ,Core"-Atrribute bezeichnet. CIN-Extensionsi(Erweiterungen) sind im Allgemeinen sektor- oder
zielmarktspezifische Attribute, die an die GDSN-Katalognachricht (CIN) angehangen werden kénnen.
Diese Attribute sind innerhalb des GDSN optional. Beispiele fiir CIN=Extensions sind Hardlines,
Entertainment Electronic Games, Trade Item HazMat und Attribute/Value Pair (AVP). CIN-Extensions
bieten flr neue Industriesektoren und Zielmarkte eine héhere Flexibilitat, ohne die bestehende
GDSN-Gemeinschaft zu beeintrachtigen.

2.4 Schliissel-Attribute

Dieses GDSN-Modell arbeitet nach einem Grundprinzip. Das gesamte Set an Attributen wird einer
Global Trade Item Number (GTIN) zugewiesen. Je nachdem wer Informationen in das GDSN einstellt
und fir welchen Zielmarkt diese Daten bestimmt sind, kann das Set von Attributen variieren.

Die Kombination der drei Schlissel<Attribute GLN, GTIN und Zielmarkt identifiziert innerhalb des
GDSN einen eindeutigen Satz mit Werten fur die Attribute einer Handelseinheit. Diese Kombination
kann sich ebenfalls auf die zu kommunizierenden Attribute auswirken. Im Allgemeinen variieren die
Werte fur eine GTIN jedoch nur dann; wenn die GLN des Datenlieferanten oder der Zielmarkt
verandert wird.

= Beispiel - ,orderingLeadTime" kénnte in Abhangigkeit des Zielmarktes variieren. (US
Lieferungen,.innerhalb von drei Tagen, Lieferungen innerhalb von Belgien weniger als ein Tag).

n Beispiel -, cataloguePrice"™ kénnte in Abhangigkeit des Datenverantwortlichen variieren (der
Katalog-Preis des Herstellers entspricht 1,00 € und der GroBhandler Gbermittelt in seinen
Informationen einen Wert von 1,05 €).

Wiehtig: AlleAbweichungen miissen mit den GTIN-Vergaberegeln konform sein. Anderungen, die
diesen nicht entsprechen, erfordern eine neue GTIN.

Die folgende Liste zeigt Beispiele fur Attribute, die nicht vom Zielmarkt oder der GLN des
Datenverantwortlichen variieren sollten.

x GTIN

m  Global Product Classification (GPC)
= Brand Owner (GLN)

= Sub Brand

= Functional Name

m Variant
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= Trade item unit descriptor

= Trade item country of origin

= EAN.UCC code

= EAN.UCC type

= Quantity of next lower level trade item
= Net content

= Net content UOM

= Is trade item a base unit

= Is trade item a consumer unit
= Is trade item a variable unit
= Cancelled date

Wie oben angegeben kdénnte sich die Liste der zu Ubermittelnden Attribute in Abhéngigkeit dieser
drei Schlissel-Angaben verdndern. Zusatzlich sind unterschiedliché Werte fir ein und das gleiche
Attribut denkbar. Eine Veréanderung des Datenverantwortlichenkann die einer GTIN zugehdérigen
Attribute verandern.

= Beispiel - Datenverantwortlicher A wahlt fir eine GTIN Werte fir 50 Attribute aus, der
Datenverantwortliche B hingegen wahlt fir die gleiche GTIN Werte fir 100 Attribute aus, was als
Wettbewerbsvorteil gesehen werden kann.

Auch der Zielmarkt kann sich auf die Auswahl der Attribute'auswirken. In bestimmten Zielmarkten
unterliegen Attribute gesetzlichen Anforderungen und in anderen Zielmarkten nicht.

= Beispiel - In einigen Landern sind Gefahrgut-Angaben zwingend erforderlich. Beteiligte, die in
diesen Landern nicht agieren, sind nicht verpflichtet diese Attribute an ihre Kunden zu
kommunizieren.

2.4.1 Einander ausschlieBende Attribute

Innerhalb einerKlasse kann es Attribute.geben, die sich einander ausschlieBen. Diese sind im XML-
Schema mit ,Choice"™ gekennzeichnet.

»Choice"™ bedeutet in einer Klassewvon Attributen entweder, dass ein oder ein Ersatzattribut
verpflichtend ist. Die Auswahl besteht zwischen zwei oder mehreren Attributen; jedoch kann nur ein
einzelnes Attribut ausgewahlt werden. Sofern eine Klasse mit ,Choice"-Attributen aufgerufen wird,
muss eines der Attribute befiillt werden oder die Nachricht wird nicht erfolgreich validiert.

Wird zum Beispiel die Klasse ,,GS1 Exception™ aufgerufen, muss der Anwender entweder die
,Message Exception" oder die ,Transaction Exception™ befillen, aber nicht beide.

I —

Choice Choice
MessageException TransactionException

Hinweis: XML ,Choice"™ wird im GDS selten verwendet. Stattdessen kénnen gegebenenfalls
Validierungsregeln (VRS) implementiert werden.
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2.5 Produktklassifikation

Jedem Produkt wird eine primare Produktklassifikation, die GS1 Global Product Classification. (GPC)
zugeteilt. Dartber hinaus kénnen zum Zweck der Zuordnung weitere Klassifikationen, wie zum
Beispiel Land oder branchenspezifische Klassifikationen, vergeben werden.

Das GPC stellt eine 4-stufige Hierarchie bereit. Unterschieden werden die Ebenen Segmente,
Familie, Klasse und Bausteine.

Ebene Definition Beispiele

Lebensmittel, Getranke und

Segment Eine Branche Tabak

Eine breite Unterteilung eines Milch, Butter, Sahne;»Yoghurt,

Familie Segments Eier und substitutive Produkte

Eine Gruppe gleichartiger

Klasse Milch und Milchersatzprodukte

Kategorien
. . Kategorien gleichartiger Milch“und verderbliche
Baustein (Brick) Produkte Ersatzprodukte

Tabelle 2 - 1: Hierarchié der Produktklassifikation

Die Angabe des GPC-Bausteins ist innerhalb des GDSN eine Pflichtangabe und wird in der
Stammdatennachricht CIN im Feld ,classificationCategoryCode™ codiert Gbertragen. (Zum
Beispiel 10000025 - Milch / Milchersatz (verderblich)).

Die CIN-Nachricht erméglicht den.Versand von GPC-Attributen mit den zugehdrigen Bausteinen.
GPC-Baustein-Attribute erhéhen fir einen GPC-Bausteinzusdtzlich die Granularitat.

Zum Beispiel:

Wert des Kern-Attributes Beschreibung des Wertes

20000123 Fettgehalt

Attribut-Wert Beschreibung des Wertes

30002967 Fettarm

Weitere Informationen zum Thema GPC entnehmen Sie bitte der GPC-Webseite unter:
www.gsl1.org/preductssolutions/gdsn/gpc/training/basics.html

2.6 ~Data Quality"™ und ,,GDSN-Abmessungsregeln fiir Verpackungen

Qualitativ_ hochwertige Daten sind die Grundvoraussetzung fir eine effiziente Abwicklung von
zwischenbetrieblichen Geschaftsprozessen und der weltweiten Datensynchronisation. Qualitativ
hochwertig bedeutet, vollstandige, konsistente und korrekte Daten, die mit einem Zeitstempel
versehen sind und dem Standard entsprechen.

GDSN hat zur Erhéhung der Datenqualitat ein globales Best-Practice Framework entwickelt. Far
weitere Informationen bezlglich dieser Initiative besuchen Sie die folgende GS1 Webseite:
www.gsl1.org/productssolutions/gdsn/implementation/data quality.html

Abmessungen fir Verpackungen, einschlieBlich zulassiger Toleranzen, sind die
Schlisselkomponenten qualitativer Daten. Detaillierte Informationen finden Sie in den folgenden
Dokumenten:
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= Die GDSN Package Measurement Rules - Regeln fir die global gliltige und eindeutige Definition
der Abmessungen von Produktverpackungen fir Konsumenten- und Handelseinheiten.

m Best Practices Guidelines flir Standard Package Measurement Tolerances — Best Practice-
Empfehlung und Richtlinien fiir den Einsatz von zuldassigen Toleranzen.

Beide dieser Dokumente kénnen Sie auf der GS1 Webseite unter:

www.gsl.org/services/gsmp/kc/gdsn/index.html

herunterladen.

Sollten Sie zusatzlich Trainings oder Beratungen benétigen, kontaktieren Sie bitte Ihren Solution
Provider, Daten-Pool oder ihre lokale GS1 Mitgliedsorganisation.

2.7 Produktbeschreibung

Die Produktbeschreibung ist eines der vier Pflicht-Attribute innerhalb des GDSNs und dient zur
eindeutigen Beschreibung einer Reihe von Daten. Diese Daten werdenimit einer zugehdérigen GTIN
verknipft. Die Produktbeschreibung wird in dem Feld tradeltemDecription hinterlegt und setzt sich
aus den unten aufgeflhrten Attributen zusammen. Sofern ein Attribut nicht beflllt oder nicht
definiert wurde, setzt sich die Produktbeschreibung nur‘aus den'befillten Attributen zusammen.
Zwei der vier Attribute wurden als optional definiert da die Informationen unter Umstanden nicht
vorhanden sind. Die meisten Datenverantwortlichen sind jedoch bemiht, Werte fir alle Attribute
anzubieten, um eine maoglichst genaue Produktbeschreibung zu liefern.

Die Struktur der Produktbeschreibung:
= Brand

= Sub Brand

= Functional Name

= Variant
Beispiel 1:

Brand = ACME
Sub Brand = "NULL" Produktbeschreibung

Funkt_lonal e ACME Salat Dressing Italian
Dressing Regular

Variant = Italian Regular

Brand = Unbranded
Sub Brand = "NULL" Produktbeschreibung

Funktional Name = Pflanze
Variant = Tropisch

Unbranded Pflanze Tropisch

Brand = Mission
Sub Brand = Stick It
Funktional Name = notes Mission Stick It notes yellow

Variant = yellow

Produktbeschreibung
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